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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2022/2023

Jméno studenta: Lukas Sladky
Studijni program: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Politicky marketing v ramci komunalnich voleb

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluchof, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Student se ve své bakalarské praci zabyva politickém marketingem ve vztahu ke komunalnim volbam
vroce 2022. Cilem prace je "analyza jednotlivych ndstrojii politického marketingu a jejich vyuzivani
politickymi stranami ve vybrané obci...". Konstatuji, Ze uvedeny cil byl naplnén pouze dil¢im zptsobem.
Mnoho informaci autor prezentuje spise popisné.

Slabou strankou préce je prace s odbornym jazykem, gramatika a do jisté miry i formalni nalezitosti. Jen
ptikladové uvadim nazev kapitoly 2.3.3, str. 29 - uvodni véta kap. 3.2 a vlastné cely odstavec.

V teoretické casti prace autor charakterizuje politicky marketing, volebni systém (velmi stru¢né) a
marketingovy mix, kterému vénuje nejveétsi Cast teoretické Casti. Autor vyuziva Casto starsi tituly literatury
a zcela nedokaze propojit aspekty obecného ptistupu k marketingovému mixu se specifikami marketingu
politického, ptipadné je aplikuje nevhodné, napf. str. 15 a vazba na zivotni cyklus produktu. Prezentovana
charakteristika obce je stru¢na, student preskakuje v prezentovanych aspektech. V charakteristice situace
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mezi volbami 2018 a 2022 autor v podstaté neanalyzuje vyuzivani nastrojl, resp. se o to pfili§ nepokousi,
resp. nedoklada nizké vyuzivani napt. online moznosti komunikace, které je pravdépodobné alespon u
nékterych subjektt dohledatelné). V kap. 4.2 se jednd v podstaté o popis vyuzivanych nastroja, ale student
se alespon pokousi o komparaci vyuzivani jednotlivych nastroji, nékteré tidaje nejsou alespon ptikladove
podlozeny. V kap. 5 autor popisuje realizované dotaznikové Setfeni (kap. 5.1 nema vhodny nazev) s 255
respondenty. Pfi vyhodnoceni dat vyuziva i kontingen¢niho pfistupu (napf. tab. 8 a 9), nicmén¢ mnohé
zjisténé poznatky nedokézal autor vhodné zachytit v textu prace, coz o to vice plati pro zavéry prace, které
jsou povrchni. Prace mé rozsahly ptilohovy aparat, ale autor s nim spiSe nepracuje.

Celkov¢ je prace na pomezi kvalifikacnich stupna dobie a nevyhovél.

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni pfi obhajobé:

Pokuste se jedno z navrhovanych opatieni rozpracovat?

V Plzni, dne 31. 5. 2023 Podpis hodnotitele



