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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Diplomové prace méa pro ZCU nesporny piinos s vyraznym dopadem do praxe. Zpétna vazba od studentd
1. a 2. roénikad, tykajici se komunikace univerzity s potencialnimi studenty, je pro ZCU nesmirné cenna pro
dalsi zacileni jejich marketingovych aktivit. Rovné€z navrzena feSeni jsou postavena na realném zaklad¢ a
vétSina z nich je velice dobie vyuzitelna v praxi.

Autor diplomové prace dokazal do teoretické roviny velice dobfe vclenit specifika univerzitniho prostiedi.
Ukazuje se jako velice pfinosné zapojovat studenty na zaklad¢ jejich odbornosti do spoluprace s dotyénym
univerzitnim pracovi$tém. Praveé na zakladé moznosti nahlédnout danou problematiku ,,zevniti pak mize
vzniknout diplomova prace, kterd neni jen soupisem nezivych poucek, ale stava se skutenym nastrojem
pro realné vyuziti v praxi.
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Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pFi obhajobé:?

potencialnim uchaze¢iim o studium. Dale také uvadite, Ze kliCové jsou univerzitni veletrhy Gaudeamus,
kde je velké mnozstvi konkurenti. Dokazal byste proto stanovit pro ZCU Unique Selling Proposition, na
zaklade kterého se odlisi a ziska konkurencni vyhodu?

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze uchazeci krom standardnich socialnich siti vyuzivaji také TikTok a
Reddit. Myslite si, Ze povaha téchto socialnich siti je vhodna pro komunikaci s uchazeci o studium a ZCU

by méla tyto komunikacni kanaly vyuzivat?

Dle vyzkumu je také zfejme, Ze vice jak 3/4 respondenti nesledovalo pred nastupem na ZCU jeji socialni
sité. Jakym zplisobem by ZCU mohla toto Cislo sniZzit?

V Plzni, dne 26. 5. 2021 Podpis hodnotitele



