FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2022/2023

Jméno studenta: Bc. Jana Simetova
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Hodnotitel — oponent: Mgr. Hana Ovesleova Ph.D.
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtedloZena diplomova prace zpracovava téma copywritingu v kontextu prodeje na internetu. Prace je délena
do dvou zékladnich casti. V teoretické ¢asti jsou definovany zékladni pojmy a ptedstavena problematika
reklamniho psani. Téma je zpracovano pomérné piehledné a jasné, je z n€j zfejmé osobni zaujeti. To se
vSak odrazi v jazykovém zpracovani, forma je nevhodnd, hovorova, obsahuje gramatické i stylistické
chyby. Prace s odbornou terminologii neni konzistentni. Na teoretickou ¢ast navazuje ¢ast prakticka. V ni
je predstavena metodika prace. Pro vlastni vyzkum bylo vyuzito metod dotaznikového Setfeni a interview.
Autorka vénovala vyzkumu mnoho usili a chvalyhodné je shroméazdéni vSech vizualnich materiald, které
tvori podklad pro ptikladové situace. Kvalita vyzkumu vSak pokulhava. Vyzkumna ¢ast si klade otazky
nejasné definované, nasledné se tak jevi problematické jejich zodpovézeni (naptiklad souvislost mezi cenou
produktu a délkou/kvalitou doprovodného textu). Je proto celkem skoda, ze Kapitola 4.11. o potvrzeni ¢i
vyvraceni vyzkumnych otazek pak vyzniva spiSe jako soubor subjektivnich pfani nez Ze by skute¢né
odrazela tvrzeni podlozena vyzkumnymi daty. Praci hodnotim stupném dobfe.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. V otazce D se ptate "Jaky druh textace na e-shopech zakazniky zaujme nejvice?" V odpovédi vsak o
druhu textu nemluvite, naopak tvrdite, Zze cena produktu ma u zadkaznika vliv na vysSi potiebu
doprovodného textu. Kombinujete zde nékolik kriterii dohromady. Typ textu, jeho tcel a jeho kvalitu.
Mizete definovat kriteria, ktera urcuji z néjakého konkrétniho uhlu pohledu (jeho informaéni hodnota,
Ctivost, Citelnost, atraktivita apod.) podle Vas "kvalitu textu™?

V Plzni, dne 28. 8. 2023 Podpis hodnotitele



