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Uvod

Kreativni ekonomika je novou rtistovou teorii pielomu 20. a 21. stoleti a v posledni dobé
je tento termin pouzivany ¢im dal castéji. Termin kreativni ekonomika poprvé
popularizoval John Howkins v roce 2001 ve své knize The Creative Economy. V Ceské
republice se zacala vyvijet kolem roku 1989, kdy po sametové revoluci zacalo dochazet
k otevirani trhu a vznikala tak nova odvétvi priimyslu, reklamy, designu a médii, ktera

jsou kli¢ovym bodem pro kreativni ekonomiku.

vvvvv

a prilezitosti. Toto slovni spojeni ma mnoho riznych vymezeni, obecné vSak lze fici, ze
se jedna o neustale se vyvijejici koncept, ktery je postaven na vzajemné spolupréci lidské
kreativity, napaditosti, znalostech a technologiich. Vystupem kreativni ekonomiky jsou
produkty, které prvotné neslouzi k uspokojeni zékladnich lidskych potieb. Kdyz si to
vezmeme z pohledu Maslowovy hierarchie potieb, tak se vystupy kreativni ekonomiky

nachdzi az na samém vrcholu pyramidy.

Zakladnimi zdroji kreativni ekonomiky je mnoZstvi prace a kapitalu a predevsim lidska
kreativita. Dllezitym pojmem je také kreativni tfida, kterou definoval americky ekonom
Richard Florida. Jedna se o tfidu pracovnik, ktefi pracuji v reklamé, architektute, umeéni,
v femeslné vyrobé, divadle, filmu, hudbé, vydavatelstvi apod. Hlavni naplni prace
pro tyto pracovniky je vytvafeni novych myslenek, ndpadl, technologii ¢i obnova jiz

zastaralych kreativnich obsaht.

Nedilnou soucasti moderni kreativni ekonomiky jsou kulturni a kreativni odvétvi (dale
jen KKO). Tyto KKO definovalo ministerstvo kultury CR jako ekonomické &innosti,
které probihaji v ramci Sir§iho kulturniho a kreativniho sektoru, vyuzivaji talentu a
schopnosti obCanii a jsou zaloZzeny na kulturnich hodnotach nebo umeéleckych
vyjadienich. Subjekty spadajici do kulturnich a kreativnich odvétvi jsou naptiklad

Czechlnvest, CzechTrade, Kreativni Evropa nebo Ministerstvo prumyslu a obchodu.

V diplomové prace v kapitole €. 3 je vyuzita umélé inteligence, konkrétné Chat GPT 3.5.
Pomoci tohoto chatu byly nalezeny informace k vyvoji kreativni ekonomik v Ceské

republice, v Evropé a nasledné také v USA. Veskeré informace jsou ale ovétené.



1 Cile a metodika prace

Diplomova prace je rozdélend na dvé Casti, na teoretickou a praktickou. Teoreticka ¢ast
je zaméfend na vymezeni terminu kreativni ekonomika jako takového, je zde popsano,
kdo tento pojem poprvé definoval, v jaké publikaci apod. Déle jsou zde definované
predpoklady a faktory rozvoje kreativni ekonomiky. Dulezitou casti je také meéteni
kreativni ekonomiky pomoci pfisluSnych indexti. Dulezitym terminem v této oblasti je
také kreativita, proto i ta ma v teoretické ¢asti své misto, stejné jako kulturni pramysl,
kreativni tfida ¢i kreativni produkt. V prvni ¢asti jsou také zminéné kulturni a kreativni
odvétvi a narodni subjekty, které do tohoto odvétvi spadaji, jako naptiklad Czechlnvest

¢i Kreativni Evropa.

V teoretické &asti je provedena deskripce vyvoje kreativni ekonomiky v Ceské republice
a ve sveéte. Jsou postihnuty rozdily vyvoje kreativni ekonomiky v USA a naptiklad

v africkych zemich.

Prakticka ¢ast je zaméfena na pfileZitosti, ale 1 na hrozby v oblasti kreativni ekonomiky
v kontextu digitalnich technologii. Kreativni ekonomika nabizi velké mnoZstvi
prileZitosti pro rozvoj jednotlivce 1 firem a stejné jako vSechny oblasti ekonomiky 1 ta
kreativni s sebou nese urCitd rizika a hrozby. V této kapitole je provedena deskripce
nejvetsiho boomu dnedni doby, tedy umélé inteligence. Je to pro nasi populaci piileZitost,

nebo naopak hrozba?

Prakticka ¢ast zahrnuje statistické zpracovani dat pro urcité odvétvi kreativniho
prumyslu, nasledné¢ je proveden dotaznikovy prizkum a nakonec jsou vysledky

dotaznikového priizkumu doplnéné o informace z pohledu vetejné spravy.
Cile diplomové prace jsou nésledujici:

1. Zhodnotit vyznam a vyvoj kreativni ekonomiky v Ceské republice
a ve svete

2. Identifikovat pfilezitosti a hrozby v oblasti kreativni ekonomiky
v souvislosti s rozvojem digitalnich technologii

3. Hodnoceni kreativni ekonomiky ve vybrané oblasti



2 Kreativni ekonomika

Tato kapitola se zabyva vymezenim pojmu kreativni ekonomika, dale v ni najdeme
ptedpoklady a dopady rozvoje kreativni ekonomiky a jeji méfeni. Jedna subkapitola se
také zabyva kreativitou, ktera je pro kreativni ekonomiku klicova, dalsi pak kreativnim
pramyslem a jednotlivymi akademickymi definicemi kreativniho primyslu. V neposledni
fad¢ se kapitola zabyva také kreativni tfidou a kreativnim produktem a kulturnim

a kreativni odvétvim.

Vsechno nové, co bylo dosud vymyslené, vyrobené nebo udélané, je spojeno s kreativitou
jedince nebo skupiny lidi, jejich tvofivym usilim a myslenim. Evoluce a rozvoj jsou
odjakziva spojené s kreativnim myslenim a jedndnim. Hlavnim zdrojem ekonomického
rustu je pracovni sila, kapitdl a technologie. Kreativni ekonomika vyuziva vedle
tradi¢nich zdroji ekonomického ristu (politicka stabilita a demokracie a specializace
a otevienost mezindrodnimu obchodu) ve velké mife zdroj lidské kreativity. Dalsi

podminkou rozvoje kreativni ekonomiky je svoboda a otevienost prosttedi.

Vsechny vyspélé ekonomiky si pros§ly dlouhym vyvojem, od ekonomiky zaloZené
pfedevS§im na zemé&délstvi, pfes ekonomiku zaloZenou na primyslu, na informacich
a znalostech az po ekonomiku zaloZenou na lidské kreativité a novych napadech. Diive
se tedy mluvilo o ekonomice znalostni ¢i informaéni a dnes mluvime o ekonomice
kreativni. Mlzeme tedy fict, Ze hlavni zdroj ekonomického ristu je v dneSni dobé
kreativni pracovni sila. Ekonomicky rust se odviji od talentovanych lidi, ktefi tvofi
kreativni tfidu, hudebni primysl, poc¢itacové hry, vyzkum a kulturni primysl (Kloudova,

2010).

Vize strategie je vytvoiit v Ceské republice funkéni systém rozvoje kulturniho
a kreativniho odvétvi (dale KKO), ktery umozni vyuzivat kulturni kapital, talent
a kreativitu obyvatel. KKO budou nésledné¢ zohlednény jako =zasadni oblast
konkurenceschopnosti Ceské republiky a kultura jako vyznamné hospodaiské odvétvi.
Ocekava se, Ze v budoucnosti budou KKO hybatelem inovaci a pozitivnich zmén

ve spolecnosti (mk.gov.cz, 2021).
KKO jsou definovany jako ekonomické ¢innosti, jejichz zakladem je tvofivost a talent.
Na rozdil od jinych oblasti kultury v§ak nejsou zavislé na vetejnych zdrojich, tj. jsou vice

nez z 50 % financné sob&stacné a jsou podstatnou soucasti moderni kreativni ekonomiky.



2.1 Pojem kreativni ekonomika

Kreativni ekonomika je novou ristovou teorii pielomu 20. a 21. stoleti. Prvnim ¢lovékem,
ktery pouzil termin ,,kreativni ekonomika®, byl John Howkins. Ten v roce 2001 tento
termin publikoval ve své knize The Creative Economy. Dal§im autorem, ktery je
povazovan za propagatora myslenky kreativni ekonomiky, je Richard Florida, ktery jako
uplné¢ prvni pojmenoval a definoval problematiku kreativni tfidy a sestavil index
kreativity pro jednotlivd americkd centra. Kreativni ekonomika m& mnoho rGznych
vymezeni, obecné muzeme fict, ze se jednd o neustale se vyvijejici koncept, ktery je
postaven na vzajemné spoluprdci lidské kreativity, ndpaditosti, znalostech a
technologiich. Vychazi predevsim z oblasti informacnich a komunika¢nich technologii,
rozvoje internetu a efektt globalizace. Kreativni ekonomika ptinasi do vsSech oblasti
lidské ¢innosti nové trendy, vyzvy a ptilezitosti. Abychom pochopili systém kreativni
ekonomiky, tak nejdifive musime porozumét procesim ve spole¢nosti, musime umét
rozpoznat pfi¢iny asymetrické alokace podnikill, analyzovat divody individualniho i1
kolektivniho jednani, které vychdzi ze zavedeného instituciondlniho a spolecenského

ramce (Nevima, 2014).

Vystupem kreativni ekonomiky jsou produkty, které ve vétSin€ piipadi neslouzi
k zékladnim a nezbytnym lidskym potfebam. Kreativni ekonomika, kterd je postavena
na oblastech védy, vzdélani, uméni a kultury, se rozviji predevsim tam, kde jsou zajistény
a uspokojeny zdkladni lidské potieby, jako je jidlo, spanek, bydleni ¢i bezpecnost.
V Maslowové hierarchii potfeb se tedy nachazi na samém vrcholu pyramidy, spolu se

seberealizaci a potfebou estetiky, harmonie a krasy (Kloudova, 2010).

Podle DeNatale a Wassall tvoii kreativni ekonomiku oblast tvorby kreativnich klastra,
oblast kreativni pracovni sily a v neposledni fad¢ oblast kreativniho spole€enstvi. Jak
ukazuje obrazek €. 1, do kreativniho klastru jsou zafazovany pievazné organizace a firmy,
a to jak komerc¢ni, tak i nekomercni. Kreativni pracovni sila je tvofena kreativnimi jedinci

a pracovniky a kreativni spoleCenstvi je pfedstavovano mistem, které vytvaii idealni

podminky pro kreativni ekonomiku.



Obr. 1: Kreativni ekonomika

Kreativni klastr Kreativni pracovni sila

Podnikani a
organizace

Kreativni spolecenstvi

Zdroj: Upraveno podle DeNatale a Wassall, 2023

Nejdulezitéjsim zdrojem kreativni ekonomiky je vedle mnozstvi prace a kapitalu také
lidska kreativita. Jednd se o schopnost lidi tvofit a pfichazet s novymi napady. Vychazi
z lidské inteligence ve spojeni se znalostmi a kreativnim myslenim. Do oblasti lidské
kreativity miizeme dale zahrnout kreativitu védeckou, kam spadéd rozvoj novych objevi,
vynalezli a technologii, dile ekonomicka kreativita, kterd je spojena s podnikavosti,
rozvojem firem a podnikatelskych napadi a v neposledni fad€ s kreativitou uméleckou,
ktera je pro kreativni ekonomiku velmi dilezita, protoZe pfedstavuje inspiraci nejen pro

veédu, ale predevsim pro lidstvo.

2.1.1 Deset kli¢i pro rozvoj kreativni ekonomiky

Kultura je velmi dilezitd pro rozvoj spolecnosti, etné piiklady uvadi OSN ve své zprave
,»The United Nations Creative Economy Report 2013 Special Edition“. Mimo jiné je
v tomto dokumentu popsano rozSifeni prav a pftilezitosti pro umeélce a kreativni

podnikatele a jak miZe toto rozsifeni pozitivné ovlivnit efektivitu v oblasti kultury.

Podrobna doporuceni o prilezZitostech kreativni ekonomiky ze zpravy OSN

(culturepartnership.eu, 2023):

1. PfedevSim wuznat, Ze kromé& svych ekonomickych piinostt vytvafi kreativni
ekonomika také nepenéZni hodnotu, kterd vyznamnym zplsobem pfispiva

k dosazeni inkluzivniho a udrzitelného rozvoje spolec¢nosti.
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2. Udélat zkultury hnaci silu rozvojovych procesti (ekonomickych, socialnich
a environmentalnich), pozitivni zmény totiz mohou nastat pouze v kulturni
spolecnosti.

3. Odhalit pftilezitosti prostfednictvim mapovani aktiv kreativni ekonomiky. Tato
analyza bude zdkladem pro vypracovani navazujicitho akéniho programu v tomto
odvétvi.

4. Posilit dikazy prostfednictvim shromazd’ovani tudaji jako zakladu pro rozvoj
kreativni ekonomiky v regionu.

5. Prozkoumat souvislosti mezi formalnim a neformalnim sektorem kreativni
ekonomiky pro vytvofeni idedlni politiky, protoze kreativni ekonomika
v rozvojovych zemich zavisi pfedev§im na neformaélnich kulturnich systémech,
procesech a institucich a vefejnému sektoru je relativné vzdalend. Hlavnimi symboly
pro kreativni podnikatele jsou v téchto zemich jejich pratelé, rodina a blizci.

6. Analyzujte kritické faktory Gispéchu, které vyrazné ptispivaji k vytvareni novych cest
pro rozvoj mistni kreativni ekonomiky. Mezi takové faktory uspéchu patii napf.
dostupnost infrastruktury, dostupnost pracovnich zdrojii, existence pravnich pfedpisi
na ochranu dusevniho zdravi nebo tfeba pfistup na globalni trhy apod.

7. Investujte do udrzitelného rozvoje kreativnich podnikd napti¢ hodnotovym fetézcem.
Je potieba podporovat predev§im mistni inovace a vzdélavani, protoZze bez nich
nebudou pfichazet zadné nové talenty ani nové kreativni firmy.

8. Vytvofit nové pfilezitosti pro kulturni podnikatele v obchodni administrativné
a socialnich sitich, zapojit je do marketingovych aktivit a nabidnout jim mésta
vhodna pro rozvoj socidlni a kulturni struktury spolecnosti.

9. Zapojit se do mezinarodni spoluprace s cilem zefektivnit a usnadnit vzéjemné uceni
a pfedavani informaci ¢i zkuSenosti.

10. Zaclenit kulturu do mistnich programi hospodaiského a socidlniho rozvoje.

2.2 Predpoklady rozvoje kreativni ekonomiky

Predpokladem pro rozvoj kreativni ekonomiky je znalost spole¢nosti, informacénich
a komunikac¢nich technologii, vyspé€lost a bohatost spotiebitele, schopnosti a vzdelani

pracovni sily a prostfedi, které je na vysoké ekonomické a technologické urovni
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a oteviené novym feSenim. Ne kazda ekonomika je vSak schopna a pfipravena rozvijet se

v oblasti kreativni ekonomiky.

Ptedpoklady, které musi byt pro rozvoj kreativni ekonomiky splnény, mizeme zatadit
do tfi oblasti. Konkrétné se jedna o oblast spotiebitele, oblast pracovni sily a oblast

prostiedi.

V oblasti spotrebitele hraje hlavni roli spotfebitel, na kterého jsou konecné produkty
sméifovany. Mezi dva zékladni predpoklady oblasti spottebitele patii Siroka vrstva
relativné bohatych spotiebitelii a dostatecné vzdélani spotiebiteld. Jak jiz bylo zminéno
vyse, produkty kreativni ekonomiky nepatii mezi zbozi zakladni potieby, tudiz spottebitel
nejdiive utrati ¢ast svého pifijmy za zakladni potieby, jako naptiklad jidlo, bydleni,
obleceni, bezpecnost a az poté miize utracet penize za produkty kreativniho primyslu,
napft. divadlo, film, hudba. Co se tyce vzdéelani spotiebitele, tak ten by mél byt vzdélany
esteticky, kulturné¢ a uzivatelsky. Pro kreativni prumysl je dilezité, aby spotiebitel
neupfednostiioval pouze funkénost a uzitnost konkrétniho produktu, ale také jeho
estetickou stranku. Dale je potieba, aby byl spotiebitel schopny vyuzivat technicky

vewr

napf. objednat zboZi pfes internet, stahnout hudbu €1 naistalovat pocitacovou hru.

Oblast pracovni sily v kreativnim sektoru se dost 1i§i od pracovni sily v sektoru
vyrobnim. Produkty kreativniho sektoru jsou originalni, nejednad se o zadné produkty
sériové vyroby, je zde kladen diraz na invenci, tvofivost, kreativitu. Od pracovnikl se
tedy ocekava kreativni mySleni, schopnost pfichazet s novymi a origindlnimi napady ¢i
feSenimi, schopnost pracovat s novymi technologiemi. Pfredpokladem, ktery zde hraje

velkou roli, je dostate¢na vzdélanost pracovnikil a rozvoj tviir¢iho mysleni.

Prostiedi hraje v oblasti kreativni ekonomiky také velkou roli. PiedevSim jde
o otevienost a svobodu prostfedi a stupeil rozvoje institucionalniho a kulturniho
zabezpeceni. Otevienost umoziuje jedincim piichdzet s novymi napady. Dilezita je zde
predevsim vstiicnost pro rozdilné napady, riizné kultury, ndbozenstvi a neméné dilezité
je pochopeni pro ruzné piistupy k feSeni rtznych problémt. DalSim vyznamnym
pfedpokladem v prostfedi kreativni ekonomiky je instituciondlni zabezpeceni — jsou
vypisovany riizné granty, rozvijeji se kulturni tradice, obnovuji se tradice jiz zapomenuté,
podporuji se zakladni umélecké skoly, amatérska sdruzeni a dal$i sdruzeni, kterad

vychovavaji nové spotiebitele kultury a umeéni a kterd do svéta vypousti nové talenty.
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Ke spravnému fungovani institucionalni podpory je potieba nekorup¢ni prostredi, které
pomaha prilakat kreativni jedince a kreativni tfidu, jez vidi smysl v i¢asti ve vetejnych

soutézich vypisovanych v souvislosti s kulturnimi akcemi ¢i architektonickymi projekty.

Co se tyc€e sveétovych ekonomik a splitovani vyse uvedenych piedpokladi pro kreativni
ekonomiku, jedna se pouze o minoritni ¢ast zemi ve svéte, kterd vSechny tyto predpoklady

spliuji (Kloudova, 2010).

2.2.1 Faktory rozvoje kreativni ekonomiky

V piipadé, ze dand ekonomika spliuje vSechny piedpoklady pro rozvoj kreativni
ekonomiky (bohatost a vzd¢lanost spotiebitele, kreativnost pracovni sily a otevienost
a vyspélost prostiedi), pak je dilezité, aby se zaméfila na rozhodujici faktory, které hraji

v rozvoji kreativni ekonomiky také vyznamnou roli. Jak uvadi Kloudova (2010):

e Poptavka — jeji charakter je ddn zivotni Grovni, Urovni vzdélani, rozvojem
a podporou kreativnich dovednosti a schopnosti jedincti. Dillezitou roli zde hraje
presun zajmu spotiebitel od hromadné spotieby jednotnych statki k produktiim,
které se vyznacuji svoji jedinecnosti.

e Bohatstvi spotiebitelii — je dano finan¢nimi moZnostmi spotiebitelti a zivotni
urovni v konkrétni zemi. Podminkou dostatecné poptavky po produktech
kreativni ekonomiky je existence dostate¢né Siroké vrstvy bohatych spotiebitelii.
Rozhodujici je tedy Siroka a bohata stfedni tfida.

e Vzdélanost a dovednosti — jsou dany schopnostmi jak pracovni sily, tak
1 spotiebitele. I ten musi byt schopny vyuzivat technicky narocnéjsi produkty.

e Schopnost tvorby siti pro predavani znalosti a dovednosti — kreativni
pracovnici na zaklad¢ socialnich siti sdili spole¢né znalosti a zkuSenosti, bude
dochazet ke spojovani, vytvareni skupin za ucelem splnéni konkrétniho cile.
Vzroste tim vyznam tymové prace.

e Diverzita — jinymi slovy rozmanitost a otevienost prostredi, jez patii mezi st€zejni
body. V tomto prostiedi se setkavaji lidé riznych néarodnosti, kultur, vyznani ¢i
rozdilné sexudlni orientace. Nové a origindlni ndpady vznikaji v takovém
prostiedi, ve kterém neexistuji Zadné predsudky.

o Urovei vefejného sektoru — dilezity faktor pro tvorbu a budovani piiznivé
atmosféry pro kreativni ekonomiku. Podpora rozvoje kreativniho prostredi
ze strany vefejnych instituci vede krozvoji talentd a kulturniho vnimani
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budoucich spottebitell. Ze strany vetejného sektoru jde o podporu amatérskych
sdruzeni, podporu vzniku knihoven, uméleckych $kol ¢i o financovani vetejnych
zakazek.

e Chovani instituci — podpora rozvoje kreativniho prostiedi a zadavani vefejnych
zakazek. V idealnim pfipadé by vefejné instituce mély podporovat vetejné
projekty (kulturni stanky, vystavy, festivaly...) a vytvofit podminky pro zvyseni
spotieby produktl v oblasti kreativniho sektoru a pro ptilakéani novych zédkaznikd.

e Intelektualni bohatstvi — jednd se o ochranu dusevniho vlastnictvi a o ochranu
tvirce pred zneuzitim. Vyznamnym prvkem je nalezeni zplisobu ochrany proti
plagiatorstvi a zajisténi pravni ochrany a postihu v ptipad¢ nekalého chovani.

o Existence velkych obchodnich kapacit — v rimci budovani obchodnich kapacit
je dulezité propojeni a sdileni znalosti a schopnosti. Existence velkych
obchodnich kapacit v oblasti kreativni ekonomiky ma pozitivni vliv na vznik
experimentl a novych inovaci a pfispiva k co nejefektivnéj§imu vyuziti napadu,
které vznikaji v malych spolecnostech.

e Univerzity — hraji roli nositell vzdélani a rozvoje novych talentli, coZ souvisi
s rozvojem kapitalu a s novymi technologiemi. Univerzity jsou dillezitym zdrojem

konkurenéni vyhody.

2.3 Problematika méreni kreativni ekonomiky

V posledni dobé dochazi ke stalému narlstani vyznamu kreativni ekonomiky a s tim je
spojena potieba statistického podchyceni vystupu kreativniho sektoru, s ¢im nasledné
souviseji snahy o kvantifikaci dopadt tohoto sektoru na ekonomiku jednotlivych stata.
Roste tedy dulezitost méfeni, které¢ by bylo schopno zachytit jak vstupy a vystupy
kreativni dopady, tak i jeji dopady. V této oblasti vSak zatim neexistuji pfesné stanovené
a uzivané jednotné definice pojmil. Neexistuje ani jednotnd metodika toho, co se
do kreativni ekonomiky da zahrnout, co je kreativni primysl, kulturni priimysl, kdo spada
do kreativni tfidy apod. Tato situace je zpusobena piedevSim dvéma faktory. Prvnim
faktorem je rozdilnost ekonomicko-kulturniho prostiedi v jednotlivych statech, které se
snazi fenomén kreativni ekonomiky zachytit. Druhy faktor hraje vyznamnou roli a je jim
fakt, ze kreativita neni vystupem, ale vstupem, a jak na vstupu, tak na vystupu je velmi

tézce méfitelna (Kloudova, 2010, s. 41).
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Soucasné statistické nastroje nejsou zcela vhodné k zachyceni a vyhodnoceni
ekonomické vykonnosti jednotlivych odvétvi ekonomiky. Tyto nastroje zatim
neumoznuji vyhodnotit kreativni pramysl a kreativni ekonomiku. V disledku toho, ze
kreativni ekonomika je pomérné novym trendem, nejsou zcela definovany pojmy, které
s kreativni ekonomikou souvisi, naptiklad kreativni sektor, kreativni priimysl ¢i samotny
pojem kreativni ekonomika. Na zakladé tohoto zjisténi mizeme konstatovat, ze oblast
kreativni ekonomiky a kreativni sektor jeSté nejsou zcela zmapovany a statisticky
podchyceny. Statistické informace, které jsou o kreativnim sektoru v jednotlivych zemich
k dispozici, vétSinou vychazi z vysledka Setfeni jinych oblasti, které maji s kreativnim
sektorem spojitost. Tim vznika potieba vzniku jednotného metodologického ramce, ktery
by byl schopen podchytit rozmér kreativni ekonomiky a vystupy kreativniho sektoru
na mezinarodni urovni tak, aby bylo mozné provést mezinarodni srovndni a vyhodnotit

ptinos kreativity a kreativniho sektoru v ramci celé ekonomiky (Kloudové, 2010, s. 43).

V roce 2007 se The Work Foundation pokusila ve své studii zachytit rostouci vyznam
kreativniho primyslu pro ekonomiku Velké Britanie, pfi¢emz bylo definovano osm
hlavnich faktord uspéchu, které hraji vyznamnou roli pii rozvoji kreativni ekonomiky.
Jedna se o téchto osm faktorti Uspéchu: poptavka, velkd rozmanitost a otevienost,
bohatstvi spottebitelt, vzdélani a dovednosti, vyznam siti pro predavani znalosti
a dovednosti, uroven vetejného sektoru vzhledem k vefejnym grantim a chovani
instituci, intelektudlni bohatstvi a budovani velkych obchodnich kapacit. Prvnim, kdo
pfiSel s metodikou méfeni podminek pro rozvoj kreativni ekonomiky, byl americky
profesor Richard Florida, ktery se spole¢né se Sirokou skupinou spolupracovnikii zabyval
méfenim kreativity a kreativnich schopnosti jednotlivych regionti. Florida argumentuje
pfedevSim tim, Ze kreativni lidé davaji prednost mistim, kterd jsou odlisnd od téch
béznych, jsou tolerantni a otevienda novym mySlenkdm a na kterych dochazi
ke koncentraci kreativniho kapitalu v regionu (Kloudova, Ekonomicky casopis €. 57,

2007).

Richard Florida vyuziva Index kreativity 3T, ktery v roce 2002 sestavil a uplatnil jej pro
jednotlivé oblasti v USA. Tento index kreativity vysvétluje ekonomicky regiondlni rist
na modelu 3T — talent, technologie a tolerance. Podminkou pro rozvoj kreativni
ekonomiky v konkrétni regionalni oblasti je tedy koncentrace talentovanych lidi,
technologicka vyspélost a otevienost prostiedi pro nové napady. Model 3T je zndzornén

v tabulce ¢. 1.
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Tab. 1: Kreativni index 3T

Index talentu
Index lidského kapitalu procento populace s vysokoskolskym titulem

Index kreativni tfidy koncentrace kreativni tiidy

Index technologie

Index inovace pocet patentli na osobu
High-tech index procento vystupu odvétvi high-tech oblasti na celkovém
vystupu

Index tolerance

Gay index pocet gayli v regionu na celkovy pocet obyvatel regionu
Bohemian index populace s uméleckym zamétenim v regionu
Index imigrace mefi procento imigrantdl v regionu

Zdroj: Florida (2002b); zpracovani: Kloudova, Ambrozova a Doubkova (2008)

Pti méfeni talentu zkoumd kreativni index 3T procento populace s vysokoskolskym
vzdélanim, tzv. index lidského kapitalu, coz umoziuje identifikovat mnozstvi lidského
kapitalu. Kromé toho se do tohoto indexu zahrnuje koncentrace kreativni tfidy, tzv. index
kreativni tfidy, ktery vychéazi ze zakladnich klasifikaci zaméstnani a je sloZen ze super
kreativniho jadra a kreativnich profesionalti. Uroven technologie je méfena pomoci dvou
subindexti — indexu inovace a high-tech indexu. Index inovaci je dan poctem patentd
na osobu, coZ zobrazuje inovacni silu populace. High-tech index méfi velikost
a koncentraci odvétvi high-tech primyslu v regionu. Vypocet high-tech indexu je zaloZen
na podilu vystupu high-tech primyslu v oblasti na narodnim vystupu této oblasti.
Posledni ,, T v indexu kreativity 3T je index tolerance, ktery je vyznamny pfedevS§im tim,
ze ovliviiuje schopnost regionu zaujmout kreativni tfidu. Byla zde prokazéna silna
zavislost mezi otevienosti a tolerantnosti spolecnosti viici gayim, bohémiim
a imigrantim a schopnosti regionu inovovat a produkovat v oblasti high-tech primyslu
a zabezpecCit vysokou pfidanou hodnotu ekonomického ristu. Mira tolerance je dana
kombinaci tfi indexid — gay indexu, bohemian indexu a indexu migrace. Gay index udava
miru vnéjsi a vnitini reprezentace gay pari v regionu vzhledem k celému statu. Bohemian
index pocita relativni podil populace s uméleckym zaméfenim v regionu a byl vytvoren
k ureni ptesné miry populace produkujici kulturni a kreativni aktiva v regionu. Index
migrace pak méfi procenta imigranti v regionu. Tento index byl vytvofen pro zji§téni

otevienosti spole¢nosti viici imigrantim a lidem z jiného regionu, jejichZ pfitomnost
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muze byt povazovana za stimul ekonomického ristu (Florida; zpracovani Kloudova,

Ekonomicky ¢asopis ¢. 57, 2007).

Index kreativity 3T, ktery je zminény vyse, byl Richardem Floridou a Irene Tinagli
rozSifen a modifikovan pro Evropu a vznikl tak Euro-creativity index, ktery je slozen
z nasledujicich dil¢ich indext: Euro-talent indexu, Euro-technology indexu a Euro-
tolerance indexu. Zakladem Euro-talent indexu je index kreativni tidy, ktery udava miru
kreativnich zaméstnani a je postaven na klasifikaci zaméstnani ILO (International Labour
Organisation), kterd zahrnuje védce, inZenyry, umélce, muzikanty, architekty, manazery,
profesionaly a ostatni profese, které se zabyvaji kreativni ¢innosti, jako podil na celkové
zameéstnanosti. Euro-creativity index je blize popsan v tabulce €. 2. Tento index je
srovnatelny s pivodnim indexem kreativni tfidy v Indexu kreativity 3T. (Florida, 2002b)
Euro-talent index tvoii kromé indexu kreativni tfidy jesté dva dalsi subindexy, index
lidského kapitdlu a index védeckého talentu. Index lidského kapitdlu je sestaven
na zéklad¢ procentualniho podilu obyvatel ve véku 25-64 let s vysokoskolskym
vzdélanim (bakalafskym nebo vysSim stupném vzdélani). Index védeckého talentu pak

vychazi z poctu vyzkumniki a inzenyrl na tisic délnikt (Kloudova, 2010, s. 45).

Tab. 2: Euro-creativity index

Euro-talen index

Index kreativni tfidy

Index lidského kapitalu

Index védeckého talentu

mira kreativnich zaméstnani

procentualni  podil obyvatel ve véku 25-64

s vysokoskolskym vzdé&lanim

pocet vyzkumnikl a inZzenyrii na tisic délnikli

let

Euro-technology index
Index inovaci
High-tech index inovaci

R&D index

pocet patentli na jeden milion obyvatel
pocet patentli v oblasti high-tech na milion obyvatel

procentudlni podil ndkladt na vyzkum a vyvoj na HDP

Euro-tolerance index
Index postojii

Index hodnot

procento tolerantnich lidi vii¢i mensinam

odraz tradic v hodnotach obyvatel

17




Index sebevyjadieni postoj k individualnim praviim a vyjadfovani

Zdroj: Florida a Tinagli (2004); zpracovani: Kloudova, Ambrozova a Doubkova (2008)

Euro-technology index je opét slozen ze tii subindexti: index inovaci, high-tech index
inovaci a R&D index. Index inovaci je zalozen na poCtu patentd na jeden milion obyvatel,
High-tech index inovaci se pokousi zaznamenat inovace na urovni vysokych technologii
a je sestaven na zdkladé udé€lenych patent v oblasti high-tech (biotechnologie,
informacni technologie, farmaceuticky prumysl apod.) na jeden milion obyvatel. R&D
index pak zachycuje vyzkumnou a vyvojovou aktivitu a tvoti jej procentudlni podil
nakladii na vyzkum a vyvoj na HDP. Euro-tolerance index se od indexu tolerance
v ptvodnim modelu 3T vyrazné li§i. Zatimco u modelu 3T je zaloZen na koncentraci
gayl, imigrantl, bohémi a menSin, u Euro-creativity modelu je postaven na SirSich
prizkumech nézorii a postojii, ze kterych vyplynul index postojl, jez je indikatorem
vztahu k menSindm. Index hodnot, ktery zachycuje vztah k tradiénim hodnotam mezi
obyvateli a index sebevyjadreni, ktery odrazi pristup obyvatel k individualnim praviim

a vyjadfovani jedince (Kloudova, 2010, s. 45-46).

Kromé Richarda Floridy se mé&fenim kreativity zabyvali také Hui, Chung-Hung a Mok
na univerzit€ v Hong Kongu. V roce 2004 vytvofili systém méteni kreativity, tzv. index
vystupu kreativity (Outcomes of creativity index — OCI). Tento index je, stejn¢ jako
vSechny pfistupy k méteni kreativity, velmi slozity a vyZaduje rozsahlé Setfeni a Sirokou
zakladnu statistickych dat. Jedna se o model 5C — vystupy kreativity a Ctyfi kapitély.
V ramci tohoto modelu je kreativita chapéana jako proces, ktery je pribé€zné ovliviiovan
a hnan dopfedu jednotlivymi hodnotami, normami, pokyny a ptedevSim strukturou
spole€enského, kulturniho, strukturalniho (institucionalniho) a lidského kapitalu. Tyto
Ctyti kapitaly pak ovliviiuji riist a vyvoj kreativity a jejich souhrnné plisobeni tvoii vystup

kreativity. Pro lepsi pochopeni je model 5C vyobrazen na obrazku ¢. 2.

18



Obr. 2: Model 5C

Lidsky kapital
P %
/ N
.-/ b,
B Ve |
7 . ey
4 ¥ 1 ™\
IIIJ.. a : h .. _'. 'l A & é
f I VYSTUPY k _St:FIk“}T"i'T_':
i e T 3 institucionalni
Kultumi kapitail : - hREﬂ""-TIVITY : kapitl
u_\ ;J .‘1\... ;""
\\‘x . 5 \ /
il Lo . |
[ ===
\ I
AN Vi
\\ ; /

-

Spoleensky kapital

Zdroj: Hui, Chung-Hung a Mok (2004).

Pro zjiSténi miry spolecenského kapitalu byl vytvofen index spoleenského kapitalu,
do kterého je zahrnuty rozvoj spolecenského kapitalu, hodnoty a postoje a socidlni ucast.
Pro méfeni kulturniho kapitalu se vyuziva index kulturniho kapitalu, ktery tvofi dil¢i
subindexy méfici razné aspekty kulturniho kapitdlu od zavazkl vefejného sektoru
k rozvoji uméni a kultury, vydaji domacnosti na kulturu ¢i hodnotam ptisuzovanym
kreativité. Strukturdlni, nebo také instituciondlni kapital se zahrnuje do indexu
strukturalniho a instituciondlniho kapitalu, ktery identifikuje osm typd socidlnich
podminek, kterymi jsou: prévni systém, korupce, svoboda projevu, infrastruktura
informacnich a komunikacnich technologii, spolecenskd a kulturni infrastruktura,
moznost komunity, finan¢ni infrastruktura a podnikani. Poslednim indexem je lidsky
kapital, do kterého jsou zahrnuty naklady na vyzkum a vyvoj, po€et R&D zaméstnancti
a skupina obyvatel s vy$§im vzdélanim. Celkové ovliviiuje index vystupu kreativity OCI
17 faktora, které se fadi do tfech oblasti — ekonomicky pfinos kreativity, tvarc¢i aktivita
ekonomického sektoru a ostatni vystupy tvlrcich aktivit. Ekonomicky piinos kreativity
je dan relativnim podilem kreativniho primyslu, kultury a ekonomické névratnosti
vedené elektronickym obchodem mistni ekonomiky a faktory, které do této oblasti patii,

reflektuji vitalitu a vyrovnanost kreativni ekonomiky. Tvir¢i aktivity ekonomického
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sektoru poukazuji na schopnost podnikli vybudovat svoji znacku, rozsifovat technologie
ve firméch nebo splnit podminky zadosti o patent. Ostatni vystupy tvircich aktivit mefi
mnozstvi tvircich ¢innosti véetné produkce médii, knih a literatury, filmu, divadla

a architektury (Kloudova, 2009, Ekonomicky ¢asopis s. 256-257).

2.4 Kreativita

Zdrojem kreativni ekonomiky je pfedevSim kreativita. Slovo kreativita jako takové
pochazi z latinského creatio = volba, zvoleni a znamena tvofivost — schopnost vytvaret,

nachdzet nova ¢i neobvykla feSeni novych ¢i starych problémii.

2.4.1 Rozvoj kreativity

Pro pojem kreativita neexistuje presn¢ dana definice. Pod tento pojem se da skryt témer
cokoliv, rizné kurzy mysleni, rozvoj teambuildingové akce nebo tieba i malovani hrnki.
Americkd  psycholozZka  Teresa ~ Amabileova  definuje  kreativitu  jako
,,Dilo nebo reseni problému se povazuje za kreativni do té miry, do jaké je novym,
uzitecnym, spravnym a prinosnym reSenim zadaného ukolu, a zaroven do jaké miry je
ukol vice heuristicky (objevny, originalni, puvodni, predpoklddajici nové reseni) nez

algoritmicky (znamy ukol s rutinnim FeSenim). “

Podobné to bylo 1 v minulosti, kdy existovalo mnoho rozdilnych odpovéedi na otdzku, co
to vlastné kreativita je. Samotny vyvoj kreativity sah4 az do davné historie, konkrétné
do antického Recka. Kazda doba piinesla jiny pohled toto téma, ktery ndm mtize byt
inspiraci i v dne$ni dobé (Zak, 2017).

Pod pojmem kreativita se skryva nekone¢né mnozstvi véci, od kurzt keramiky ¢1 kurzii
mysleni aZ po rozvojové teambuldingové a brainstormingové akce. Petr Zak ve své knize
»Kreativita a jeji rozvoj* definuje kreativitu jako produktivni mySleni odrazejici se
v ¢innosti Cloveka; specificky lidska aktivita realizovana v tviiréim procesu, jehoz
vysledkem je né&jaky konkrétni artefakt (dilo, redlné feSeni problému) vytvoreny
kreativnim jedincem; jedna ze zdkladnich psychologickych potencialit clovéka, rozvijena
zprvotni formy dispozice do aktivni a vili ovladané schopnosti tviréi produkce.
Psychologie povazuje za kreativni takové jednani, které spliiuje originalitu, spravnost,

aplikovatelnost a p¥inos (Zak, 2017).
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2.5 Kaulturni primysl

Termin kulturni priimysl byl piivodné vyuzivan ve 30. a 40. letech 20. stoleti radikalnimi
kritiky masové zébavy. S nejvétsi pravdépodobnosti vSak samotny termin kulturni
pramysl existoval jiz dfive. Za jeho autory jsou vSak povazovani Theodor Adorno a Max
Horkheimer, ktefi tento termin pouzili v nazvu jedné z kapitol své knihy o dialektice
osvicenstvi, kterou napsali v roce 1944. Adorno a Horkheimer chépali termin kultura
predevsim jako vysoké uméni — vyjimecné vysledky kreativity lidského ducha, stejné
jako vétSina autort piSicich o kultufe v 19. a 20. stoleti. Podle Adorna a Horkheimera
a jejich tradice, kterou reprezentovali, mély byt kultura a primysl velmi vzdalené
protip6ly. V moderni demokratické a kapitalistické spolecnosti vSak doslo k jejich

zvlastnimu a neocekavanému propojeni — odtud tedy pochazi termin kulturni pramysl.

Jak ve své knize ,Kreativni ekonomika — trendy, vyzvy, pfileZitosti popisuje Jitka
Kloudova, kreativni priimysl je odvétvi podnikani, na némz se vyznamnou mérou podili
kreativni pracovnici, jejichz vystupy jsou zavislé na novych napadech, uméleckém
ztvarnéni, vyzkumu a neustalych inovacich. Kulturni primysl, ktery je soucasti kreativni
ekonomiky, zahrnuje oblast uméni, kultury a kulturniho dédictvi a muze patfit jak
do oblasti komer¢ni, tak do oblasti vefejné. Miizeme sem zahrnout divadlo, galerie,

vystavy, muzea ¢i pofadani hudebnich, divadelnich a jinych festivali (Kloudova, 2010).

Problematice kreativniho primyslu se vénuje Martin Cikanek ve své knize ,,Kreativni
prumysly, pfilezitost pro novou ekonomiku®. Sam Cikanek tvrdi, Ze neexistuje
univerzalni platnd definice kreativniho primyslu. Existuje vSak fada rtiznych definic, se
kterymi pracuje vyzkum kreativnich primysli a které se od sebe pfili§ nelisi. Tyto
definice jsou vytvotrené akademickou sférou a téméet vzdy jsou piijaté politickou
reprezentaci pii formulaci kulturné-politickych agend na vSech trovnich statni spravy
a samospravy. Tento fakt v§ak komplikuje nalezeni jedné skutecné a spravné definice
kulturniho primyslu. Definice vytvofené akademiky jsou téméf vzdy poupravovany
politiky a politickymi stratégy, aby byly pouzitelné v praktickém zivoté a dale aby byly
ve vetsing piipadi marketingové prodejné. Tento proces muzeme nazvat jako

dvoukolejnost definic kreativnich primysli (Cikanek, 2009).
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2.5.1 Akademické definice kreativniho primyslu

David Throsby je jeden znejvyznamnéjSich svétovych autorti, ktery se zabyva
ekonomikou kultury a uméni. V roce 2001 vydal knihu ,,Economics and Culture®, ktera
je jednou zbazalnich publikaci vénujicich se této problematice a byla pielozena
do mnoha jazykt. Throsby znazoriiuje definici kreativnich pramysli prostfednictvim tzv.
modelu soustfedénych kruht, ktery je popsan na obrazku ¢. 3. Cim bliZe stfedu se dané
od stfedu je konkrétni odvétvi, tim vice je ovladano ekonomickymi zékonitostmi

a kreativita jde stranou.

Nevyhodou tohoto modelu je rozliSovani, zda jde o skute¢né uméni, nebo pouze o jeho
komeréni produkci. Tento model nedokaze postihnout skutecné procesy, ke kterym
v sektoru kreativnich primysli dochazi. Naopak mezi vyhody modelu patfi napf.
poskytovani zakladu pro vypracovani statistickych klasifikacnich systému kultury, coz
nasledné¢ umoznuje tadné¢ shromazdovat udaje o vykonu, ptfidané hodnoté
a zamgstnanosti, které jsou dilezité pro ucely mé€nové politiky. Dalsi vyhodou je snadné
pfizptsobeni riznym formalnim analytickym metodam, které mohou byt vyuzity

k vyjadieni vztahti odvétvi kultury s dal§imi ¢astmi ekonomiky (Novakova, 2011).
Throsby rozdélil kulturni priimysly do ¢tyf oblasti:

e Jadro — literatura, hudba, jevistni a vytvarné uméni

e Ostatni kulturni priamysly — film, muzea, knihovny

e Kreativni priamysly a aktivity — pamatkovd péce, kulturni dédictvi,
vydavatelstvi, televize, rozhlas, radio, videohry

e Souvisejici prumysly — reklama, architektura, design, moda
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Obr. 3: Throsbyho model sousttedénych kruhti
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Zdroj: researchgate.net, 2023

David Hesmondhalgh je profesor medialnich primyslt a studii na Insitutu
komunikac¢nich studii na univerzité v Leedsu. Na univerzité také zastava funkci feditele
CuMICR — Vyzkumného centra kultury a medialnich primysli. Hesmondhalgh se snazi
prosadit termin kulturni primysl, namisto doposud zminiovaného primyslu kreativniho.
Na rozdil od Throsbyho povazuje Hesmondhalgh umélectéjsi obory jako okrajoveé
a druhotadé, zdlraziuje jejich omezenost. Podle néj patii do kulturnich primysli
organizace a instituce, které se primarn¢ zabyvaji produkci spolecenskych vyznami,
predevsim ze ziskového sektoru a ze statni spravy. Hlavnim cilem téchto organizaci je
predavat néco publiku, konkrétné jakykoliv kulturni produkt, ktery lze néjakym
zpiisobem interpretovat. Definici kulturniho primyslu vysvétluje Hesmondhalgh pomoci
tzv. symbolicko-textového modelu. Ten se skladd z jednotlivych odvétvi, kterd se

zabyvaji produkci a distribuci texti primyslovym zptusobem.
Odvétvi v kategorii Ustiednich priimysli:

e reklama a marketing
e rozhlas a televize
e filmovy primysl
e internetovy primysl
e hudebni pramysl
e vydavatelstvi, nakladatelstvi
e videohry a pocitacové hry
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John Howkins je svétoveé uznavany odbornik na kreativni ekonomiku, byva povazovan
za myslenkového otce tohoto fenoménu. Je podnikatel a pfedseda mnoha startupi,
analytik a autor, jehoz knihy popisuji zdsadni zmény ve zpiisobu naSeho mysleni a prace.
V roce 2001 vydal jeho nejznaméjsi knihu ,,The creative economy*, ktera je prvnim
ucelenym publikovanym dilem k tomuto tématu. Jedna se o standardni text o kreativnich
nov¢ pohledy na tvlréi proces, véetné prace z domova a umelé inteligence. Napady
Howkinse vychazeji zjeho podnikatelské kariéry ve vydavatelstvi, televizi, filmu,
digitalnich médiich a streamovani. Howkins je byvalym pifedsedou CREATEC, Tornado
a BOP Consulting a ¢lenem ptedstavenstva Equator Films, HandMade plc, HotBed
Media, Screen East, First Person Films a dalSich spolecnosti. V soucasné dobé€ je ¢lenem
poradniho vyboru Organizace spojenych narodl pro kreativni ekonomiku. Déle zalozil a
fidil Chartu RSA Adelphi o kreativité, inovacich a duSevnim vlastnictvi

(johnhowkins.com, 2023).

Jako stéZejni bod pro definici kreativnich primysli povazuje Howkins duSevni
vlastnictvi, které oznacuje jako umély konstrukt, jehoz definovani probihd permanentné
j1z né€kolik stoleti a nejCastéji je vyjadieno ve Ctyfech specifickych formach, jez upravuji
predev§im prava vlastnika duSevniho vlastnictvi. Tyto formy se navzijem rizné

piekryvaji a prolinaji. Jedna se o tyto ¢tyfi formy:

e Autorské pravo — chrani autorska dila (kniha, film, hudba, program), dava
autorovi pravo rozhodnout se, jak bude s jeho dilem nakladano

e Patentové pravo — ochrana nové vynalezenych nebo objevenych produktt ¢i
procest

e Ochranna znamka — oznaceni, které odliSuje jednotlivé firmy, jejich produkty
a sluzby od konkurence, po registraci ochranné znamky na Ufadu pro primyslové
vlastnictvi nesmi konkurence toto oznaceni pouZivat

e Design — specidlni tvar ¢i symbol produktu

Tyto ¢tyfi formy uvedené vyse jsou dle Howkinse zakladem pro vznik Ctyf nésledujicich

pramyslovych odvétvi:

e Autorskopravni pramysly (copyright industries) — subjekty, které plisobi
v tomto odvétvi, vétSinou produkuji néjaky vystup, produkt ¢i sluzbu pod

autorskopravni ochranou. Howkins sem zarazuje reklamu, tvorbu pocitatovych
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2.5.2

program, fotografii, film, video, scénickd uméni, hudbu, nakladatelstvi, rozhlas,
televizi, vytvarné umeéni a architekturu.

Patentové prumysly — do téchto primyslt Howkins zatazuje ta odvétvi, ktera
produkuji nebo néjakym zplsobem nakladaji s patenty, napi. farmaceuticky
pramysl, ICT, chemicky primysl, vesmirny a automobilovy primysl.

Prumysly ochrannych znamek (Trademark industries) a designové priamysly —
tyto dva prumysly spojuje Howkins k sobé, tvrdi, ze se jedna o odvétvi s velmi
Sirokym zabérem a kvali tomu se tézko rozliSuji od autorskopravnich
a patentovych pramysli. Mizeme zde sice rozpoznat kreativni vystupy, ale

vycislit podil kreativity na celkové hodnoté tohoto vystupu je velmi naro¢né.

Modely klasifika¢niho systému pro kreativni priimysl

United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD) definuje kreativni

primysl jako cyklus tvorby, vyroby a distribuce zboZi a sluzeb, které vyuzivaji kreativitu

a intelektualni kapitél jako primérni vstupy. Déle ve svém reportu z roku 2008 rozdéluje

UNCTAD kreativni prumysly na ¢tyfi rozdilné modely, které byly vyuzivany v minulosti

a snazily se o systematizaci a porozuméni strukturadlnim charakteristikdm kreativniho

primyslu. Tyto modely jsou blize popsané v tabulce €. 3.

Modely podle Kloudové (2010):

UK DCMS model — tento model vznikl ve Velké Britanii v 90. letech minulého
stoleti a definuje spiSe pojem kulturni primysl nez primysl kreativni. V dobé
vzniku tohoto modelu byla pro Velkou Britanii typickd snaha posunout
ekonomiku blize ke kreativit¢ a inovacim v kontextu celosvétove
konkurenceschopnosti. Z této situace také model DCMS vychazi.

Symbolicky textovy model — tento model vychdzi z kulturnich tradic typickych
pro Evropu a specialné pro Velkou Britanii. Z tohoto modelu také vychazi David
Hesmondhalgh. Mluzeme tedy fict, ze tento model se divd na kulturu jako
na,,vysoké*“ a ,seriozni‘ umeéni, které¢ vzniklo ze spoleCenského a politického
podnétu. Kultura je ve spoleCnosti zobrazovana prostfednictvim primyslové
vyroby a symbolickych textld ¢i zprav, které jsou piendseny prostiednictvim
ruznych médii, jakymi jsou napf. film, rozhlas, televize nebo tisk.

Model soustifednych kruhii — tento model ptedstavil David Throsby, ktery
rozdélil kulturni pramysly do ¢tyt hlavnich ¢asti (jadro, ostatni kulturni primysly,
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kreativni primysly a aktivity a souvisejici prumysly). Tento model se stal
zakladem pro klasifikaci kreativniho primyslu v Evropé a je zaloZen na tvrzeni,
ze umeni a kultura propij¢uji kulturnim odvétvim specialni vlastnosti.

e WIPO model — tento model byl vytvofen na bazi ochrany autorskych prav
a na jednotlivych odvétvich, jejichz vyrobky a distribuce jsou spojeny s ochranou
autorskych prav, jak uvadi organizace WIPO (World Intellectual Property
Organization). Hlavni diraz je kladen na dusevni vlastnictvi, které je podle tohoto
modelu nositelem kreativity, ktera ptesla do podoby zbozi nebo sluzby. Odvétvi
jsou rozdélena na dvé Casti, na ta, kterd skute¢né produkuji dusevni vlastnictvi,

a ta, kterd jsou potieba pro pienos vyrobku ¢i sluzby ke kone¢nym spotiebiteliim.

Tab. 3: Modely klasifikacniho systému pro kreativni primysl

Symbolicky textovy | Model soustiednych
UK DCMS model WIPO model
model kruhi
Jadro kulturniho Jadro kreativniho Jadro autorského
Reklama
pramyslu umeéni pramyslu
Architektura Reklama Literatura Reklama
Umeni a starozitnosti | Film Hudba Sbératelska sdruzeni
Remesla Internet Divadlo Film a video
Design Hudba Vizualni uméni Hudba
Ostatni hlavni ¢asti
Moda Vydavatelstvi Herectvi
kulturniho primyslu
Film a video Televize a radio Film Vydavatelstvi
Videohry a .
Hudba Muzea a knihovny Software
pocitacové hry
Vngjsi kulturni Sirsi kulturni _
Divadlo Televize a radio
pramysl pramysly
Vizualni a grafické
Vydavatelstvi Kreativni uméni Tradi¢ni sluzby
umeéni
. Vzajemné zavisla
Okraj kulturniho
Software Vydavatelstvi odvétvi autorského
pramyslu
pramyslu
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Televize a rozhlas

Spottebni elektronika

Zvukovy zdznam

Prazdné zaznamové

materialy
Videohry a _ ) )
Mobda Televize a radio Spottebni elektronika
pocitacové hry
Videohry a .
Software Hudebni nastroje
pocitatové hry
Sport Souvisejici odveétvi Publikace
Kopirovaci a
Reklama
fotograficka zatizeni
) Césteéné autorska
Architektura
pramyslova odveétvi
Design Architektura
Moébda Obleceni, obuv

Design, moda

Hracky

Domaci potieby

Zdroj: UNCTAD, Creative Economy Report 2008
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Obr. 4: Klasifikace kreativniho primysl UNCTAD
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Jak 1ze vidét na obrazku €. 4, tak UNCTAD (United Nations Conference on Trade and
Development, jedna z odbornych organizaci OSN) rozdé€luje kreativni pramysl do ¢tyf
hlavnich skupin — kulturni bohatstvi, uméni, média a funkéni kreace. Do kulturniho
bohatstvi jsou zahrnuty tradi¢ni kulturni projevy jako uméni, femesla, festivaly a oslavy.
Déle sem patii kulturni pamatky, archeologické pamatky, muzea, knihovny, vystavy
apod. Oblast uméni se d€li na vizudlni uméni a umeéni herecké. Do vizualniho uméni se
fadi malba, sochafstvi, fotografovani ¢i starozitnictvi, do uméni hereckého pak mizeme
zatadit zivou hudbu, divadlo, tanec, operu, cirkus, loutkoherectvi atd. Tteti skupinu tvoii
média, tedy vydavatelstvi a tiskova média jako napf. knihy, casopisy ¢i noviny
a audiovizualni média, do kterych fadime film, televizi a radio. Posledni, tedy Ctvrtou
skupinou, jsou funkéni kreace, do kterych spadaji veskerd odvétvi designu — bytovy,
graficky, modni, navrharsky, klenoty ¢i hracky. Dale do této skupiny fadime kreativni
sluzby, coz je reklama, kreativni vyzkum a rozvoj a v neposledni fad¢ sem patii nova

média, tedy software, videohry apod.
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2.6 Kreativni tfida a kreativni produkt

Pojem kreativni tfida definoval v roce 2002 americky ekonom Richard Florida ve svoji
knize ,,The Rise of the Creative Class®, kde ji definoval jako tfidu pracovniki, ktefi
pracuji v reklamé¢, architektufe, uméni, v femesIné vyrob¢, divadle, filmu, mode, hudbé,
vyzkumu, vydavatelstvi, pracuji v televizi, vradiu apod. Podle Floridy tuto tfidu
pracovnikid vytvari predev§im védci, designéfi, inzenyii a pracovnici v oblasti
vzdelavani, uméni a zabavy. Jejich hlavni ekonomickou ¢innosti je vytvareni novych
myslenek, technologii nebo obnova jiz zastaralych kreativnich obsahti. Déale Florida
ve své knize zmifluje, Ze nové a vylepSené napady a koncentrace vySe zminénych lidi
zvysuji produktivitu prace a nasledné i zivotni uroven. Hlavni rozdil mezi kreativni tfidou
a ostatnimi pracovniky vidi Florida pfedev§im v tom, za co jsou pracovnici placeni,
za jakou ¢innost dostavaji mzdu. Pracujici tfida a tfida poskytujici sluzby je placena za to,
aby postupovala podle pfedem stanoveného planu. Na rozdil od kreativni tiidy, ktera je
placena za to, aby byla samostatna a nezavisld. OvSem hlavni motivaci kreativni tfidy
neni pouze platové ohodnoceni, ale pfedevsim seberealizace, uspokojeni z kreativni prace
a svobody tvorby a rozhodovéni. Za zminku urcité stoji Floridovo rozdé€leni kreativni
ttidy do dvou hlavnich skupin — na kreativni jadro a kreativni profesiondly. Kreativni
jéadro tvoii naptiklad védci, inzenyii, hudebnici, basnici, spisovatelé, architekti, ndvrhari
apod. Jedna se tedy o pracovniky, ktefi pfichdzeji s novymi napady, pfindSeji nové
myslenky a dosud nepouzité technologie. Naproti tomu kreativni profesionalové jsou
pracovnici, ktefi pracuji v primyslu, kde jsou po nich vyZadovany intenzivni znalosti,
napf. v high-tech sektoru, finan¢nich sluzbach, zdravotnictvi nebo managementu. Tito
pracovnici pak uplatiuji své znalosti pro kreativni feSeni problémii (Florida, 2002;

Kloudova, 2010).

Kreativni tfidu definuje ve své knize také Jitka Kloudova, jeji definice zni nasledovné:
., Kreativni trida je pracovni sila, jejimz hlavnim pracovnim ndstrojem je tvorivost
a kreativni mysleni, jez prindsi nové pohledy a vytvari nové, inovované produkty.

(Kloudova, 2010, str. 27).

ZjednoduSené¢ miizeme fict, Ze kreativni produkt je vysledkem kreativni lidské ¢innosti.
Kreativnim produktem muiZe byt naptiklad socha, obraz, patent, skladba, kniha, film nebo
reklama. Velkou ¢ast produkce kreativniho sektoru tvoti nehmotné produkty — myslenky,

napady, pocity. Studie UNCTAD (2008) definuje kreativni produkt jako ,, vystup lidské
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kreativity, symbolizujici zpravu pro ty, kteri jej spotiebovivaji a maji z neho uZitek

a zaroven obsahuje intelektualni bohatstvi. “ (UNCTAD, 2008).

Jitka Kloudova definuje jako: ,, Vystup lidské cinnosti, jez v sobé obsahuje vysoky podil
kreativity, miize mit podobu jak hmotnou, tak nehmotnou, pricemz hodnota kreativniho
produktu je dana predevsim uzivateli a jejich zajmem, nikoliv mnozstvim kreativity

obsazene v produktu. “* (Kloudova, 2010, str. 28).

2.7 Kulturni a Kreativni odvétvi

Kulturni a kreativni odvétvi (dale jen KKO) jsou nedilnou sou¢asti moderni kreativni
ekonomiky. Ministerstvo kultury jej definovalo jako ekonomické Cinnosti, které probihaji
v ramci $irSiho kulturniho a kreativniho sektoru, vyuzivaji talentu a dovednosti obcanti
a jsou zalozeny na kulturnich hodnotach nebo uméleckych vyjadieni. Na rozdil od jinych
oblasti kultury nejsou KKO zavislé na vetfejnych zdrojich, z vice neZz poloviny jsou
finan¢né sobéstacné. Mezi KKO fadime pfedevs§im oblasti s potencidlem generovat zisk
— hudba, knihy a tisk, reklama, architektura, design a moda, tradi¢ni a uméleckd femesla,
audiovize, nékteré oblasti scénického umeéni, vytvarného umeéni a kulturniho dédictvi

(kreativnicesko.cz, 2021).

Kulturni a kreativni odvétvi slouzi predevsim k tvorbé bohatstvi prostfednictvim vyuziti
duSevniho vlastnictvi. Klicovych vstupem je kreativita a v tomto pifipadé se nejedna
pouze o jeji preprodavani. Pro Ceskou republiku byla kreativita jejich obyvatel a kultura
vzdy velmi dulezitd. Da se fict, ze v této oblasti patii mezi svétovou elitu. Kreativita
a kultura jsou dvé nezbytné podminky pro rozvoj kulturniho a kreativniho primyslu,

ktery v poslednich letech nabyva celosvétove na dilezitosti (strategiekkp.mker.cz, 2019).

2.7.1 Priklady narodnich subjekti pro kulturni a kreativni odvétvi
(kreativnicesko.cz, 2020):
Czechlnvest kreativnicesko.cz, 2020

Agentura Czechlnvest plni klicovou ulohu v oblasti podpory podnikani a investic v jeji
komplexni podobé&. Jedna se o unikatni spojeni regionalniho, centralniho a mezinarodniho
pusobeni, které zajiStuje integritu sluzeb a schopnost propojovat globéalni trendy
s regionalnimi podminkami v Ceské republice. Hlavnim cilem agentury je pfeména

Ceské republiky v inovaéniho lidra Evropy. CzechInvest je statni piispévkovou
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organizaci podiizenou Ministerstvu primyslu a obchodu CR. ZaloZen byl v roce 1992

(czechinvest.org, 2023).

Pro téma kreativniho pramyslu zfidil Czechlnvest pozici sektorového specialisty, ktera
spada pod odbor inovaci. Tento specialista (v piipad¢ agentury Czechlnvest specialistka,
Markéta Mentelovd) ma na starosti poradenstvi pro podnikatele, marketingové akce
v krajich a spolupréaci s mistni infrastrukturou nebo podporou zahrani¢nich veletrha.
Agenda pro KKO je rozdélena na Ctyfi pilife: péce o start-upy, malé a stfedni podniky,
¢eské 1 zahrani¢ni investory a zdravi zdejSiho podnikatelského prostfedi. Czechlnvest
pfipravuje narodni Kreativni inkubator se zamétenim na KKO a aplikace inovativnich
technologii a materiali. Tento inkubator bude vychdzet ze stavajici sit¢ inkubacnich

programil v Ceské republice (kreativnicesko.cz, 2020).
CzechTrade

Agentura CzechTrade je od roku 1997 partnerem ceskych firem na cesté k jejich
zahrani¢nim, exportnim a investicnim uspéchim. Jednd se o ndrodni proexportni
organizaci zaloZenou Ministerstvem priimyslu a obchodu s cilem rozvijet mezinarodni
obchod a vzdjemnou spolupraci mezi Ceskymi a zahrani¢nimi subjekty (czechtrade.cz,

2023).

Od roku 2008 je CzechTrade garantem agendy primyslového designu. Diky ¢lenstvi
v mezindrodni organizaci BEDA (The Bureau of European Design Associations) ma
napojeni na organizace zabyvajici se designem, kde miiZze Cerpat informace a sdilet Ceské
uspéchy. Hlavnimi nastroji, které CzechTrade vyuziva ke spoluprdci mezi designéry
a firmami jsou online adresat primyslovych a produktovych designérii a zvyhodnéné
sluzby pro malé a stfedni podniky. Hlavni cil agentury je podpora konkurenceschopnosti
¢eskych designérskych firem prostfednictvim designu inovaci a jejich internacionalizace

(kreativnicesko.cz, 2020).
Kreativni Evropa

Kreativni Evropa je program Evropské unie na podporu kulturnich a kreativnich odvétvi
(scénicka umeéni, vytvarné umeéni, hudba, literatura, film, televize, kulturni dédictvi atd.).
Jedna se o program zaméfeny na sdileni zkuSenosti, mezinarodni vyménu a spolec¢né
projekty na evropské urovni. Ro¢né nabizi vice nez dvacet vyzev pro financovani

kulturnich a kreativnich projektti. Program Kreativni Evropa se sklada ze tii ¢asti, kterymi
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jsou MEDIA (podpora evropské kinematografie a audiovizualniho primyslu), Kultura
(podpora mezinarodnich projektl v oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi vyjma
audiovize) a Mezioborova ¢ast (podpora inovativnich projekti na pomezi kultury, uméni
a technologii, podpora zpravodajskych médii a medialni vychovy) (kreativnievropa.cz,

2023).
Ministerstvo primyslu a obchodu

Ministerstvo pramyslu a obchodu podporuje KKO piedevSim s cilem navazanym
na zvySovani konkurenceschopnosti a inovaci. Mezi hlavni aktivity MPO v posledni dobé
patii Strategie podpory KKP, program COVID — Kultura pro podnikatele postizené
negativnimi  dopady pandemie covid-19, Operaéni program pro inovace
a konkurenceschopnost a Narodni inovacéni platforma. Dale MPO pfipravuje samostatnou
strategii podpory malych a stfednich podnikl pro roky 2021-2027 a pocita i s podporou
pro zakladdani a rozvoj regionalnich kreativnich center. Ve spolupraci s Ministerstvem

kultury spustilo MPO 12. 6. 2023 vyzvu Kreativnich voucheri. (kreativnicesko.cz, 2020)

Cilem vyzvy Kreativni vouchery je pomoci malym a stfednim podnikiim s adaptaci
na zmény vyvolané krizi zplisobenou pandemii koronaviru a nutnosti tzv. dvoji tranzice.
V druhé fadé se jednd o zaélenéni KKO do inovaéniho ekosystému CR a jejich zohlednéni
jako motoru inovaci a ristu. USelem téchto voucherdi je kreativni feSeni vzhledu
a funkc¢nosti produktu, procesu ¢i sluzby Zadatelem smérem k jeho klientim. DileZitym

znakem je interaktivita (mkcr.cz, 2023).

2.8 Diléi shrnuti kapitoly

Druhé kapitola je zaméfena teoreticky. Na zacatku je dulezité vymezit si pojmy, které se
v celé diplomové praci prolinaji. Stézejnim terminem je kreativni ekonomika. Jednd se
o ristovou teorii pfelomu 20. a 21. stoleti a prvni, kdo tento termin pouzil poprvé, byl
John Howkins ve své knize The Creative Economy. Kreativni ekonomika ma mnoho
riznych vymezeni, obecné se da fici, ze se jedné o neustale se vyvijejici koncept, ktery je
postaven na vzajemné spolupraci lidské kreativity, népaditosti, znalostech
a technologiich. Vystupem kreativni ekonomiky jsou ve vétSiné ptipadl produkty, které
neslouzi priméarné k uspokojeni zakladnich lidskych potieb. V kapitole jsou také zminéné
piredpoklady rozvoje kreativni ekonomiky, mezi které patii predevSim znalost

spolecnosti, informacnich a komunika¢nich technologii, vyspélost a bohatost
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spotiebitele, schopnosti a vzdélani pracovnikil a prostredi, které je na vysoké ekonomické
a technologické trovni a oteviené¢ novym feSenim. Tato kapitola se také zabyva
problematikou méteni kreativni ekonomiky. K tomuto méteni se vyuziva naptiklad Index
kreativity 3T, ktery sestavil v roce 2002 Richard Florida, Euro-creativity index, ktery je
slozen z Euro-talent indexu, Euro-technology indexu a Euro-tolerance indexu. Méfenim
kreativity se také zabyval Hui Chung-Hung a Mok, ktery vytvofil Index vystupu
kreativity. Nedilnou soucasti kreativni ekonomiky je kreativita, té je také vénovana Cast
kapitoly. V soucasné dobé se pod pojem kreativita da ,,schovat® témét cokoliv, od kurzii
keramiky ¢i kurzti mysleni az po rozvojové a teambuildingové a brainstormingové akce.
Dulezitym terminem je také kulturni priimysl, ktery 1ze definovat jako odvétvi podnikani,
na némz se vyznamnou meérou podili kreativni pracovnici, jejichZ vystupy jsou zavislé na
novych népadech, uméleckém ztvarnéni, vyzkumu a neustalych inovacich. Kreativni
pramysl definovali také David Throsby, David Hesmondhalgh ¢i John Howkins.
UNCTAD definoval kreativni prumysl jako cyklus tvorby, vyroby a distribuce zbozi
a sluzeb, které vyuzivaji kreativitu a intelektudlni kapital jako primarni vystupy. Dale
kreativni prumysl rozdéluje na ctyfi rozdilné modely, které se v minulosti snaZily
o systematizaci a porozuméni strukturdlnim charakteristikdm kreativniho primyslu.
Jedna se o nasledujici modely: UK DCMS model, Symbolicky textovy model, model
soustiednych kruhti a WIPO model. V zavéru kapitoly je definovana kreativni tfida, coz
je tfida pracovnikil, ktefi pracuji v reklamé, architektufe, uméni, v femeslné vyrobe¢,
divadle, hudbé apod. a kreativnimu produktu, ktery miZeme definovat jako vysledek
kreativni lidské Cinnosti. Za kreativni produkt lIze povazovat napiiklad sochu, obraz,
skladbu, knihu, film nebo reklamu. Samotny zavér této kapitoly je zaméten na kulturni
a kreativni odvétvi, kterd jsou nedilnou soucasti moderni kreativni ekonomiky
a Ministerstvo kultury CR jej definovalo jako ekonomické &innosti, které probihaji
v ramci $irSiho kulturniho a kreativniho sektoru, vyuzivaji talentu a dovednosti ob¢ant
a jsou zaloZeny na kulturnich hodnotach nebo umeéleckych vyjadifenich. Ptikladem
narodnich subjektli pro kulturni a kreativni odvétvi jsou Czechlnvest, ktery plni klicovou
ulohu v oblasti podpory podnikdni a investic; CzechTrade, ktery je partnerem Ceskych
firem na cesté k jejich zahrani¢nim Uspéchiim, a Kreativni Evropa, kterd podporuje
kulturni a kreativni odvétvi jako napiiklad scénicka uméni, vytvarné umeéni, hudbu,

literaturu, film, televizi apod.
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3 Vyvoj kreativni ekonomiky v CR a ve svété

Tato kapitola se zabyva samotnym rozvojem kreativni ekonomiky. Psat o jejim rozvoji je
celkem néaro¢né, protoze kreativni ekonomika je teprve na samém vzestupu, tudiz je stale
jesté ve fazi rozvoje. Za pocatek kreativni ekonomiky je povazovan prelom 20. a 21.

stoleti, jedna se tedy o relativné novy trend.

Termin ,,kreativni ekonomika* poprvé popularizoval John Howkins v roce 2001 ve své
knize The Creative Economy. Howkins ve své knize tika, ze se kreativni ekonomika
skladd z nasledujicich klicovych kreativnich ¢innosti: reklama, architektura, uméni,
femesla, design, moda, film, hudba, scénické uméni, vydavatelstvi, vyzkum a vyvoj,
software, hracky a hry, televize, radio a videohry. (Howkins, 2001) Richard Florida
ve své knize ,, The rise of the creative class* vSak popisuje, ze kreativni tfida se zacala
postupné formovat jiz v 50. a 60. letech 20. stoleti v Americe. V této dobé do tehdejsi
kapitalistické kultury zacala pomalu vstupovat kultura alternativni, do které¢ prave
kreativni ekonomika spadd. Po druhé svétové valce postupné dochéazelo k piechodu
od primyslové ekonomiky k ekonomice zaloZené na sluzbach a technologiich. Vznikla
nova odvétvi, jako naptiklad reklama, televize, filmovy primysl nebo design, ktera
predstavovala rist kreativni ekonomiky. V hospodaiském odvétvi se zmény zacaly
projevovat uz na zacatku 20. stoleti. Tehdejsi ekonomiky Evropy a USA se zacaly ménit
ze zemédélského systému na systém priimyslovy a nastalo obrovské stéhovani lidi
zvenkova do mést. Jak popisuje Florida, 1 dnes c¢ekd Evropu a Ameriku velka
ekonomickd a kulturni transformace, tentokrat vSak zekonomiky primyslové

na ekonomiku kreativni (Florida, 2002; chat.openai.com, 2024).

Obecné se vSak za pocatek rozvoje kreativni ekonomiky povazuje prelom 20. a 21. stoleti,
tedy obdobi, kdy dochazelo piedev§im k rozvoji v oblasti informa¢ni a komunikac¢ni
¢lovéka nejdilezitejsi informace, ale znalosti. Podle Jitky Kloudové (2010) je rozvoj
kreativni ekonomiky spojeny s prohloubenim kreativnich dovednosti, rozSifovanim
kreativni tfidy a sndrGstem firem v kreativnim pramyslu a jevi se jako jeden
z vyznamnych krokli pro zvySeni konkurenceschopnosti ekonomik. Ve vyspélych
ekonomikach dokonce miizeme pozorovat vyznamny ubytek pracovnich mist v béznych

primyslovych odvétvich a jejich piesun do oblasti kreativnich ¢innosti a sluzeb.
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Dulezitym milnikem pro kreativni ekonomiku se stal rok 2009, ktery byl Evropskou unii
vyhlasen rokem kreativity a inovaci. Ve dnech 26. a 27. bfezna tohoto roku se v Praze
konala Mezinarodni konference Férum pro kreativni Evropu. Hlavnim poselstvim této
konference byla nutnost pfehodnotit izolaci uméni, kultury a zejména kreativity a inovaci.
Z této konference byl vytvoien obsahly report, ktery mimo jiné obsahuje uvodni projev
byvalého prezidenta Ceské republiky Vaclava Havla. Ten v avodu svého slova zminil, Ze
,kultura ma sviij ekonomicky efekt, treba kdyz je smysluplné a hezky zrenovovan
napriklad zamek a je zarizeno, aby ho navstévovali turisté, aby je zamek zajimal, pak se
to samoziejmé behem nekolika sezon vyplati a penize do néj investované se vrati a zacnou
pribyvat dalsi.“ To je podle Havla primarni, nejjednodussi ekonomicky efekt kultury
(Havel, 2009). Za daleko dulezit&jsi vSak Havel povazuje dva efekty kultury. ,,Prvnim je
neprimy  zisk, kterym rozumi jakousi kultivaci svéta, lidskych vztahu, vytvdreni
smysluplnych spolecenstvi, cosi, co kultura md potencidl zprostredkovavat, ale co zZadny
ucetni nevypocte, a co se da tézko tedy mérit jako ekonomicky efekt primy.“ Jako
byl ¢lovékem, potiebuje ducha a duchovné zit. Clovek je nositelem védomi, je zvédavy,
touzi po poznani, klade si otazku, kolik hvézd je v nasi galaxii, kolik galaxii je v nasem
vesmiru.“ B&hem svého projevu vznesl otazku ,, Pro¢ to vlastné clovéka zajima? “
Odpoved je takova, ze Clovék touzi po poznani, byt zvédavy patii k lidské podstaté
a k jeho podstaté patii i tvofivost. ,, Myslim si, Ze i zemé, kterd by nedavala ani korunu na
kulturu, by néjakou kulturu méla, prosté proto, ze clovek bez ni byt nemiize, Ze to patri
k nému, Ze to spoluvytvari jeho identitu, a klast si otazku, proc potiebuje clovek kulturu,
Jje vilastné totéz, jako klast si otazku, proc clovek je vitbec clovékem, co to znamend a pro¢

‘

je svét svetem.

Momentalné jsme svédky dalSich vyraznych zmén v oblastech ekonomiky, sociologie
a demografie. Pfed 100 lety se mluvilo o ekonomice informac¢ni nebo znalostni, dnes se

ji tika ekonomika kreativni. Propojeni mezi témito terminy je dana postupnym rozvojem

vvvvvv

vvvvv

vvvvvv
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3.1 Kireativni ekonomika v Evropé

Vyvoj kreativni ekonomiky v evropskych zemich je docela rozmanity a ovlivnény
riznymi historickymi, kulturnimi a ekonomickymi faktory. K rozvoji kreativni
ekonomiky doslo po druhé svétové valce, kdy se zacal klast diraz predevsim na kulturu
a umeéni jako na prostiedky pro obnovu identity a spoleCenského kapitalu. Velkého
rozmachu se kreativni ekonomika a kulturni primysl dockaly v 60. a 70. letech 20. stoleti,
kdy doslo ke vzniku novych uméleckych smér, filmovych hnuti a k hudebni revoluci,
jez se zaslouzily o formovani kulturni oblasti. S nastupem globalizace se postupné zacaly
kreativni primysly v Evropé rozSifovat na mezinarodni Uroveil. Hudba a filmy se v té
dob¢ dostaly na svétovou uroven. Na prelomu 20. a 21. stoleti doslo k dalsimu rozvoji
digitalnich technologii. Tento rozvoj ovlivnil jak vyrobu, tak distribuci a spotiebu
kreativnich produkt. Po roce 2010 zacaly Clenské stity Evropské unie klast diraz
narozvoj, inovace a podporu startupti. Centry pro kreativni podnikani a kreativni
ekonomiku se staly naptiklad Berlin, Londyn nebo Patiz. Evropska unie zacala financovat
podporu kreativnich odvétvi ze strukturalnich fondi. Vznikl naptiklad program Kreativni
Evropa, ktery se zabyvéa podporou kulturnich a kreativnich odvétvi (scénickd uméni,
vytvarné uméni, literatura, hudba, film, televize, herni primysl, kulturni dédictvi apod.).
Program ro¢né nabizi vice nez dvacet vyzev pro financovani kulturnich a kreativnich
projekti. Na soucasné programové obdobi pro roky 2021-2027 mé Kreativni Evropa
rozpocet 2,44 mld. euro. Cilem programu je posilit konkurenceschopnost a udrzitelnost
evropskych kreativnich primysli. Stejné jako celym svétem, tak i kreativnim odvétvim
zattéasla v roce 2020 pandemie COVID-19. MiiZzeme fict, Ze kreativni primysl byl velmi
zastizen. Byla zaviend divadla, nepotadaly se zadné koncerty a celkové se zménilo
chovani spottebitel, kteti se bali, co pfijde v budoucnosti a vydaje na kreativni priamysl
hodné omezili. Celkové lze fici, Ze evropska kreativni ekonomika prosla komplexnim
vyvojem s ohledem na regionalni rozdily a kulturni rozmanitost. Zaroven je ale potieba,
aby evropska mésta nezaostavala a 1 nadale podporovala inovace, digitalni transformaci
a zajistila udrzitelnost kreativnich odvétvi v této zrychlené dob&. Evropa si stale udrzuje
silné postaveni v kreativnim odvétvi a snaZzi se ptizpisobit novym trendiim a vyzvam

(chat.openai.com, 2024; kreativnievropa.cz, 2024).

Co se tyka kreativnich primysli v Evropé, tak napiiklad ve Velké Britanii se tento
termin poprvé objevil v roce 1997, kdy k moci nastoupil Tony Blair a zacal prosazovat
strategii New Labour, jejimz cilem bylo navratit Velkou Britdnii do vedouci pozice
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v Evropé. V roce 1998 se v dokumentu Velké Britanie ,,Creative Industries Mapping
Document® poprvé objevila jedna z nejcastéji citovanych definic kreativnich primysli.
Tato definice byla nasledné¢ aktualizovana v roce 2001. Tato aktualizovana verze je platna
dodnes a zni: Kreativni prumysly jsou primyslova odveétvi, jejichz zdkladem je
individualni lidska kreativita, lidské dovednosti a talent. Zaroven jsou kreativni priumysly
odveétvimi s potencialem vytvaret bohatstvi a pracovni mista zejména prostiednictvim
dusevniho viastnictvi. Do kreativnich primysla patii celkem tfinact kreativnich odvétvi,
jedné se o reklamu, architekturu, knihy a tisk, rozhlas a televizi, design, filmy a video,
hudbu, software, pocitacové hry, moédni navrhafstvi, femesla, scénickd uméni a trh
s uménim a starozitnostmi. Tyto sektory byly poprvé definovany v roce 1997 pracovni
skupinou pti Oddéleni pro kulturu, média a sport (DCMS), kterou zalozil téhoZ roku Tony
Blair, a diky tomu se stala Velka Britanie prikopnikem konceptu kreativnich pramysli

v Evropé (Kraus, M.; Zakov4, E., 2014).

V Mad’arsku je zase pristup k vyuziti kreativniho potencidlu ekonomiky zalozen
na autorském pravu — na primyslech zalozenych na pravech duSevniho vlastnictvi
(copyright industries). V roce 2005 byla Madarskym ufadem duSevniho vlastnictvi
publikovana analyza ekonomického ptinosu priamysli zalozenych na autorskych pravech.
Tyto informace byly zpracovany a v roce 2011 publikovany pod nizvem ,,0dvétvi
autorského prava a jejich ekonomické vaha v Mad’arsku®. Kreativni primysly autorského
prava jsou v Mad’arsku definovany jako vysledek veskeré dusSevni tvlir¢i cinnosti
v oblasti literatury, uméni a vé&dy; vysledek pivodniho charakteru a individuality;
vysledek vyjadiujici jasnou mySlenku; vysledek vnimatelny pozorovatelem a vysledek

obvykle prezentovany ve formé zaznamu (Kraus, Zakova, 2014).

V Némecku kreativni primysly zahrnuji podniky, které se pifevazné orientuji
na vykazovani zisku a zabyvaji se tvorbou, produkei, zprostiedkovanim nebo medialnim
Sitenim kulturnich nebo kreativnich statki a sluzeb. Do kulturnich a kreativnich priimysla
v Némecku nespadaji podniky, které jsou financovany z vetejnych ¢i obecnich rozpocta,
tedy instituce vetejného sektoru. To je hlavni divod, pro¢ je na némecké kreativni
primysly zaméfena piredevSim hospodarska politika, zatimco kulturni politika je spiSe
vniména jako soucast komplexné&j$i kulturni infrastruktury zemé&. Hospodaiska odvétvi
se skladaji ze dvou subsektorti — kulturnich primysla a kreativnich primysla. Tyto
subsektory se skladaji z dalSich jedenacti dil¢ich trhl, do kulturnich primysli jich patii

devét (hudba, knihy, vytvarné uméni, filmy, televize a rozhlas, scénické uméni, design,
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architektura a tisk) a do kreativnich primysli dil¢i trhy dva (reklama a software
a pocitacové hry). Spojujicim prvkem jednotlivych kulturnich a kreativnich trhi je tzv.
tvlrdéi akt, coz jsou veskeré umélecké, literarni, kulturni, hudebni, architektonické a tvarci
obsahy, produkty a sluzby, které tvoti ekonomicky vystup jedenacti dil¢ich trhi (Kraus,
Zakova, 2014).

3.2 Kreativni ekonomika v Ceské republice

Kreativni ekonomika se v Ceské republice zacala vyvijet vroce 1989. Tou dobou
dochazelo po sametové revoluci k otevirani trhu, ¢imz zacala vznikat nova odvétvi
primyslu, reklama, design a média, kterd jsou klicovou soucésti kreativni ekonomiky.
Postupné dochazelo k transformaci od planované ekonomiky a socialistického rezimu
k trznimu hospodarstvi, coz ptineslo pro kreativni odvétvi nové ptilezitosti. Nyni uz byla
odvétvi schopna rychleji reagovat na poptavku trhu a konkurovat tak ostatnim odvétvim.
Na ptelomu 20. a 21. stoleti doslo k vyraznému rozvoji predevsim reklamniho primyslu
a médii. Vznikaly nové reklamni agentury, nova média a digitalni platformy. VSechna
tato média, digitalni platformy a reklamni agentury pfispély z velké casti k rozvoji
kreativni ekonomiky. Ve stejné dobé doslo také k rozvoji filmového primyslu. Doslo
k rGstu podpory statnich a nevladnich instituci a vzniklo tak n¢kolik Usp&$nych filmd.
Nové piileZitosti pro kreativni ekonomiku a kreativni primysl pfinesl rok 2004, kdy
Ceska republika vstoupila do Evropské unie a mohla tak rozsifit své obzory v ramci
vétsiho evropského trhu. Dnes se miize Ceska republika pysnit rozmanitym kreativnim
primyslem, ktery zahrnuje film, design, reklamu, digitdlni média a dalsi oblasti. Tato
odvétvi pfinaseji nejen ekonomicky piinos, ale také podporuji inovaci a tvorbu novych
produktil. V poslednich letech za¢ala vlada a dalsi instituce v Ceské republice podporovat
pfedevs§im startupy, které jsou zaméfené na podnikani v oblasti kreativity a tim tak
pfispivaji ke vzniku novych a kreativnich projektl. DileZitou roli v rozvoji kreativni
ekonomiky také hraje vzdélani a odborné ptipravy v oblasti uméni, designu a digitalnich
technologii. V Ceské republice je nékolik vysokych $kol, které ptipravuji studenty
na budouci praci v kreativnim odvétvi. Jednim z kliCcovych faktord pro rozvoj kreativity
je rozvoj digitalizace a technologicky pokrok, ktery umoZznuje inovovat a expandovat
i na zahrani¢ni trhy. PfestoZe je kreativni ekonomika v Ceské republice na dobré tirovni,

stale existuji urcité rezervy, napi. v infrastrukture, zlepSeni ochrany dusevniho vlastnictvi
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a posileni propojeni mezi vzdélavacimi institucemi a priamyslem (chat.openai.com,

2024).

Co se tyka kreativnich a kulturnich pramysl, tak Ceska republika nema svoji oficialni
definici téchto pramysli. Plsobi zde vSak vyzkumny projekt Mapovani kulturnich
a kreativnich primyshi v CR, jehoz &lenové se shodli na pfevzeti britské definice
kreativnich pramysli. Zakladni definice kulturnich a kreativnich pramysli v Ceské
republice jsou vymezeny v tzv. Seském uétu kultury, ktery je zpracovavan Ceskym
statistickym Ufadem ve spolupraci s Narodnim informa¢nim a poradenskym stfediskem
pro kulturu. Ve své podstaté je Cesky ucet kultury téméf stejny ve svém vymezeni
ekonomickych ¢innosti s navrhem vymezeni ESSnet Culture a zahrnuje vsechny tfidy
NACE. Prikladem t&chto ekonomickych ¢innosti jsou napt. ¢innosti knihoven a archivi,
¢innosti muzei, provozovani kulturnich pamatek a historickych staveb, scénicka uméni,
provozovani kulturnich zafizeni, fotografické c¢innosti, uméleckd tvorba, umélecké
vzdélavani, produkce filmu, promitani filmi, vydavani knih a novin, ¢innosti reklamnich

agentur, ¢innosti organizaci na podporu kulturni ¢innosti apod.

Prvni definovani a mapovani kulturnich a kreativnich primysli (KKP) na uzemi Ceské
republiky bylo zrealizovano pro Moravskoslezsky kraj v roce 2010 v souvislosti
s kandidaturou mésta na Evropské hlavni mésto kultury. Nésledn€ se toto mapovani
rozsifilo do Zlinského kraje, kde probéhlo v roce 2012 stejné jako v Praze a v Plzni,
v Pardubicich a v Brné bylo mapovani zapocato v roce 2013. Vymezeni KKP probiha
v Ceské republice ve dvou variantach. Prvni varianta se doklada uétem kultury, ktery
sleduje priklad vymezeni kultury v ramci projektu ESSnet Culture a druhd varianta
pracuje s Sir§im ohrani¢enim a zahrnuje do n¢j ¢innosti, které nepatii do oblasti kultury,

napf. software &i informacni technologie (Kraus, Zakova, 2014).

3.3 Kreativni ekonomika v USA

Rozvoj kreativni ekonomiky v USA zacal, jak jiz bylo zminéno vySe, na prelomu
50. a 60. let 20. stoleti, kdy se v USA zacala formovat masova kultura. Nejvétsi rozvoj
nastal v hudbé¢ a ve filmu, symbolem globalniho filmového priimyslu se stal Hollywood.
O par let pozd¢ji, konkrétn€ na pielomu 70. a 80. let 20. stoleti, doslo k digitalni revoluci
a vzniku osobnich pocitacl, coz povzneslo digitadlni uméni, design a média na vyssi
uroven. Nové prilezitosti pro kreativni priimysly ptinesl ndstup a rozmach internetu. Tyto
pramysly se diky postupnému rozvoji internetu rozsitily na globalni troven a doslo tak
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k rozvoji digitdlnich médii, e-commerce a novych online platforem, které se nasledné
rozs$ifily po celém svété. Vnikla tim také nova pracovni mista a pracovni piilezitosti pro
kreativni profesionaly. Diilezitym milnikem ve vyvoji byl zacatek 21. stoleti, kdy vzrostl
vyznam digitalniho obsahu a socialnich médii. V této dob¢ zacaly vznikat platformy jako
Facebook, YouTube nebo Twitter, diky kterym mohli kreativci snadnéji sdilet svoji praci
s celym svétem. Nova dekada 21. stoleti by se dala definovat jako obdobi inovaci
a startupl. Epicentrem inovaci a kreativity se stalo Silicon Valley a diraz byl kladen
pfedev§im na rozvoj novych technologii a digitalnich sluzeb. V soucasné dob¢ je
kreativni ekonomika v USA propojena s technologickym pokrokem, umélou inteligenci
a digitdlnim designem. Kreativni odvétvi je ovlivnéno predevsim digitalnimi médii,
virtudlni realitou a v dnes$ni dob& velmi popularni umélou inteligenci. Rozvoj kreativni
ekonomiky je také ovlivnén kulturnimi a spoleCenskymi trendy a stale vétsi diraz je
kladen predevsim na udrzitelnost a socialni odpovédnost. Obecné se da fict, ze kreativni
ekonomika v USA prochdzi neustalym vyvojem a hlavni roli v tomto vyvoji hraji
digitalni revoluce a technologické inovace. Vyznam kreativnich primysli v USA
neustale roste, a to nejen z hlediska ekonomického piinosu, ale také kulturniho vlivu

na celosvétové trovni (chat.openai.com, 2024).

3.4 Kreativni ekonomika v asijskych zemich

V asijskych zemich je kreativni primysl dilezitym znakem vyspélé ekonomiky. Mnoho
zemi, napt. Cina, Japonsko ¢ Korejska republika, formulovalo ekonomické investiéni
politiky zalozené na kreativit¢ a kreativnim podnikani jako hlavni strategie pro
ekonomicky rhst a zvySovani konkuren¢ni vyhody. Regiondlné lze rozdélit asijsko-
pacificky region na rtzné skupiny podle toho, jak dilezity je pro jednotlivé oblasti
koncept kreativni ekonomiky a kreativnich primysla a jakou roli hraji tyto primysly
v ekonomice. Mezi hlavni oblasti kreativni ekonomiky v Asii se fadi Cina, Indie,
Indonésie, Malajsie, Filipiny, Korejska republika, Singapur, Thajsko a Vietnam.
,,Vedoucim hra¢em* na svétovém trhu se v letech 2000 aZz 2008 stala Cina, predevsSim
diky jeji bohatosti, kulturni rozmanitosti a schopnosti vytvotit dobrou kombinaci tradi¢ni
a high-tech kreativity. Dal§im jejim dilezitym rysem v rozvoji kreativni ekonomiky je
multidisciplinarni politika. Ministii obchodu, kultury, védy a techniky a vzdélavéani spolu
vzajemne¢ spolupracuji, radi se a dopliuji se. V kreativnim pramyslu ma svoje misto také

Indie, kterd byla v roce 2010 nejvétsim filmovym producentem na svéte. Indicky filmovy
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primysl tou dobou zaméstnaval vice nez 5 milioni lidi. Bollywood, tak se hovorové tika
filmové produkci v Bombaji, kterd dominuje indickému narodnimu trhu. Vétsina téchto
filmi je vSak vyrdbéna pouze pro domadci produkci. Hlavnim sponzorem indické
produkce je National Film Development Corporation, ktera podporuje nizkorozpoctové
produkce a poskytuje ptjcky na vystavbu novych kin apod. V Thajsku sestavila vlada
mapu pro rozvoj kreativni ekonomiky a v roce 2009 za pomoci UNCTAD svolala
politicky meeting o kreativni ekonomice, ktery se konal v Bangkoku. V srpnu roku 2009
pak vznikl Creative Thailand a Narodni vybor pro kreativni ekonomiku. V tom samém
roce si Thajsko vytycilo dva hlavni cile, které mély byt splnény do roku 2012. Tim prvnim
bylo pfeménit Thajsko na centrum kreativniho primyslu ASEAN a tim druhym bylo
zvysit podil kreativnich priimysli z tehdejSich 12 procent na 20 procent HDP (UNCTAD,
2010).

3.5 Kireativni ekonomika v rozvojovych zemich Afriky

Kreativni ekonomika a priimysl v rozvojovych zemich, pfedev§im zemich Afriky, jsou
obecné velmi nejednotné a roztfisténé. Z diivodu nedostatku finan¢nich prostredki
dochazi k odchodu talentovanych lidi do vyspélejSich zemi. Situace je relativné vazna,
protoze Afrika tak pfichdzi o kulturni dédictvi. Bez rozvoje primyslovych odvétvi, ktera
tyto talenty podporuje, se v budoucnu muze stat, Ze kreativni ekonomika z africkych zemi
zcela vymizi. V nejchudSich zemich se vétSina kulturni produkce odehrava v neformalni
ekonomice a v hodn¢ pfipadech se jednd o jedinou formu vytvareni pfijmu pro celé
komunity. V mnoha africkych zemich hraje v kazdodennim zivoté roli hudba, ptfedevS§im
tedy Zivd hudba, produkce nahrané hudby je zde velmi omezend. Obecné velkou
ekonomickou pftilezitosti pro Afriku je vyroba produktii, u kterych neni potieba slozitych
vyrobnich procest ani kvalifikované pracovni sily. Dalsi velkou pftilezitosti pro zdejsi
ekonomiku jsou zahrani¢ni investice do vSech odvétvi ekonomiky, protoZe mira jejich
navratnosti je nejvysSsi na svété. Bohatstvi tohoto kontinentu stélo odjakZiva na obchodu,
v mistech, kde se obchodu daftilo, vznikaly prvni staty a fiSe. Afrika vzdy obchodovala
s celym svétem, v minulych stoletich se stala centrem boje kolonidlnich mocnosti a hladu
Evropy po novém a levném zboZi. Nejvétsi ekonomicky rozmach vSak pfiSel az
na prelomu tohoto tisicileti, kdy ¢insky ekonomicky boom hledal nové ptilezitosti a naSel

je pravé v Africe (afrikaonline.cz; UNCTAD 2010).
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Mezi lety 2000 a 2010 doslo na celém kontinentu k rozvoji kulturni politiky a zaclenéni
kulturnich otazek do kontinentdlnich a regionalnich for, jako je Jihoafrické rozvojové
spolecenstvi (SADC). Mnoha zemim chybi explicitni kulturni politika, instituce nebo
infrastruktura, aby mohly plnit politické cile. Politika se primarné zamétuje na dédictvi
a ochranu v reakci na historické faktory a narodni identitu a kultufe a kreativnimu
primyslu vénuje minimalni pozornost. Nékteré zemé si jiz zaCaly uvédomovat potencial
kulturniho sektoru a kreativni ekonomiky a v roce 2000 se na ministerské konferenci
v Mosambiku dohodly, Ze se pokusi podniknout kroky k podpote kulturniho priamyslu,
ke zmirnéni chudoby, snizeni nezaméstnanosti a hospodaiskému rastu. V dubnu roku
2008 spustila UNCTAD svuij projekt ,, Creative Africa Iniciativa “, jehoz hlavnim cilem
je propagovat africky kreativni primysl prostfednictvim riznych partnerstvi, vlastnictvi
¢1 mezinarodni spoluprace. Co se tyka kulturniho Zivota v Africe, tak se kazdorocné
potada ,, Africa Remix: Contemporary Art of a Continent “, prvni vystava, ktera poskytuje
uceleny prehled soucasnych uméleckych aktivit na africkém kontinentu. Tato vystava
pfedstavuje umélce ze zemi celého afrického kontinentu a poskytuje pohled do moderni
africké tvofivosti a bofi zazZité predstavy o Africe, o chudobé, nemocech a valce. Jsou zde
vystavovany malby, sochy, fotografie, kresby, promitaji se filmy, ¢i rizné videa. Africa
Remix zkouma dulezita témata soucasnosti souvisejici s africkym dédictvim a kulturni

rozmanitosti zemi a mé&st (UNCTAD, 2010).

3.6 Dilc¢i shrnuti kapitoly

Kapitola ¢. 3 se zaméfuje na vyvoj kreativni ekonomiky jak v Ceské republice, tak
na svétoveé trovni. Termin kreativni ekonomika poprvé zminil John Howkins v roce 2001
ve své knize The Creative Economy. Prvni kreativni tfida se vSak zacala formovat jiz
na pfelomu 50. a 60. let 20. stoleti v Americe, kdyZ do tehdejsi kapitalistické kultury
zacala pomalu vstupovat kultura alternativni, do které pravé kreativni ekonomika patii.
Po druhé svétové valce zacala vznikat odvétvi jako reklama, televize, filmovy primysl ¢i
design. Obecné se za pocatek rozvoje kreativni ekonomiky vSak povazuje pielom
20. a2l. stoleti, tedy obdobi, kdy se zaCaly rozvijet informa¢ni a komunikacéni
technologie a internet. Dillezitym milnikem pro kreativni ekonomiku se stal rok 2009,

ktery byl Evropskou unii vyhlaSen rokem kreativity a inovaci.

V evropskych zemich doslo k rozvoji kreativni ekonomiky po druhé svétové valce, kdy

se zacal klast diiraz predevsim na kulturu a umeéni jako na prostiedky pro obnovu identity
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a spolecenského kapitalu. Velkého rozmachu se kreativni ekonomika v Evropé dockala
v 60. a 70. letech 20. stoleti, kdy doslo ke vzniku novych uméleckych sméra, filmovych
hnuti a k hudebni revoluci, jez se zaslouzily o formovani kulturni oblasti. Obecné lze
shrnout, ze evropska kreativni ekonomika prosla komplexnim vyvojem s ohledem
na regionalni rozdily a kulturni rozmanitost. Zaroven je ale potieba, aby mésta
nezaostavala a i nadale podporovala inovace, digitalni transformaci a zajistila udrzitelnost

kreativnich odvétvi v této zrychlené dobg.

V Ceské republice se zac¢ala kreativni ekonomika vyvijet v roce 1989, kdy po sametové
revoluci zacalo dochazet k otevirani trhu do zahrani¢i. Postupem casu dochézelo
k transformaci od planové ekonomiky k trznimu hospodarstvi, coz znamenalo pro
kreativni ekonomiku nové ptilezitosti. Odvétvi byla schopna rychle reagovat na poptavku
trhu a konkurovat ostatnim odvétvim. PiestoZe je v Ceské republice kreativni ekonomika
na dobré urovni, stdle se zde nachazeji urcité rezervy, napt. v infrastruktute, zlepSeni
ochrany dusevniho vlastnictvi a posileni propojeni mezi vzdélavacimi institucemi

a prumyslem.

V USA se zacala kreativni ekonomika formovat jiz v poloviné 20. stoleti. V tu dobu
nastal nejvétsi rozvoj v hudbé a ve filmu, symbolem globalniho filmového primyslu se
stal Hollywood. Na pfelomu 70. a 80. let 20. stoleti nastala velka digitalni revoluce, ktera
pfinesla vznik osobnich pocitacl, coz povzneslo digitalni uméni, design a média na vyssi
uroven. Nové kreativni pfilezitosti pak pfinesl ndstup a rozmach internetu. DalSim
dilezitym milnikem ve vyvoji se stal zacatek 21. stoleti, kdy vzrostl vyznam digitalniho
obsahu a socialnich médii a vznikly platformy jako Facebook, YouTube ¢i Twitter, které
umoznily kreativeim snadnéji sdilet svoji praci s celym svétem. Kreativni ekonomika
v USA prochazi neustdlym vyvojem a vyraznou roli v tomto vyvoji hraji predevSim

digitalni revoluce a technologické inovace.

Asijsko-pacificky region mizeme rozd¢€lit na riizné skupiny podle toho, jak je pro né
koncept kreativni ekonomiky diilezity a jakou roli hraji kreativni primysly v ekonomice.
Mezi hlavni oblasti kreativni ekonomiky v Asii patfi Cina, Indie, Malajsie, Filipiny,

Korejské republika, Thajsko ¢i Vietnam.

V africkych zemich je kreativni ekonomika obecné velmi nejednotnd a rozttisténa.
Z davodu nedostatku financnich prostiedkti dochdzi k odchodu talentovanych lidi

do vyspélejSich zemi, ¢imz Afrika pfichdzi o kulturni dédictvi. Nejvétsi ekonomicky
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rozmach zde nastal az na pielomu 21. stoleti, kdy ¢insky ekonomicky boom hledal nové
pfrilezitosti a nasel je pravé v Africe. Mnoha zemim vSak chybi explicitni kulturni politika,

instituce nebo infrastruktura, aby mohly plnit politické cile.
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4 Prilezitosti a hrozby v oblasti kreativni ekonomiky

v kontextu digitalnich technologii

Tato kapitola diplomové prace je zameéfena prakticky, konkrétné na pfilezitosti
a hrozby kreativni ekonomiky v souvislosti s rozvojem digitalnich technologii. Druha
Cast této kapitoly se pak zabyva umélou inteligenci. Dle mého nazoru spolu uméla

inteligence, kreativni ekonomika a rozvoj digitalnich technologii izce souvisi.

4.1 Prilezitosti kreativni ekonomiky

Kreativni ekonomika nabizi mnoho pftilezitosti pro rdst, inovace a rozvoj jako pro
jednotlivce, tak pro firmy a velké spole¢nosti. Diky velkému mnozstvi ptilezitosti 1ze

usoudit, Ze kreativni ekonomika mé do budoucna velky potencial.
Mezi takové prilezitosti patii napf.:

e Rozvoj novych technologii, jako je naptiklad virtudlni realita, uméla inteligence
apod.

e Globalizace a digitalni distribuce, které umoziuji subjektiim kreativni ekonomiky
expandovat své produkty na globalni trhy a oslovit tak $irs$i publikum

e Kulturni udalosti, festivaly, umélecka dila a kulturni instituce ptispivaji k rozvoji
cestovniho ruchu a ekonomiky v destinacich po celém svéteé

e Rozvoj kreativnich dovednosti a vzdélani poskytuje nejen jednotlivelim, ale
1 firmam potiebné néstroje a znalosti pro tvorbu a spotiebu kreativnich produktt

e Nové trzni prileZitosti pro tviirce pifindsi také zmény chovani spotiebitelli

a zvysenou poptavku po novych produktech a sluzbach

4.1.1 Rozvoj digitalnich technologii

Digitalni technologie jsou elektronické ndstroje, systémy, zafizeni a zdroje, které
umoziuji uchovavat, zpracovavat a prenaset obrovské mnozstvi informaci (dat, obrazkda,
textll) na uloznych zatizenich — pocitace, notebooky, mobilni telefony, tablety, digitalni
fotoaparaty a kamery, e-knihy, navigace, rizné ptehravace (CD, DVD, MP3, MP4)

a zatizeni pro komunikaci — WiFi, Bluetooth, internet a dalsi (portaldigi.cz, 2022).

Zakladatel a n¢kdejsi generalni feditel ceské pobocky spolecnosti Microsoft Ivan Pilny

ve své knize ,,Digitalni ekonomika* pfirovnava vyvoj digitalni technologie k prastaré
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historce o ryzi na Sachovnici. ,,Tato historka vypravi o mocném panovnikovi, ktery chtel
odmeénit mudrce, ktery mu pomohl. Mudrc si jako odménu vyzadal zrnko ryze na poli
Sachovnice a na kazdém dalsim poli dvojndasobny pocet zrnek. Na tuto odmeénu panovnik
pristoupil. Zpocatku pocet zrnek narustal pomalu, na desatém policku jich bylo pouhych
1024, ale ve druhé casti Sachovnice postupné zacaly narustat triliony, quadriliony,
quintiliony atd. Hromada ryze na poslednim poli Sachovnice by byla vyssi nez Mount

Everest a prevysila by mnoZstvi ryze vypéstované za celou historii lidstva “ (Pilny, 2016).

Podobné postupuje i1 digitalizace a jeji Cisla, dle Pilného vstoupilo lidstvo do ,,druhé
poloviny Sachovnice* jiz v roce 2006. Dle stavajiciho vyvoje bude do péti let technologie
desetkrat mocnéjsi nez ted’ a do deseti let dokonce stokrat. Tento vyvoj zachycuje Mooriv
zakon, ktery tik4, ze vykon technologie se zdvojnasobi kazdych osmndct mésict.
V soucasné dobé pusobi Moortiv zdkon spiSe jako konzervativni predpovéd’, pocet
propojenych ,,véci® roste exponencialn¢, nikoliv linedrn€, naopak exponenciadlné se

snizuje energetickd naro¢nost vypocetni technologie.
Sestero pro kreativce
Sestero pro kreativce dle Pilného (2016):

1. Schopnost najit mezeru, kterou ostatni nevidi. Tuto mezeru mizeme naplnit
novymi mySlenkami, napady nebo naptiklad slou¢enim dvou zdanlivé rozdilnych
koncepti.

2. Schopnost koncentrovat se na budoucnost, pfiliS se nerozhlizet kolem sebe
a postupovat doptedu. Dulezity je pohled na nd§ konkrétni cil, ktery nds motivuje
a neustale posouva doptedu.

3. Schopnost spojit pozorovani, orientaci a rozhodovani do rychlé akce. Dilezité je
ucit se rychleji nez konkurence a ziskavat sté¢Zejni informace. Dale je potieba
odliSovat podstatna fakta od téch méné dilezitych a na zakladé téchto faktl se
rozhodnout pro nejlepsi a nejefektivnéjsi feSend.

4. Schopnost ,,padat Casto a rychle®. Neuspéch je na cesté k uspéchu velmi dilezity,
negativni zkuSenost je také zkuSenost a kreativci tak ziskavaji potfebné zkuSenosti
a snazi se promeénit své minulé omyly v budouci Gspéchy a vyhody. ,,Obc¢asny pad
je nevyhnutelny, dalezité je neletét daleko, poucit se z chyb, nenechat se odradit

a zacCit znovu.“
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5. Networking, tedy vyména a sdileni zkuSenosti. V tomto bod¢ je klicova
diverzifikace expertizy a hledani zdanlivé ,,neuzite¢nych* spojencii.

6. Schopnost poskytovani malych odmén a oceniovani spojenct. Kreativni lidé se
obvykle zajimaji o ostatni a Cast jejich usili byva vzdy zaméfena na pomoc

druhym.

Digitalni technologie mtizeme definovat jako elektronické nastroje, systémy, zatizeni
a zdroje, které umoznuji uchovavat, zpracovavat a prenaset obrovské mnozstvi informaci,
jako jsou data, obrazky a texty na uloZznych zafizenich (tablety, telefony, pocitace,
notebooky, digitalni fotoaparaty apod.) a zatizenich pro komunikaci — WiFi, Bluetooth,
internet a mnoho dalSich. V dneSni dobé jsou pro nds digitalni technologie témét
nepostradatelnou soucasti naSich Zivotl, staly se znich zékladni zprostfedkovatelé
utvareni, zpracovani a pfenosu informaci. Pfispivaji ke zvySovani kvality Zivota
jednotlivece a kudrzeni ¢i zlepSeni jeho pozice ve spoleCnosti. Znalost digitalnich
technologii je také dalezita na trhu prace, od drtivé vétSiny uchazect o pracovni pozici se
ocekava, ze bude mit osvojené alespon zékladni dovednosti pfi praci na pocitaci. Stejné
tak mohou digitalni technologie pomoci pii hledani novych pracovnich pftileZitosti, pfi
zjistovani informaci o konkrétni pracovni pozici €1 firmé €i pfi rozvoji dovednosti pro
lepsi pracovni uplatnéni. Dale digitalni technologie oteviraji branu alternativnim formam
zaméstnavani, jednd se napiiklad o praci z domova ¢i na dalku, ktera je mozna pouze za
predpokladu, Ze zaméstnanec ovlada digitalni technologie a vyuziva jejich potencidlu

k pracovnim u¢eliim (portaldigi.cz, 2020).

4.1.2 Vysoké Skoly se zamérenim na kreativni ekonomiku a priamysly

Zakladem kreativni ekonomiky je kromé& kreativniho mysleni a népadu také znalost.
A kde jinde ziskat znalosti o né¢jakém tématu neZ ve Skole. Tim, ze kreativni ekonomika
je trend ptedevsim posledni doby, tak jeste¢ neni mnoho skol, které by predmét zaméieny
na kreativni ekonomiku ¢i kreativni primysly, vyu€ovaly. J4 sama bych takovy pfedmét

urdité uvitala.

Jednou z takovych skol je napiiklad Vysoka Skola kreativni komunikace, na které si
mohou studenti zvolit studijni program Kreativni marketing a komunikace. Tento
program je jak pro bakalaiské studium, tak pro navazujici magisterské. Cilem tohoto

oboru je pfipravit studenty a dat jim zaklady pro kariéru v kreativnich odd€lenich,
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reklamnich a medidlnich agenturdch ¢i v televiznich a rozhlasovych spolecnostech.

Studenti se zde nauci:

e Schopnost uplatnit marketingové néstroje v kontextu komeréni komunikace

e Orientovat se v principech fungovani malych i velkych firem

e Orientovat se v jednotlivych oblastech kreativniho pramyslu

e Vyuzivat online marketing a teorii znacek

e Vnimat zdanlivé izolované jevy v souvislostech kreativniho mysleni

e Pracovat a tvofit v kreativnich tymech

e Uplatnit rizné mechanismy kreativni prace v medialnim a reklamnim provozu
e Zajistovat produkci v riznych oblastech kreativniho primyslu

e Generovat a rozvijet kreativni napady

e Orientovat se v brand managementu a brand buildingu

Absolvent pak muze najit uplatnéni napiiklad jako kreativni feditel, art director,

copywriter ¢i graficky designér (vskk.cz, 2024).

Dalsi vysoka skola, ktera ma studijni program piimo zaméfeny na kreativni ekonomiku,
je Ambis, soukroméd vysoka Skola. Ta nabizi studijni program Kreativni marketing
a management. Cilem tohoto oboru je pfipravit studenty na nasledny pracovni Zivot.
Béhem studia si studenti vyzkousi riizné kreativni projekty a staze, které jim umozni vice
nahlédnout do redlného prostiedi. Dale si zde studenti osvoji rizné kreativni techniky,
vizudlni mysleni, které se jim budou v praci v kreativnim primyslu urcit€ hodit.
Absolventi mohou po studiu najit uplatnéni naptiklad jako creative konzultant, brand

manager, project lead ¢i media konzultant (ambis.cz, 2024).

Za zminku také stoji novy studijni program Multimédia v ekonomické praxi na Vysoké
Skole ekonomické (VSE). Tento program je zaméfeny na tvorbu textu, grafiky,
fotografie, animace, videa, zvuku a webu a v soucasné dobé je pouze pro bakaléiské
studium. MoZna se nékomu mize zdat zvlastni, Ze tento obor se vyu€uje na ekonomické
Skole a ne na n¢jaké umélecké, ale doba jde rychle doptfedu a prace fotografa je dnes
pfedevsim o marketingovych znalostech. Ke klasickym ekonomickym pfedmétim, jako
ekonomie, pravo, tcetnictvi, dan¢ ¢i management se v ramci oboru vyucuje také digitalni
fotografie, pocitacova grafika, digitalni video ¢i UX design. Vyuka se zabyva predevsim
vlastni kreativni a manazerskou praci. Studenti tohoto oboru mohou najit uplatnéni jako

account, produkéni ¢i manaZer provozu, kreativni feditel, umélecky feditel, tvirce
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napadt, specialista digitdlniho marketingu, animator, graficky designer, copywriter,
editor ¢i zadavatel a hodnotitel multimedidlnich zakazek (kme.vse.cz, 2024;

digiarena.zive.cz, 2024).

4.2 Hrozby kreativni ekonomiky

Stejn¢ jako vSechna odvétvi nejen ekonomiky, tak i kreativni ekonomika je vystavena
riznym hrozbam, které mohou ovlivnit jeji vyvoj. Veskeré hrozby mohou mit negativni
dopady na kreativni ekonomiku, proto je dulezité, aby tviirci a firmy hned na zacatku

pfijali riizné opatieni a strategie k minimalizaci, pfipadné eliminaci téchto rizik.
Mezi hrozby patfi:

e Nelegalni kopirovani, piratstvi, plagiatorstvi, nelegalni sdileni obsahu, které
mohou zpisobit tvliircim v kreativnim odvétvim velké financni ztraty

e Konkurence zahrani¢nich trhil, zejména pak ze zemi s niz§imi vyrobnimi naklady,
muze ohrozit domdci kreativni primysly, pokud tedy nedokaZzi rychle zareagovat
a konkurovat cenové nebo kvalitativné

e Nedostatecna ochrana autorskych prav

e Obcasné investice do vyzkumu a vyvoje z divodu zastarani n€kterych systémil
kvtli rychlému a intenzivnimu vyvoji technologii

e Nedostatecna finan¢ni podpora a investice

e Zmény chovani spotiebitelll a jejich preferenci, které vedou ke zméné poptavky

po produktech a sluzbach, coz mlize urcita odvetvi do budoucna ohrozit

4.3 Uméla inteligence — prilezitost, nebo hrozba?

Co to vlastné uméla inteligence, o které posledni dobou slychame na kazdém rohu, je?
Jako vlibec prvni zkonstruoval definici umélé inteligence Marvin Minsky, jeden z jejich
zakladatelli, ktery ji popsal jako ,,védu o vyrobé€ stroji, ktera by dé¢lala véci, které by
vyzadovaly inteligenci, kdyby ji délali lidé*. Jadro této definice plati i dnes, ale moderni
vedci v oblasti pocitacovych technologii jsou dnes jiz na lepsi trovni a definuji umélou
inteligenci nasledovné: Systém, ktery je schopen vnimat své prostredi a podnikat kroky
k maximalizaci Sance na uspésné dosazeni svych cilu — a dale schopnost tohoto systému
interpretovat a analyzovat data tak, aby se ucil a prizpiisoboval se tak, jak jde. (sap.com,

2024). Tato definice je mozna jedna z téch nejptesnéjsich, ale existuji 1 o néco jednodussi,
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které vlastné vyjadtuji to samé, ale jsou pro lidi 1épe pochopitelné. Jako napiiklad definice
umélé inteligence (dale AI) podle Evropského parlamentu: ,,Umeéla inteligence —
Artificial intelligence (Al) je schopnost stroju napodobovat lidské schopnosti, napr.
uvazovani, uceni se, planovani nebo kreativita. Al umozZiuje technickym systéemum
reagovat na viemy z jejich prostredi, resit riizné problemy a dosahovat konkrétnich cilii.”
Al tedy funguje tak, ze zabudovany pocita¢ ptijima pfedem ptipravena data nebo data
sbirana pomoci vlastnich sensorti a kamer a tato data nasledné vyhodnoti a reaguje na n¢,
viz obrazek €. 5. Systémy umélé inteligence jsou dnes jiz na takové Urovni, Ze dokazi
pracovat samostatné¢ a ménit své jednani a prizptisobovat ho na zékladé vyhodnoceni

efektt predchozich akci (europarl.europa.eu, 2024).

Obr. 5: Um¢la inteligence: kazdodenni vyuziti a potencial

Umela inteligence
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4.3.1 Historie umélé inteligence

Myslenka vytvofit néjakou osobu ¢i véc, kterd by se chovala, jednala a myslela jako
¢lovek, fascinuje lidi jiz mnoho let. Jako krasny ptiklad 1ze uvést ten z 6. stoleti pt. n. I..
Z té doby totiz pochazi prvni pisemna zminka o Golemovi. Také mé doted’ nenapadlo
pfemyslet nad Golemem jako nad umélou inteligenci, ale... Jedna se o hlinénou sochu,
ktera je schopna vykonavat lidskou praci. A neni tohle ptfesny ptiklad definice Al, ktera
je uvedena vyse? Dalsi zajimavy vynalez pochazi z roku 1965, kdy némecky informatik
Joseph Weizenbaum vytvofil pocitacovy program Eliza, ktery mél simulovat
psychoterapeuta. Slo o tzv. textového chatbota, zalozeného na chytie navrzeném systému
pravidel. Clovék mél pocit, ze mu Eliza skute¢n& rozumi, ve skute¢nosti se jednalo ale
jen o iluzi. Dal$im zajimavym piikladem je tfeba prvni sériové vyrdbény roboticky
vysava¢ Roomba firmy iRobot, ktery se zacal prodavat v roce 2002 a pohyboval se

v neznamém prostiedi diky prvkiim umé¢lé inteligence (mlcollege.com, 2024).

Pojem uméld inteligence vznikl na védecké konferenci na Dartmouthské univerzité
v Hannoveru v New Hampshire v roce 1956. Od tohoto roku se zacala uméla inteligence
vyvijet v pfimé Umeétfe se spravou dat. ProtoZze aby bylo mozné provadét néjake
smysluplné analyzy, potfebuje Al obrovské mnoZstvi velkych dat, aby bylo mozné tato
data digitaln¢ zpracovat, potiebuje systém Al Diky umélé inteligenci mohou podniky,
které by za normalnich okolnosti zvladly spravovat pouze par gigabajt dat, spravovat

mnohonésobné vétsi objem dat (sap.com, 2024).

4.3.2 Typy umélé inteligence

Zakladni typy umélé inteligence jsou demonstrovany na obrazku €. 6.

Obr. 6: Tti hlavni typy umélé inteligence

E

mnw

Artificial Artificial Artificial
narrow general super-
intelligence intelligence intelligence
ANI AGI ASI

Zdroj: sap.com, 2024
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Uzka uméla inteligence (ANI) — jedna se o druh umélé inteligence, ktery existuje dnes

a je znamy také pod nazvem ,,slaba“ Al Tento typ um¢lé inteligence dokéze vykonavat
pouze uzce vymezené uUlohy a dale se neu¢i. Mize byt fizeny vysoce komplexnimi
algoritmy a neuronovymi sitémi, piesto je Uzkd uméld inteligence singularni
a orientovand na konkrétni cil. Mezi formy tohoto typu Al patii rozpoznavani obrazu,
procesory pfirozen¢ho jazyka a generatory obrazkl. Piikladem uzké umélé inteligence
jsou hlasovi asistenti jako Siri, Asistent Google ¢i Alexa. Tito hlasovi asistenti dokazi
porozumét hlasovym piikaziim a reagovat na né. Americky filozof John Searle definoval
uzkou umélou inteligenci jako , uzitecnou pro testovani hypotézy o myslich,

ale ve skutecnosti to nebyla mysl* (sap.com, 2024; adobe.com, 2024).

Obecna uméla inteligence (AGI) — obecnd um¢éla inteligence je n&jaké predstava, ktera

nas napliiuje nadSenim. M¢la by byt schopna uspésSné zvladnout a vyftesit jakykoli
intelektualni ukol, ktery je schopen vyiesit ¢lovék. D4 se tedy fict, Ze jeji chovani se
podoba clovéku. AGI dokéaze velmi efektivné fesit rizné tikoly a neustale se samostatné
zdokonalovat a rozvijet své schopnosti. Obecna Al dokaZe znalosti pfiblizit naptic
Sirokou skalou tkoll a situaci, které nejsou feSeny diive ziskanymi daty ani existujicimi
algoritmy. Ptikladem AGI je Summit Supercomputer, jeden z mala superpocitact
na svété. Tento superpocita¢ dokaze provést 200 kvadrilionovych vypocti za pouhou
jednu vtefinu (¢lovéku by to trvalo pfiblizn€ miliardu let). Tématem AGI se zabyva

spole¢nost GoodAl, kteréd se jako jedna z mala soukromych firem vénuje 1 zdkladnimu

vyzkumu umélé inteligence (sap.com, 2024; fit.cvut.cz, 2024).

Uméla superinteligence (ASI) — jedna se o hypotetickou tiroven umélé inteligence, ktera

piekonava lidskou inteligenci ve vSech oblastech, véetné feSeni problémt, kreativity,
emocni inteligence a obecnych kognitivnich schopnosti. Systémy ASI jsou schopné nejen
vykonavat tkoly, které obvykle vyzaduji lidskou inteligenci, ale také by predcily lidi
prakticky ve vSech aspektech inteligence. Tento typ Al pro nas, obyc¢ejné lidi, pfedstavuje
néjakou sci-fi budoucnost, kterou si zatim moc z nas nedokaZe ani ptedstavit. Jinak
feCeno, ASI pro nds zatim zlstavd pouze teoretickym konceptem. Jeji dosazeni by
vyzadovalo vyrazny pokrok v technologii Al. Mezi potencidlni vyhody umc¢lé
superinteligence patii napiiklad feSeni sloZitych globalnich problémt, urychleni
veédeckych objevl a zlepseni celkového lidského blahobytu. O ASI ale nelze mluvit jen

v superlativech, existuji zde rizna potencialni rizika jako naptiklad ztrata kontroly, etické
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problémy ¢i existencni hrozby. Tyto problémy je potfeba zvazit a fesit, protoze vyzkum

Al neustale pokracuje ve vyvoji a pokroku (cs.martech.zone, 2024; sap.com, 2024).

4.4 Dilc¢i shrnuti kapitoly

Ctvrta kapitola diplomové prace je vénovana piileZitostem a hrozbam kreativni
ekonomiky. Mezi pfilezitosti patii rozvoj novych technologii; globalizace a digitalni
distribuce; rtizné kulturni udalosti, festivaly, umélecka dila apod.; rozvoj kreativnich
dovednosti a vzdélani; nové trzni piilezitosti pro tvirce. Dle mého nazoru je pro kreativni
systémdl, zafizeni a zdrojl, které umoziiuji uchovavat, zpracovavat a ptenaSet obrovské
mnozstvi informaci na uloznych zatizenich. Dalsi velkou pfilezitosti pro kreativni
ekonomiku jsou vysoké skoly s timto zaméfenim, protoze zakladem kreativni ekonomiky
je kromé kreativniho mysleni a ndpadu také znalost. Kde jinde ziskat znalosti o néjakém
konkrétnim tématu nez ve $kole. V Ceské republice je t&chto vysokych kol zatim
nékolik, ale ja vétim, ze do budoucna jich bude mnohem vice. Jednou z takovych skol je
Vysoka skola kreativni komunikace, kde je moZné studovat program Kreativni marketing
a komunikace. Dalsi §kolou se zaméfenim na kreativni ekonomiku je soukromé Skola
Ambis, kterd nabizi studijni program Kreativni marketing a management. Na Vysoké
Skole ekonomické je program zaméfeny na tvorbu textu, grafiky, fotografie, animace,

videa a zvuku.

Stejné jako vSechno ma sva pozitiva a negativa, tak i kreativni ekonomika ma své hrozby.
Mezi ty patii nelegalni kopirovani, piratstvi a plagiatorstvi; konkurence zahrani¢nich
trhii; nedostate€nd ochrana autorskych prav, nedostatecna finan¢ni podpora a investice;

zmény chovani spottebitelil a jejich preferenci.

Zatim velkou nezndmou je pro vSechny umé¢la inteligence. Jedna se o pftilezitost, nebo
hrozbu? Ja na tuto otdzku zatim odpoveédét nedokazu. Co ta uméld inteligence vlastné je?
Je to systém, ktery je schopen vnimat své prostfedi a podnikat kroky k maximalizaci Sance
na uspé$né dosazeni svych cili — a dale schopnost tohoto systému interpretovat
a analyzovat data tak, aby se ucil a ptizpisoboval se tak, jak jde. Jsou celkem tii typy
umélé inteligence — ANI (Artificial narrow intelligence), AGI (Artificial general
intelligence) a ASI (Artificial super-intelligence).
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5 Hodnoceni Kkreativni ekonomiky v CR a jeji ulohy

v hospodarském rustu

5.1 Zpracovani statistickych dat ve vydavatelském a filmovém

priumyslu

Vyvoj statistickych dat ve vydavatelském a filmovém pramyslu je vyobrazen

v tabulce ¢. 4.

Tab. 4: Zpracovani statistickych dat ve vydavatelském a filmovém pramyslu

PoloZka / Rok 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Vydavatelsky pramysl 100,0 101,8 104,5 112,4 124,3 1274 132,0 133.1 127.,8
Filmovy pramysl 100,0 99,4 79,9 80,3 78,2 37,2 68.5 75,8 65.8

Zdroj: Vlastni zpracovani dle udaju CSU, 2024

Vydavatelsky prumysl

Cinnosti spadajici do vydavatelského primyslu jsou vydavani knih, brozur, letakt
a podobnych tiskafskych vyrobki, slovnikid a encyklopedii, atlasti, map a jinych
kartografickych vyrobkid, novin a ¢asopist, adresaiti a jinych seznaml a vydavani
softwaru. Naopak sem nepatii vydavani filmt (na pascich, videokazetich, DVD
a podobnych nosicich) a vyroba originalii zvukovych nahravek. Oddil dale nezahrnuje

tisk a rozmnoZovani nahranych nosici zvuku, obrazu ¢i dat.

V grafu (graf ¢. 1) mizeme vidét meziro¢ni procentni narast vydavatelského prumyslu
v Ceské republice. Vychozim rokem je stanoveny rok 2015, ten tedy mizeme oznadit
jako 100 %. Od n¢ho se pak budou odvijet roky nasledujici. Statistickou proménnou je
zde index produkce sluzeb (IPS), ktery méti vystup odvétvi sluzeb ocistény od cenovych
vlivl. Vychazi z trzeb z prodeje vyrobkd, sluzeb a zbozi ptecenénych do stalych cen. IPS
je primarné pocitan jako mési¢ni bazicky index na nejpodrobnéjsi sledované trovni CZ-
NACE. Pfi agregaci na vyssi troveil se vyuzivaji vahy odvozené ze struktury ptidané
hodnoty v bazickém roce (vdb.czso.cz, 2017). Méfici jednotkou je v tomto piipade

procento.

Jak mtizeme vidét v grafu €. 1, tak vydavatelsky primysl ma téméi po celou dobu
sledovaného obdobi tendenci riist. V roce 2016 vzrostl o 1,8 %, o rok pozdé&ji nastal narist

0 2,7 %. VEtsi narust nastal také v roce 2018, kdy vystup vzrostl na 112,4 %. VEtsi nartst
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1ze pozorovat také o rok pozdéji, tedy v roce 2019, tady vystup odvétvi vzrostl o 11,9 %
oproti roku pfedchozimu. Na rozdil od ostatnich oblasti ekonomiky vydavatelsky primysl
nezaznamenal v roce 2020, pfi pandemii COVID-19, vyrazny pokles, naopak doslo
k nartistu oproti rokiim minulym. Tento narast 1ze odtvodnit celkem jednoduse, lidé byli
doma, nemohli nikam chodit, tak si koupili knihy a zacali ¢ist. Az do roku 2022 dochézelo
k postupnému rustu, zlom nastal v roce 2023, kdy oproti ptedchozimu roku 2022 doslo
k poklesu o 5,3 %. Tento pokles je celkem snadno odlivodnitelny. V posledni dobé doslo
k obrovskému rozmachu digitdlnich technologii, existuji vSemozna lékadla, jako
napiiklad herni konzole, poc¢itacové hry, tablety, telefony, tyto moderni technologie jim

zaberou hodné €asu a na knihy uz jim ho potom moc nezbyde.

Graf 1: Vydavatelsky pramysl v obdobi 2015-2023

VYDAVATELSKY PRUMYSL (%)
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1247
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle udaji CSU, 2024

Filmovvy prumysl

Filmovy priimysl zahrnuje vyrobu hranych a jinych filmi, na pascich, videokazetach ¢i
na discich, pro pfimé promitani v biografech nebo pro televizni vysilani. Dale sem patii
jinym primyslovym odvétvim a promitani film. RovnéZz sem patii také ndkup a prodej
filmovych prav. Do filmového primyslu jsou déle zahrnuté ¢innosti zvukovych studii —

vyroba originalnich zvukovych zaznami, jejich zvefejnovani, propagace a distribuce,

55



vydavani hudby a ¢innosti souvisejici se zaznamenavanim zvuku ve studiich ¢i kdekoliv

jinde (vdb.czso.cz, 2024).

V grafu &. 2 miizeme vidét meziroéni procentni nartist tohoto pramyslu v Ceské republice.
Vychozim rokem je, stejné€ jako u vydavatelského primyslu, stanoveny rok 2015, ten tedy
muzeme oznacit jako 100 %. Od ného se pak budou odvijet roky nasledujici. Statistickou
proménnou je zde index produkce sluzeb (IPS), ktery méti vystup odvétvi sluzeb ocistény
od cenovych vlivli. Vychazi z trzeb z prodeje vyrobki, sluzeb a zbozi precenénych
do stalych cen. IPS je primadrné pocitan jako mési¢ni bazicky index na nejpodrobnéjsi
sledované trovni CZ-NACE. Pfi agregaci na vyS$$i uroven se vyuzivaji vahy odvozené
ze struktury ptidané hodnoty v bazickém roce (vdb.czso.cz, 2017). Méfici jednotkou je

v tomto ptipad¢€ procento.

V roce 2016 mizeme sledovat nepatrny pokles na 99.4 %. Rok poté je ten pokles jiz
o néco vyrazngjsi, produkce filmového primyslu klesla o 19,5 %. Nasledujici rok 2018
doslo k nepatrnému navySeni na o 0,4 %, vroce 2019 nastal opét pokles, tentokrat
0 2,1 %. Tyto nepatrné poklesy a risty jsou zpiisobené ptirozenou poptavkou a nabidkou
v kreativnim pramyslu. Nejvétsi pokles nastal v roce 2020, to se vystup v odvétvi propadl
na 37,2 %. Tento obrovsky skok byl zplisoben pandemii COVID-19, tento rok byl kriticky
pro vSechny oblasti ekonomiky, nejen pro tu kreativni. Po tomto velkém propadu se
filmovy primysl zacal opét zvedat, v roce 2021 konkrétné vzrostl o 31,3 %. Poté se
filmovy primysl zaCal opét stabilizovat a dochédzelo pouze k malym vykyvim

zpiisobenym pfirozenym cyklem.
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Graf 2: Filmovy pramysl v obdobi 2015-2023
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle udaja CSU, 2024

Porovnéani v{voje vybranych oblasti kreativniho priamyslu s HDP CR

Porovnani vyvoje vybranych oblasti kreativniho primyslu s HDP CR je vyobrazen

v tabulce ¢&. 5.

Tab. 5: Porovnani vyvoje vybranych oblasti kreativniho primyslu s HDP CR

PoloZka / Rok 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Vydavatelsky pramysl 100,0 101.,8 104,5 112,4 124,3 1274 132,0 133,1 127.8
Filmovy pramysl 100,0 99,4 799 80,3 78,2 37,2 68,5 75,8 65,8
HDP 100 102,5 107,8 111,3 114,7 108,4 112,2 114,9 124,3

Zdroj: Vlastni zpracovani dle udaji CSU, 2024

Nasledujici graf ¢. 3 zobrazuje vydavatelsky a filmovy primysl spolu s vyvojem HDP
ve stejném sledovaném obdobi (2015-2023). HDP (neboli hruby domaci produkt) je
penéznim vyjadienim celkové hodnoty statkll a sluzeb nové vytvofenych v daném obdobi
na urCitém uzemi. Pouziva se pro stanoveni vykonnosti ekonomiky a mize byt definovan

ttemi zpusoby — produkéni metodou, vydajovou metodou a dichodovou metodou
(czso.cz, 2022).

Stejné jako u dvou vySe zminénych pramysli kreativniho odvétvi, tak i u HDP je méfici
jednotkou procento a zakladnou také rok 2015. Z grafu lze vycist, ze vyvoj filmového
pramyslu neni ani trochu podobny vyvoji HDP, filmovy primysl ma viceméné klesajici

tendenci, zatimco vyvoj HDP je spiSe rostouci. Dalo by se konstatovat, ze filmovy
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primysl vyvoj HDP spiSe snizuje, nez aby pitispival k jeho ristu a rozvoji. Naopak
vydavatelsky primysl ma kfivku podobnou kiivce HDP. Od roku 2019 dokonce
mezirocni nartst vydavatelského pramyslu prevySuje meziro¢ni procentualni nartst

HDP. Tudiz miizeme fici, ze vydavatelsky primysl ptisobi na vyvoj HDP kladné.

Graf 3: Porovnani vyvoje vybranych oblasti kreativniho primyslu s HDP CR 2015 - 2023

Porovnani vyvoje oblasti kreativniho primyslu a HDP (%)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle udajti CSU, 2024

Rozvoi divadel v CR

Rozvoj poétu divadel na tizemi Ceské republiky je vyobrazen v tabulce ¢&. 6.

Tab. 6: Rozvoj divadel na izemi CR

Polozka / Rok 2012| 2013| 2014| 2015 2016| 2017 2018| 2019 2020| 2021| 2022
Pocet divadel 166| 174 177 180 189 171 174 178| 185 182 193
Odehrana predstaveni | 27526| 27500| 27533| 28519| 30891| 31072| 31031| 31283| 12709| 15098| 27463

Zdroj: Vlastni zpracovani dle udaja CSU, 2024
Divadlo je druh vykonného umeéni spocivajici v hrani hercti, pfipadné zpévu zpévakl
a tanci tanecnikli na jeviSti pfed divaky nachdzejicimi se obvykle v hledisti divadelni

budovy (hd-studio.cz, 2024).

V nasledujicim grafu €. 4 je zobrazen vyvoj poctu divadel ve sledovaném obdobi v letech
2012-2022. Méfici jednotkou je v tomto piipadé Cetnostni jednotka, kterd se pouziva

v pfipadé€, Ze méfici jednotka neni konkretizovana, protoze vyplyva z ndzvu nebo logiky
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ukazatele. Statistickou proménnou je v tomto piipadé ,,pocet kulturnich zatizeni*. Tento
ukazatel zahrnuje pocet jednotlivych kulturnich zafizeni, tj. zafizeni, ktera slouzi ke

kulturnim, spolec¢enskym, kulturn€ vychovnym a vychovné¢ vzdélavacim uceltim.

Na zacatku sledovaného obdobi, tedy v roce 2012, ¢inil pocet divadel v CR 166.
Az do roku 2016 toto ¢&islo neustale nartistalo. V roce 2013 bylo na tzemi CR 174
divadel, o rok pozdéji 177, v roce 2015 to bylo 180 a v roce 2016 se pocet ustalil na ¢isle
189. Nésledujici rok 2017 doslo k docela vyraznému poklesu, konkrétné v tomto roce
zaniklo v Ceské republice 18 divadel. Poté op&t poéet scén nartstal az do roku 2020, kdy
na naSem uzemi fungovalo celkem 185 divadel. O rok pozdéji, tedy v roce 2021, tento
pocet opét klesl, tentokrat ale jen nepatrn€, na 182 divadel. Tento pokles by mohl byt
spojen s pandemii COVID-19, kdy néktera divadla nejspi$ neunesla ekonomicky propad
a musela zaviit. Rok 2022 jiz byl zase o néco veselejsi, konkrétné se v tomto roce hrala

ruzna predstaveni celkem ve 193 divadlech.

Graf 4: Pocet divadel v CR v letech 20122022

Poéet divadel v CR

Pocet divadel

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Rok
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle udaja CSU, 2024

Graf €. 5 zobrazuje pocCet odehranych piedstaveni na Ceské stalé¢ scéné v letech 2012—
2022. Meéfici jednotkou je opét Cetnostni jednotka a statistickou proménnou je v tomto
piipadé ,,pocet predstaveni v kulturnich zafizenich®. Tato proménnd zahrnuje pocet

predstaveni (predvadéni uméleckého programu pted publikem za vstupné) uvedenych
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za sledované obdobi. Stalé scény jsou scény, které jsou pod spravou divadla, tj. matetské
scény a scény pobocné. Zahrnuji se sem vSechny druhy divadel, tedy i divadla loutkova

a pro mladez.

V roce 2012 se odehralo 27 526 ptedstaveni, o rok pozdéji 27 500, poté 27 533. V roce
2015 doslo k vétsimu naristu poctu odehranych predstaveni na ¢eské scéné, konkrétné se
tento rok odehralo celkem 28 519 predstaveni. Nasledujici rok to bylo jiz 30 891. V tomto
grafu je hezky vidét nartstajici zdjem o kulturu. Kdyby lidé neméli o divadelni
pfedstaveni zdjem, tak by jejich pocet spiSe klesal. Od roku 2017 do roku 2019 se pocet
odehranych piedstavni drzel nad hranici 31 000. Nejvétsi pokles nastal v roce 2020.
V tomto roce nastal propad odehranych divadelnich ptedstaveni na 12 709. Toto
vychyleni je velmi snadno odlvodnitelné, v tomto roce totiz udetil COVID-19, nastala
celosvétova pandemie a vSechna divadla, nejen ta v CR, byla nucena zavtit. Néktera
divadla relativné rychle zareagovala a vytvortila koncept ,,divadlo v obyvaku*, kdy si lidé
koupili online listky, po zaplaceni obdrzeli odkaz a skrz ten se pak dostali na konkrétni
divadelni pfedstaveni, které mohli sledovat v bezpeci svych domovil. Také rok 2021
nebyl pro kulturu pfili§ ptiznivy, stale se lidé nesméli ptilis shlukovat, proto také v tomto
roce bylo odehrano pouze 15 098 predstaveni. O hodné¢ pozitivnéjsi ohledné kultury byl
az rok 2022, kdy se pocet odehranych ptedstaveni opét zacal dostavat na uroven, ktera
byla na zacatku sledovaného obdobi. Konkrétné se v roce 2022 odehrdlo 27 463

divadelnich pfedstaveni.

Graf 5: Pocet odehranych pfedstaveni na Ceské scéné v letech 2012—-2022
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle udajt CSU, 2024
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5.2 Dotaznikovy prizkum

Cile dotaznikového Setieni byly celkem dva, proto i dotaznik byl rozdéleny na dvé ¢ésti.
Prvnim cilem prazkumu bylo zjistit povédomi o kreativni ekonomice, jak moc je tento
pojem rozsifeny a znamy, zda lidé vi, co si pod timto slovnim spojenim piedstavit nebo
zda dokonce v oblasti kreativni ekonomiky nepracuji. Druhé ¢ast dotazniku je zaméfena
na umélou inteligenci a jejim cilem bylo zjistit, zda 1idé berou umélou inteligenci jako
ptilezitost, nebo spiSe hrozbu, zda se boji, Ze bude jejich pracovni pozice nahrazena
umélou inteligenci, zda Al davéiuji a jak si predstavuji jeji uplatnéni v budoucnosti.
Dotaznik je vytvoren v Google Forms. Dotaznik jsem rozesilala respondentiim ptevazné
prostiednictvim e-mailu a socidlnich siti, dale jsem nékteré vytisténé dotazniky davala
respondentim osobné. Celkovy vzorek respondentti ¢inil 130 lidi. Ztoho 50 %
respondentl tvorili Zaci sttedni odborné Skoly v Plzni, 20 % respondentli byli studenti
ZCU a 30 % respondentil tvofili obyvatelé stiedné velké obce napfi¢ generacemi.
Ze sttedni odborné Skoly byla navratnost 100 %, jelikoZ jsem se domluvila pfimo se
zastupkyni feditele, kterd dala dotaznik vyplnit zakiim v rdmci vyuky ekonomiky
a dohlédla na to, aby jej vSichni odevzdali. V obci jsem se snazila o osobni kontakt
s dotazovanymi, pfedev§im u star$i generace, tudiZ ndvratnost byla také velmi vysoka.
Nejmensi navratnost byla u studentii ZCU. Z celkového poétu 130 dotaznikii jsem ziskala
98 odpovédi, coz je 75% navratnost. Srozumitelnost dotazniku jsem si vyzkousela
na Clenech rodiny, protoZe jsem potiebovala zjistit, zda otdzkdm budou rozumét jak

mladi, tak 1 z&stupci starsi generace.

Prvni otdzka byla zamé&fena na pohlavi respondentii. Celkem dotaznik vyplnilo 54 Zen

a 44 muzu. Moznost ,,Jiné* neuvedl nikdo.

Druhé otazka se zamétovala na v€k respondentii. Vékovou hranici jsem zvolila 15 let.
Nejveétsi zastoupeni méli respondenti ve ve€ku od 15 do 25 let, téch odpovédélo celkem
59. Tento vysledek byl celkem pfedvidatelny, diky velkému vzorku respondentd
ze stiedni odborné Skoly. V tomto vékovém rozmezi jsou také kolegové z FEK, ktefi
dotaznik vyplnovali a hodné mych pratel. Respondentii ve véku od 26 do 45 odpovédélo
27, ve véku od 46 do 65 odpovédélo 9 respondentl a nejméné respondentt je z vékové

skupiny 66 a vice let.

Ve treti otdzce jsem se ptala na konkrétni misto bydlisté respondenti. Jak lze vidét

v grafu ¢. 6, na vybér byla vesnice, méstys, mésto do 100 000 obyvatel a mésto

61



nad 100 000 obyvatel. Nejvice dotazovanych odpovédélo, ze bydli na vesnici, konkrétné
54 lidi. Druhé nejvétsi zastoupeni ma meésto nad 100 000 obyvatel, ze kterého je
22 respondentil, pot¢ mensi mésto do 100 000 obyvatel, které¢ uvedlo jako své bydlisté

14 dotazovanych a nakonec méstys, kde bydli 8 dotazovanych.

Graf 6: Jaké je misto VaSeho bydlisté?

3. Jaké je misto Vaseho bydlisté?
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024
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Dalsi otazka se tykala dosavadniho nejvysSiho dosaZeného vzdélani respondentt. Jak
ukazuje graf €. 7, nejvétsi zastoupeni zde ma zakladni vzdélani, to uvedlo jako nejvyssi
dosazené vzdélani 40 respondentl. VétSina z nich je ze stiedni Skoly, kam jsem dotaznik
dala, tudiz jejich dosavadni ukonéené vzdélani je ,,pouze® zékladni. Stfedni odborné
vzdélani bez maturity ma 16 respondent, 24 dotazovanych mé ukoncené stfedoskolské
vzdélani s maturitou a 5 jich vystudovalo néjakou vyssi odbornou skolu, tudiz maji vyssi
odborné vzdélani. Vysokoskolské vzdélani, at’ uz bakalaiské ¢i magisterské, ma celkem
12 respondentli a postgradudlni vzdélani, tedy navazujici na ukoncené vysokoSkolské

vzdélani, uvedl pouze 1 z dotazovanych.
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Graf 7: Jaké je VaSe dosavadni nejvyssi dosazené vzdélani?

4. Jaké je Vase nejvy$si dosazené vzdélani?
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024

Otazka ¢. 5 jiz byla konkrétn¢ zamétena na problematiku celé kvalifika¢ni prace, tudiz
na kreativni ekonomiku. Konkrétné€ jsem se ptala, zda respondenti jiz n€kdy slySeli pojem
kreativni ekonomika. Musim pfiznat, ze m¢ vysledek trochu piekvapil, jak Ize vidét
v grafu ¢. 8, tak pouze 25 dotazovanych dalo ANO, to znamena, Ze uz alespon jednou
tento pojem slySeli a mozna i znaji jeho vyznam. Odpovéd’ NE uvedlo 73 dotazovanych.
Dle mého nédzoru znaji kreativni ekonomiku téméf vSichni, tézko bychom hledali nékoho,
kdo naptiklad nikdy nebyl v divadle, na néjakém festivalu ¢i nikdy necetl knihu apod.,
jen lidé nevédi, ze veskeré tyto aktivity spadaji do ekonomické oblasti, které se fika
kreativni ekonomika.

Graf 8: Slyseli uz jste nékdy pojem kreativni ekonomika?

5. Slyseli uz jsté pojem kreativni ekonomika?
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k

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024
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Graf ¢. 9 ukazuje vyhodnoceni odpovédi na otazku, zda respondenti pracuji v oblasti,
ktera se da povaZovat za kreativni, tedy v oblasti kreativni ekonomiky. Pro lepsi
pfedstavu jsem uvedla jesté ptiklady kreativnich oblasti (uméni, design, film, reklama,
digitalni média apod.). Jak je vidét v grafu €. 9, z celkového poctu dotazovanych jich 26
uvedlo, ze pracuji v oblasti kreativni ekonomiky a zbylych 72 uvedlo moznost NE, tedy

ze v této oblasti nepracuji.
Graf 9: Pracujete v oblasti, ktera se da povazovat za kreativni?

6. Pracujete v oblasti kreativni ekonomiky?
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H Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024

Nasledujici otdzka je zaméfena na Kreativni ekonomiku a rozvoj digitalnich
technologii, zda je kreativni ekonomika timto rozvojem, ktery je v posledni dob¢ ¢im dal
intenzivnéjsi, n¢jakym zpiisobem ovlivnéna. Zde bylo na vybér ze tff moznosti. VéEtsSina
respondentl, konkrétné 57, se shodla na odpovédi ANO, tedy Ze kreativni ekonomika je
rozvojem digitalnich technologii ovlivnéna. O poznani méné dotazovanych, celkem
35, dalo odpovéd’ NEVIM, tudiZ nemaji vyhranény nazor na tento problém. A pouze
6 dotazovanych uvedlo, Ze si nemysli, Ze by rozvoj digitalizace a digitalnich technologii

mél né&jaky vliv na kreativni ekonomiku, viz graf ¢. 10.
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Graf 10: Je kreativni ekonomika ovlivnéna rozvojem digitalnich technologii?

7. Je kreativni ekonomika ovlivhéna rozvojem
technologii?
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024

Otazka €. 8 se d4 povazovat za , kreativni®. Respondenti méli odpoveédét, co si predstavi
pod pojmem Kkreativni ekonomika. Odpovédi na tuto otazku byly velmi riiznorodé,
nékdo si pod timto pojmem nic nepiedstavil, nékdo nevédél, nékdo si predstavil umeni,
divadlo ¢i hudbu. Pod pojem kreativni ekonomika se ,,schova®™ hodné véci, ma také
n€kolik rtiznych vymezeni. Obecné vSak miizeme definovat kreativni ekonomiku jako
neustale se vyvijejici koncept, ktery je postaven na vzajemné spolupraci lidské kreativity,
napaditosti, znalostech a technologiich. Vystupem kreativni ekonomiky jsou produkty,
které ve vétSiné ptipadt neslouzi k zdkladnim a nezbytnym lidskym potiebam. Toto
vymezeni kreativni ekonomiky bylo uvedeno také na zacatku dotazniku (pfiloha €. 1) pro

lepsi orientaci dotazovanych.
Odpovédi byly opravdu rizné, jejich znéni je nize:

e Nevim — tato odpovéd’ se vyskytovala nejcastéji

e Ekonomika ovlivnéna modernimi technologiemi

e Reklama

e Um¢la inteligence

e Nov¢ technologie a ndpady uvadéné na trh, start-upy

e Propojeni ekonomiky s umélou inteligenci

e Ekonomika ovlivnéna technologiemi

e Barevna Cisla

o 1+1=3

e Nova oblast ekonomiky, kterd vyuziva predevsim moderni technologie
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e Moderni riist spojeny s digitalizaci

e Design

e Moderni ekonomika

e Obrazky, zkratka néco jiného, nez se u¢ime v klasické ekonomice

e Ne¢co neobvyklého, netradi¢niho, jina konzistence dosazeni cila

e Ekonomika, pfi kter¢ je kreativita zakladem uspéchu

e Produkty a sluzby zaméiené piredev§im na mladou generaci

e Netradi¢ni pfistup k ekonomickym tématim

e Ekonomika s vyuzitim lidské napaditosti, bude urcité zajimava, resp. zajimavejsi
nez obycejna ekonomika

e Nové trendy, zjednodusSeni ¢innosti

e Nevim, jsou to pro m¢ dva odlisné pojmy, které¢ podle mé¢ nejdou skloubit

e Reklamy, vizudlni podoba produktd, ptizpisobeni propagace dle cilové skupiny

e Ozvlastnéna ekonomika

e Ekonomika pojata z jiné, zajimavéjsi strany

e Zabavni primysl — muzea, galerie, divadla...

e Doted’ nic, ale v uvodu dotazniku se psalo, Ze je to spoluprace lidi a technologii
(tato odpoved mé docela potésila, protoze je vidét, Ze si respondent piecetl tvod
dotazniku, na rozdil od mnoha jinych, kteti ani nevédéli, Ze tam néco takového
bylo)

e Ekonomika hrou

e  Uméni, filmy, knihy, hudba

e Nové napady z hlediska financi

Otazkou ¢. 9 zacinala druhd cast dotaznikového prizkumu zaméfend na umélou
inteligenci. Prvni otdzka této Casti je velmi obecnd, konkrétné mé zajimalo, zda
respondenti uz nékdy o umélé inteligenci slySeli. Zde jsem ocekavala prevazné kladné
odpovédi. Z 98 dotazovanych celkem 94 odpovédélo, ze tento termin jiz né€kde slySeli
a pouze 4 respondenti uvedli, Ze nikdy pojem uméla inteligence neslyseli, viz graf €. 11.

Zde se jedna predevsim o lidi vyssi v€kové kategorie.

Graf 11: SlySeli uz jste o um¢lé inteligenci?
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9. Slyseli uz jsté o umélé inteligenci?

m Ano

o Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024

Dalsi otazkou jsem chtéla zjistit, zda uz se respondenti s umélou inteligenci nékdy
setkali, zda uz s ni n¢kdy pracovali naptiklad na internetu (ChatGPT, Gemini, Bard,
Chatbot), ve zdravotnictvi (pomoc s diagnostikou riznych onemocnéni), v primyslu ¢i
vyrobé (automatizace procesl ¢i kontrola vyroby), v dopravé (diky Al dnes miiZeme
na silnici vidét autonomni vozidla, tedy vozidla ,,bez fidi¢e*) nebo tfeba v zabavnim
pramyslu (pfi tvorb€ uméni ¢i v hernim prumyslu). Jak mizeme vidét v grafu €. 12, zde
uz bylo odpovédi ,,NE*“ ponékud vice, konkrétné 16. Zbytek, tedy 82 respondentil, se jiz

nékdy v Zivoté s umé&lou inteligenci setkal.

Graf 12: Setkali uz jste se s umélou inteligenci?

10. Setkali uz jste se nékdy s Al?

® Ano

m Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024

Dalsi otazka navazovala na tu pfedchozi (v t€ jsem se ptala, zda se respondenti jiz nékdy

setkali s umélou inteligenci). Pokud odpovéd’ na ptedchozi otazku byla ANO, tak mé
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zajimalo, kde a v jaké situace na Al narazili. Odpovédi zde byly velmi riznorodé. Nize

jsou tyto odpovédi vypsané.

e Skola — toto byla velmi ¢asta odpovéd’. Hodné respondentt (studentt) uvedlo, Ze
umélou inteligenci pouZzivaji pfi psani seminarnich praci a referatii ve Skole nebo
ze obecn¢ pomaha pii studiu

e Socialni sité — TikTok (videa, reklama), Snapchat

e ChatGPT

e Pieklad vét

e Generovani obrazki, textl a videi — toto se v odpovédich vyskytlo vickrat

e Vyhodnoceni vzorki v 1€katstvi

e Zapis not, tvorba hudby

e Edukativné Skolsky systém — pfi vyucovani, riizné programy a aplikace, které
pomahaji s vyukou, pfevazné v odbornych pfedmétech

e Obsluha v restauraci

e Pomoc pii programovani

e Volani do firem

o Letiste

e 'V praci — pfedstavena od IT oddéleni

e Zpracovani textu

e Tvorba grafiky

e Vsouvislosti s deepfake news - Technologie umélé inteligence, kterd vytvari
fale$na videa a fotky, které maji tvofit dojem pravosti. Nov€ vytvofené video ¢i
zvukova stopa se vétSinou vlozi do jiz existujiciho videa, zméni se naptiklad jen
mimika obli¢eje (it-slovnik.cz, 2024)

e Piiprava prodejnich textii pro e-shop

e Pouzivani Copilota Al pro vyhledavani informaci, pfipravu pisemnych praci,

v bankovnictvi ¢i na linkach podpor velkych firem

J4 osobné jsem se poprvé setkala s umélou inteligenci pfed par lety pii telefonickém
hovoru se sluzbou Zasilkovna. Do telefonu se mi pfedstavil Z-robot a problém s balikem
se mnou fesil on. Musim se pfiznat, ze jsem byla zaskocend, ale nakonec vlastné docela
mile prekvapena, protoze témet cely problém se mnou dokézal vytesit. Nakonec mé ale

stejné prepojil na pracovnika call centra.
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Otéazka ¢. 12 je zaméfend na vliv umélé inteligence na spolecnost. Touto otazkou jsem
chtéla zjistit, zda si respondenti mysli, Ze uméla inteligence ma pozitivni, nebo negativni
dopad na spole¢nost. Odpovédi meé pomérné piekvapily. Tim, Ze velka ¢ast dotazovanych
patii do vékové kategorie 15-25 let, tak jsem si myslela, ze bude ptevazovat dojem
pozitivni, ale z odpovédi lze krasn€ vidét, ze lidé maji z budoucnosti s AI pomérné
respekt. Nejvetsi zastoupeni zde ma odpoveéd’ ,,Neutralni®, tuto moznost uvedlo celkem
39 dotazovanych. O 5 respondentii méné uvedlo, Ze v budoucnosti bude mit Al spiSe
pozitivni vliv na lidstvo. S optimistickou odpovédi ,,Velmi pozitivni vliv®, se ztotoziuje
pouze 6 zdotazovanych. Na druhé stran¢ sSkaly, na té méné optimistické, uvedlo
15 respondentti, ze vliv Al bude v budoucnu spise negativni a 2 dotazovani uvedli vliv

jako ,,Velmi negativni®, viz graf ¢. 13.

Ja se ztotoziuji s odpovédi ,,Neutralni®, protoZe sama ted’ nedokazu fici, jaky dopad bude
mit na lidstvo um¢la inteligence v budoucnosti. Momentaln¢ ji vnimame jako ,,senzaci®,
napiseme konkrétni Prompt a uméla inteligence za nas napiSe néjaky text, vygeneruje
obrazek presné podle nasich pokynii apod. Ale je tohle pfesné to, co nas v budoucnu bude
délat Stastnymi?

Graf 13: Jak hodnotite vliv umélé inteligence na spolecnost?

12. Jak hodnotite vliv Al na spole¢nost?
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024
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Otézka ¢. 13 je zamétena na divéru v systému zaloZzeném na Al. Um¢la inteligence je
pro nés vSechny néco zcela nového a podle mée si zatim nikdo nedovede piedstavit, jaky
na nas bude mit vliv a zda ji miZeme plné divéfovat. Odpovédi na tuto otdzku jsem

o ww o ww

zvolila formou linearni Skaly od 1 do 5 (nedvétuji—plné diveétuji), kdy 1 je ,,nedaveétuji*
a 5 znamena ,,pln¢ daveéruji“. Jak ukazuje graf €. 14, celkem 42 dotazovanych zvolila
3, tedy neutralni pocit. Celkem 20 respondenti umélé inteligenci divéruje, zaskrtli ¢islo
4. Déle 5 respondentl dalo mozZnost 5, takze Al pln€ divétuji, 19 z dotazovanych zaskrtlo
moznost 2, takZe umélé inteligenci ptili§ nedlveiuji a 12 respondenti umélé inteligenci
neduvéiuje vibec.

Sama za sebe se zatim nedokazu rozhodnout, zda dokazu umélé inteligenci dtivéiovat, ¢i
ne. Pro zajimavost jsem vyzkousela ChatGPT 3.5 u dvou informaci, abych zjistila, jak si
Al povede. VSechny informace jsem si rad€ji ovéfila, protoze Al zatim plné nedivéiuji
a jsem zvédava, zda se tato nedivéra nékdy pieklene v alesponl ¢astecnou duvéru.

0w

Graf 14: Jak moc divétujete systémiim zaloZenych na AI?

13. Jak moc davérujete systémlim zaloZzenym na Al?
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024
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Otazka ¢. 14 zni ,Jaké je VaSe povolani? Myslite si, Zze zrovna toto povolani je
v budoucnosti ohrozené, Ze bude nahrazené¢ umélou inteligenci?‘. NizZe jsou popsana
rizna povolani, ktera uvedli respondenti do dotazniku a jejich nazory na ohrozeni prave
jejich povolani.

e Student — studenti tvofili pomérné velkou ¢ast respondent

e Kuchat —respondenti, kteti vykonavaji toto povolani, se shodli, Ze kuchat nejspis
umélou inteligenci nahrazeny nebude. Ja se s timto nazorem ztotoziuji, jak mtze
né&jaky robot védét, zda dané jidlo potiebuje napiiklad ptisolit ¢i néjak dochutit?

e Ugitel, ugitel SOS — u tohoto povolani se vétSina dotazovanych shodla, ze zcela
nahrazené umélou inteligenci nebude, ale Al miize vyznamnym podilem pomoci
pfi vykonu tohoto zaméstnani

e Obsluha CNC stroje - tady se respondent domnivd, ze jeho povolani umélou
inteligenci nahrazené nebude

o Elektrikai — podle ndzoru dotazovanych toto povolani Al nahrazené nebude

e Remeslnik — to je podobné jako elektrikaF, ale libila se mi zde myslenka
respondenta, ze mu uméla inteligence jednou miize usnadnit vykon zaméstnani
tim, Ze za néj ud¢la pottebnou byrokracii kolem projektt

e Hudebnik — toto povolani nejspiS nahrazené nebude

e Pokladni v divadle — u této pozice se respondent obava, Ze nahrazena bude.
S timto vyjadifenim souhlasim, protoze jiz nyni se vstupenky kupuji vétSinou
online a naptiklad v n€kterych institucich jiz byla nahrazena lidska sila strojem,
ktery kontroluje spravnost a platnost vstupenek ¢i listka.

e Pravnik v insolven¢ni kancelafi — nejspi$ nahrazené nebude

e Ridi¢ — za volant si Al nesedne, ale dispe¢erské funkce miize zagit nahrazovat.
Osobné si také myslim, Ze fidi¢ je v auté dilezity, ale cetla jsem clanek
o autonomnich automobilech, které jezdi samy, bez fidice, v nékterych méstech
takhle funguje napfiiklad taxisluzba. Nékdy v budoucnu by tedy firmy mohly
nahradit lidi prave témito automobily.

e Préce v gastronomii — zde by uméla inteligence mohla nahradit alesponl aste¢né
persondl, protoze jiz dnes se Al vyuZziva v kuchynich a ¢astené i v restauracich
jako obsluha

e Priace v oboru strojirenstvi — do urcité miry bude mozné délat dil¢i Cinnosti
pomoci umélé inteligence
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e Ucitel hudebniho nastroje — Al dokéaze nahradit znalosti ucitele, ne vSak jeho
lidskou stranku a povahu, nejsem si jisty, ze Al dokéze reagovat na to, co dany

student dél4, na jeho individudlni potfeby a cile.

Pracuji jako ucetni a trochu se bojim, Ze toto zaméstnani je jedno z téch, které bude
do budoucna umélou inteligenci nahrazené. Zadavani castek a cisel ucti do ucetniho
programu urCité¢ Al ,,zvladne®, ale naptiklad jednani se zaméstnanci, jednani s Gfady,
dodavateli ¢i v mém piipad¢, kdyz pracuji ve skolstvi, jednani s rodici zaki, nebude plné
jednoduché nahradit umélou inteligenci. Ja zastavdm nazor, ze lidsky kontakt je

nenahraditelny.

Otazka ¢. 15: Vnimate Al jako prileZitost, ktera miiZe nas Zivot posunout na vyssi
urovei, nebo je to pro Vas spiSe hrozba? Odpovédi na tuto otdzku jsou formou linearni
Skaly od 1 do 5 (Hrozba — Ptilezitost), kdy 1 znamena ,,hrozba* a 5 je ,,ptilezitost”. Stejné
jako u vétsiny podobnych otazek, tak i tady pfevazuje neutralni ndzor. V tomto piipadé
neutrdlni odpovéd’ zvolilo 38 respondentl. Pozitivni ndzor na umélou inteligenci ma
celkem 29 dotazovanych, z toho 21 uvedlo na Skdle moznosti volbu 4 respondenti
a 8 respondentii vnima umélou inteligenci jako velkou pfilezitost. Jiz o néco negativngji
se k Al stavi celkem 31 respondenti, kdy 8 znich bere Al jako velkou hrozbu
do budoucna a 23 dotazovanych bere umélou inteligenci jako hrozbu, ale ne tak velkou,

jako téch 8, viz graf €. 15.

Mij ndzor se v tomto piipad€ opét shoduje s ndzorem vétSinovym, tudiz zatim nedokézu
pfesné fici, co nam uméld inteligence do budoucna pfinese. V urcitych oblastech bude
urcité prinosem, v n&jakych naopak zase hrozbou (at' uz se bude jednat o ztratu
zamestnani, ztrdtu osobnich udaji apod.), ale ja si zatim Gpln€ nedovedu piedstavit, jak

lidstvo Al uchopi a jakym smérem ji bude ubirat.
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Graf 15: Vnimate Al jako pftilezitost, nebo je to pro Vas spiSe hrozba?
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15. Vnimate Al jako prilezitost, nebo spis hrozbu?
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2024

Posledni otazka je zaméfena spiSe na budoucnost, respondenti méli napsat, jak vnimaji

budoucnost umélé inteligence a co si mysli, Ze bude jeji nejvétsi piinos, nebo naopak

hrozba? Odpovédi zde bylo velmi riznorodé, na jednom se ale hodn€ z dotazovanych

shodlo,

a to konkrétné na tom, ze nejvetsi hrozbou je zakrnéni mozki lidstva. Hodné lidi

také uvedlo moznost ,,nevim*. Odpovédi respondentii byly nasledujici:

Bez selského rozumu to nic dobrého nepfinese. VSe neni jen A, nebo B
Prilezitosti miize byt zjednoduseni zivota, ale velka hrozba je ta, ze nékteti lidé
piijdou o svoji pracovni pozici, ktera bude umélou inteligenci nahrazena

Ume¢la inteligence je spiS ptinos, pomuze lidem pii praci, uleh¢i spoustu ¢innosti
Ptinos Al nevnimam Zzadny, jednd se spi§ o hrozbu — ztrata zaméstnani lidi,
zakrilovani mozku populace

Spise hrozba, bude vétsi nezaméstnanost, hodné pracovnich pozic kvuli Al zmizi
Pomoc v riznych vyzkumech, hrozba pro uréita povolani

Jako pozitivum vidim zlepSeni Zivota, jako negativum zneuZiti osob

Nevyhodou je, ze cloveék na socidlnich sitich dnes jiz nerozezna, co je realita a co
umgélé vytvorené

Lidé¢ prestanou premyslet a jakkoliv se vzdé€lavat, protoze vSe za n€ bude fesit AL

Pozdéji zdegenerujeme a lidstvo se zahubi samo, svoji vlastni hlouposti
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Al mtize urychlit a zjednodusit velké mnozstvi procest, coz ale mtize vést k tomu,
ze spousta lidi se pfestane snazit, prestane se rozvijet a myslet

V mediciné urcité pfinosem, zaroven to vnimam jako hrozbu lidské inteligence
Zneuziti udajii, nepravda, neumime kriticky myslet, nejsme pfipraveni na tak
rychly vyvoj Al

Zarucené se umela inteligence bude dal vyvijet, ale nemyslim si, ze to bude
hrozba, ktera bude né¢jakym vyraznym zptisobem ohrozovat lidské zaméstnani
Myslim si, Zze AI mé velkou budoucnost, i ptesto, ze pro nékteré lidi je hrozbou,
prace vzdy byla a bude...

Ptinos — usnadnéni préce, efektivita. Hrozba — lidé pfili§ spoléhaji na umélou
inteligenci a malo namahaji a zapojuji svlij mozek. Inteligence u vétSiny lidi klesa
Ptinos — tvofeni reklam, hrozba — 1idé budou mén¢ samostatn¢ premyslet

Ptinos urcité néjaky m4, ale za mé zatim ptevazuji hrozby

Pfinos — usnadnéni prace v urCitych oblastech, hrozba — pokles kreativity
a logického mysleni

Usnadnéni a urychleni nezézivnych a opakujicich se ¢innosti

Hodné odpovédi bylo ,,nevim*

Ptinos v rychlosti dosazeni riznych informaci, hrozba — zdnik uméni, animaci,
hudby apod.

Ptinos bude vypomoc ve firmach, hrozbou bude ztrata prace pro mnoho lidi
Ptfinos — usnadnéni prace v urcitych oblastech, hrozba — pokles kreativity
a logického mysleni lidi

Ptinos — vypomoc ve firmach, hrozba — ztrata prace pro mnoho lidi, zvySeni
nezameéstnanosti

Ptinos — zrychleni hledani informaci, hrozba — zakrnéni mozk lidstva

Roboti jednou ovladnou nasi populaci, je to ted’ uz pouze otdzka casu

Ptinos — do budoucna bude Al ur¢ité pomocnikem pro zjednoduseni zdlouhavych
ukoni na PC, Hrozba — degenerace spoleCnosti, absolutni zavislost na Al
Myslim, Ze hrozbu vyjadfil uz pan Capek v knize R.U.R.

Ptinosem bude rozhodné vétSi automatizace, bohuzel ale na tkor pracovnich
pozic

Al ma urcité¢ budoucnost, je presnéjsi, rychlejsi a spolehlivéjsi nez Clovek, jako
hrozbu vidim to, Ze nema dusi, empatii a moc na ni spoléhdme, malo premyslime
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e Piinosem je urcité ulehCeni prace, jako hrozbu beru podvody a zneuzivani Al pro
nelegalni ¢innost

e Piinos bude velky, ale mlj nazor je, ze lidstvo si hraje s nécim, ¢emu Uplné
nerozumi. A ti co tomu rozumi, by to mohli vyuzit jako zbran

e Vidim spiSe hrozbu v oblasti zpravodajstvi

e Piinosem bude zjednoduseni zivota, hrozbou naopak to, Ze vétSina lidi nebude
schopna délat jednoduché ukoly bez Al

e Pfinosem je okamzitd odpovéd na otdzky vSeho druhu, nezodpovézenou otazkou
vsak zlstava jejich relevantnost. Zatim se neobavam, ze by méla pfijit ,,vzpoura
robotl*

e Za velkou hrozbu povazuji uniknuti osobnich udajii

e Je to filozofickd otdzka na delSi esej, piinosem bude smysluplné vyuzivani
vzdelanych lidi

e Al se miiZe ubirat jak pozitivnim, tak negativnim smérem, zalezi na lidech, kam
ji budou smétovat

e Celé mi to pfipada velmi zvlaStni... mam pocit, ze se uméla inteligence vyvinula
velice rychle a mam velké obavy, jaky bude mit vliv na spole¢nost. Dési mé
zejména nedavné zjisténi o Al piitelkynich

e Nc¢kolik odpovédi také bylo ve stylu, Ze je to lidem Uplné jedno

J& si myslim, Ze pfinosem by mohla byt uméla inteligence naptiklad ve zdravotnictvi, pfi
riznych testovéanich, vySetfenich apod. NedokaZzu si vSak predstavit, Ze bych pfisla
do néjaké ordinace na vySetieni, a to by probihalo skrz né€jaky pocitac ¢i stroj. SlySela
jsem ale jiz o n€jakém testovani vzorkid krve pomoci umélé inteligence, které je pry
daleko ptesnéj$i nez dosud pouZzivané metody, vtomto piipadé¢ vidim v Al velky
potencidl. Jako nejvétsi hrozbu vidim, podobné jako mnoho respondentti, zakrnéni
lidstva. Jiz dnes, kdyz nékdo néco nevi, zada to ume¢l¢ inteligenci a ta vygeneruje ,,snad*
spravny vysledek. Lidé si odvyknou piemyslet a v evolucnim vyvoji se budeme jako

lidstvo vracet zpét, misto toho, abychom $li doptedu, jako 1idé mnoho let pred nami.

75



5.3 Vyzkumny rozhovor

Vyzkumny rozhovor rozsifuje data dotaznikového Setfeni. Poskytl mi jej pan Be. Zdenék
Valenta, referent na useku kultury z Odboru kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu
Plzenského kraje a roz$ifil tak data ziskana v dotaznikovém prizkumu o pohled
na kreativni ekonomiku z hlediska vefejné spravy. Rozhovor byl poskytnut online
formou. Zaslala jsem e-mail na Krajsky ufad v Plzni s prosbou, zda by mi mohli pomoci
s moji diplomovou praci. Do e-mailu jsem rovnou vypsala otazky, na které jsem chtéla
odpovéd, a zeptala se, zda mi odpovi online, nebo si domluvime schizku. Nasledujici
den jsem obdrzela e-mail, kde byly skvéle vypsané odpovéedi na ptislusné otazky. Timto

bych chtéla panu Valentovi jesté jednou moc podékovat.

1. Jaka je strategie podpory kreativniho prumyslu?

Za finan¢ni spoluticasti Evropské unie prostiednictvim Narodniho planu obnovy
a Ministerstva kultury, jako vlastnika ptislusné komponenty, fesi Plzensky kraj v letech
2023-2025 projekt Mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi pro tvorbu rozvojového
koncepcniho materidlu Plzenského kraje. Jak vyplyva jiz z ndzvu projektu, vystupem
bude navrh koncepéniho materialu, ktery bude pfedlozen ptislusSnému organu Plzenského
kraje ke schvéleni. Zaroven uvazujeme o iniciaci rozsifeni RIS 3 Strategie Plzeniského
kraje o oblast kreativity. S ohledem na asovy harmonogram projektu nicméné prozatim

nemame ani navrh koncep¢niho materidlu, ktery bychom Vam mohli poskytnout.

Aktudlné méam k dispozici Gvodni studii zpracovanou Mgr. TomaSem Chocholem, Ph.D.
na téma ,,Kulturni a kreativni odvétvi (KKO): analyza a vyvoj®, ktera bude slouzit jako
jeden z podklada pro vytvoreni predmétné koncepce. S ohledem na skutecnost, ze se
jedna o autorské dilo, jehoZ licence je omezena pouze pro ucely naplnéni cilii projektu,

nemuzu Vam ji proto poskytnout.

2. Jaké instituce i centra jsou podporovana z krajskvch penéz?

Obecné, Plzeiisky kraj podporuje financné Sirokou Skalu instituci a center. Prispévkové

organizace zfizované Plzeniskym krajem v oblasti kultury jsou nasledujici:

e (Qalerie Klatovy / Klenova
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e Hvézdarna v Rokycanech a v Plzni

e Muzeum a galerie severniho Plzeniska v Marianské Tynici
e Muzeum Ceského lesa v Tachové

e Muzeum Chodska v Domazlicich

e Muzeum jizniho Plzeniska v Blovicich

e Muzeum Sumavy Susice

e Stala divadelni scéna Klatovy

e Studijni a védecka knihovna Plzenského kraje

e Vlastivédné muzeum Dr. HostaSe v Klatovech

e ZapadocCeska galerie v Plzni

e ZapadocCeské muzeum v Plzni

V ramci dotacnich programti Plzenského kraje jsou pak podporovany subjekty jak
z Plzenského kraje, tak mimo né&j, pokud se napt. podpoiend aktivita realizuje na izemi
kraje nebo je pro kraj jinym zpiisobem vyznamna. Tyto subjekty tvofi celé spektrum osob,
tedy fyzické osoby, fyzické osoby podnikajici a pravnické osoby. Ty jsou dale Casto
oddélené podporovany v ramci jednotlivych dotacnich programt, resp. tituli — napft.
opravnéné zadatele tvoii jen vybrané typy subjekti (obce, spolky, FOP etc.) ¢i jejich

kombinace.

3. Jsou v ramci kreativniho primyslu a odvétvi poskytované néjaké dotace?

V soucasné dobé& neni Plzeniskym krajem vypisovano Zadné dotacni schéma, které by bylo
zamé&feno piimo na podporu kreativity. Pro zmiflovany koncepéni dokument nicméné
uvazujeme s dotacemi jako jednou z forem vhodné podpory kreativity v Plzeniském kraji.
Zaroven vime, Ze statutarni mésto Plzen vyhlaSuje pravidelné jiz od roku 2013
Podnikatelské vouchery se zaméfenim na inovace (aktualné v oblasti védy a vyzkumu pro
inovace). Zavérem si dovoluji konstatovat, Ze dotace nejsou jedinou formou podpory
kreativity. Dal§imi Castymi instrumenty jsou zejména vzdé€lavani a inkubaéni c¢i

akceleracni program pro start-upy a malé a stfedni podniky.
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4. Dostavaji instituce v kreativnim odvétvi dotace z krajskvch penéz?

Plzensky kraj poskytuje relativné vysoky pocet dotaci v riznych oblastech. Dotace jsou

poskytovany jak ucelove, coz znamena, ze je vymezen konkrétni ticel, na ktery miize byt

finan¢ni podpora vyuzita. Miize se jednat o dotace na provozni naklady, dotace

na konkrétni akce, financni prostfedky mohou byt poskytnuty jako investicni ¢i

neinvesti¢ni. Nize jsou vypsany dotacni programy Plzenského kraje, v nichz mohou

nejpravdépodobngéji, byt teoreticky, Cerpat financni podporu z oblasti KKO v Plzenském

kraji (v zavorkach jsou uvedeny odbory, které dany program administruji):

Program rozvoje venkovského cestovniho ruchu v Plzeiském kraji (Odbor
kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu)

Podpora kultury v Plzetiském kraji (Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho
ruchu)

Mikrogranty Plzeniského kraje na podporu a oziveni kulturnich a uméleckych
aktivit (Odbor kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu)

Podpora literarni tvorby a publikacni Cinnosti (Odbor kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu)

Nékup knizniho fondu knihoven v Plzefiském kraji (Odbor kultury, pamatkové
péce a cestovniho ruchu)

Podpora tvorby audiovizualnich dél v Plzeniském kraji (Odbor kultury, paméatkové
péce a cestovniho ruchu)

Investi¢ni a neinvesti¢ni podpora spolkli (Odbor kancelaf hejtmana)

Inkubace firem (2024) na podporu vzniku a rozvoje mladych inovativnich firem

z Plzeniského kraje (Odbor fondl a programa EU)

Nicméné Plzenisky kraj poskytuje 1 dotace mimotfadné (individudlni) a 1 zde se mohou

pfislusné subjekty vyskytovat jako piijemci. OdliSnou formou finan¢ni podpory jsou také

dary, jejichz ptijemci mohou byt rovnéz soucasti KKO.

5. Co je z krajskych penéz nejcastéji financovano v ramci kreativniho odveétvi?

S ohledem na feSeny projekt (viz vySe) mame urcitou metodiku, jak vyhodnotit, zda

konkrétni subjekt spadé ¢i nespada do oblasti kulturnich kreativnich odvétvi. Technicky

nejsme v soucasné dob¢ schopni poskytnout na tento dotaz relevantni odpovéd’. Mliizeme

pouze konstatovat, Ze dle nasich informaci patfi na urovni CR a jednotlivych kraji
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k nejcastéjsim formam podpory tzv. vouchery (kreativni vouchery) na tzv. mékké

inovace.

5.4 Diléi shrnuti kapitoly

Pata kapitola je nejobsahlejsi, obsahuje zpracovani statistickych dat ve vydavatelském a
filmovém primyslu, porovnani rozvoje divadel v Ceské republice, dotaznikovy priizkum

a vyzkumny rozhovor.

Ve zpracovani statistickych dat je porovndvan mezirocni procetudlni nartst
vydavatelského a filmového primyslu v Ceské republice ve sledovaném obdobi
2015-2023. Vydavatelsky primysl ma témét po celou dobu sledovaného obdobi tendenci
rust, pokles je patrny az v roce 2023. Dle mého nazoru za timto poklesem stoji intenzivni
rozvoj digitalnich technologii, riznych pocitacovych her, telefonti, kterym lidé davaji
pfednost pfed cetbou. Druhou véci je takeé hekticka doba. Lidé travi vice ¢asu v praci a na
¢teni jim ho tolik nezbyva. U filmového primyslu jiz tak jednozna¢ny nartst nebyl, ten
m¢él naopak vétsi ¢ast sledovaného obdobi klesajici tendenci. Nejvétsi pokles nastal v roce
2020, kdy svét postihla pandemie COVID-19, pfestaly se tocit filmy, serialy apod. Kiivky
meziro¢niho procentudlniho nartistu téchto dvou primysli kreativni ekonomiky jsou
nasledné porovnany s kiivkou meziro¢niho procentudlniho nariastu HDP. Z tohoto grafu
lze odvodit, Ze filmovy primysl ma klesajici tendenci, tudiZ na HDP pusobi negativné
a naopak vydavatelsky prumysl mé rostouci tendenci, tudiz miizeme konstatovat, ze na

HDP ptisobi kladné.

Dalsi &ast je vénovana rozvoji poétu divadel v CR a poétu odehranych piedstaveni
ve sledovaném obdobi, které je v tomto pripade 2012-2022. Co se tyka poctu divadel, tak
od roku 2012 az do roku 2016 tento pocet neustéle nartistal. V roce 2017 doslo k velkému
poklesu. Od té doby ale opét pocet divadel a stalych scén v CR rostl. Podet odehranych
ptredstaveni od roku 2012 do roku 2019 mél také rostouci tendenci. Pokles Ize zaznamenat
v roce 2020, kdy se svét zacal potykat s pandemii COVID-19. OvSem ani takova nucena
,prestavka“ herce v divadlech nezastavila a od nésledujiciho roku zacal pocet odehranych
predstaveni opét nartistat. Je vidét, Ze i v této hektické dobé si Cesi radi zajdou do divadla,
coz je podle mé& skvélé. Ja sama chodim do divadla pravidelné a jsem za tuto moznost

moc rada.
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Dotaznikovy prizkum je rozdéleny na dvé ¢asti, prvni je vénovana kreativni ekonomice

a druhd je zaméfena na umélou inteligenci. Cile priizkumu jsou tedy dva:

1. Zjistit povédomi o kreativni ekonomice, jak moc je tento pojem rozsifeny
a znamy a zda lidé védi, co si pod timto slovnim spojenim maji piedstavit, nebo
zda v oblasti kreativni ekonomiky dokonce nepracuji.

2. Zjistit, zda lidé berou Al jako pfilezitost, nebo spiSe hrozbu, a zda se boji, ze

bude jejich pracovni pozice nahrazena pravé umélou inteligenci.

Vysledky dotaznikového prizkumu ukézaly, Ze pojem kreativni ekonomika zatim uplné
rozsifeny neni, protoze témét 3/4 respondentil o ném nikdy neslySely. V oblasti, kterd by
se dala povazovat za kreativni, také moc respondentti nepracuje. Odpovédi na otazku, co
si lidé ptredstavi pod pojmem kreativni ekonomika, byly velmi rGznorodé. Nékteti
respondenti si pod timto terminem nic nepiedstavili, nékdo nevédél a nékdo si predstavil
uméni, divadlo ¢i hudbu. Co se tyka druhé ¢asti dotazniku, tak pouze 4 respondenti nikdy
neslySeli pojem uméld inteligence a 16 dotazovanych se s nim nikdy v zivoté nesetkalo.
Nejcastéji se respondenti s umélou inteligenci setkali ve Skole, na socidlnich sitich, pfi
programovani, pii praci s ChatGPT, v restauraci, pti volani do riznych firem, pfi tvorbé
grafiky apod. Co se tyka vlivu Al na spolecnost, tak ten je zatim spiSe neutralni, coZ je
podle mé tim, ze to je zatim pomérné neprobadana oblast. Stejné to je i s diivérou
v systémy zalozené na Al, 1 zde uvedla velka ¢ast dotazovanych ,,prostifedni moznost®,
protoze zatim nedokaZi relevantné posoudit, zda umélé inteligenci mohou véfit, nebo ne.
Co se tyka toho, zda lidé vnimaji Al spiSe jako pfileZitost, ¢i hrozbu, tak i tady byli
respondenti dosti zdrzenlivi a uvedli spiSe neutrdlni odpovéd’. A jak populace vnima
budoucnost AI? V tomto piipad¢ se vétSina shodla na tom, Ze v n¢jakych oblastech bude
urcité piinosem, ale stale tady je jedna velka hrozba, a to ta, Ze lidé se budou na Al pfilis
spoléhat, pfestanou sami pfemyslet a zakrni jim mozky. J4 sama zatim nedokéazu fici, zda
umélé inteligenci diivéfovat, nebo ne, proto jsem si téch par informaci, co jsem si hledala
pomoci ChatGPT, radé&ji ovéfila i na jinych zdrojich. A jak vnimam jeji vliv do budoucna?
Za mé bude mit pfinos naptiklad pii testovani vzorkl v 1€katstvi, ale nic nenahradi lidsky

kontakt a lidské slovo.

Posledni ¢ast posledni kapitoly tvofi vyzkumny rozhovor. Ten mi poskytl pan Be. Zden&k
Valenta, referent na useku kultury z Odboru kultury, pamatkové péce a cestovniho ruchu
Plzenského kraje a rozsifil tak vysledky dotaznikového prizkum o pohled z hlediska

vetejné spravy. Rozhovor mi pan Valenta poskytl online formou. Plzeiisky kraj
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za finan¢ni spoluucasti Evropské unie prostiednictvim Narodniho planu obnovy
a Ministerstva kultury fesi v letech 2023-2025 projekt Mapovani kulturnich a kreativnich
odvétvi pro tvorbu rozvojového koncepcéniho materialu Plzetiského kraje. Vystupem bude
navrh koncep¢niho materialu, ktery bude piedlozen piislusnému orgénu Plzeiiského kraje
ke schvéaleni. Mezi organizace v oblasti kultury, které Plzensky kraj zfizuje, patii
napiiklad Galerie Klatovy, Hvézdarna v Rokycanech a v Plzni, Muzeum a galerie
severniho Plzeiiska v Marianské Tynici, Muzeum Ceského lesa v Tachové, Muzeum
Sumavy Klatovy, Zapado¢eské muzeum v Plzni a mnoho dalsich. Co se tyka dotaénich
programu, tak v soucasné dob¢ neni vypsané zadné dotacni schéma, které by bylo

zaméfeno pouze na kreativitu.
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Zavér
Cile diplomové prace byly nasledujici:

3. Zhodnotit vyznam a vyvoj kreativni ekonomiky v CR a ve svété
4. Identifikovat pfilezitosti a hrozby v souvislosti srozvojem digitalnich
technologii

5. Hodnoceni kreativni ekonomiky ve vybrané oblasti

Téchto cili bylo dosazeno postupnym zpracovdnim vSech kapitol. Prvni kapitola

vymezuje cile a metodiku diplomové prace.

Druhd kapitola je zamétena teoreticky. Nejdulezitéjsi casti této kapitoly je vymezeni
stézejnich pojmu, které se vyskytuji v celé diplomové praci. Hlavnim pojmem je, jak uz
vypovida nazev prace, kreativni ekonomika. Jedna se o ristovou teorii prelomu 20. a 21.
stoleti. Prvnim, kdo tento termin popularizoval, byl John Howkins ve své knize The
Creative Economy. Kreativni ekonomika ma mnoho riznych vymezeni, obecné¢ mizeme
fici, Ze se jedna o neustale se vyvijejici koncept, ktery je postaven na vzajemné spolupraci
lidské kreativity, napaditosti, znalostech a technologiich. Vystupem kreativni ekonomiky
jsou vétsinou produkty, které neslouzi primarné k uspokojeni zakladnich lidskych potieb.
V kapitole jsem také zminila pfedpoklady rozvoje kreativni ekonomiky, mezi které se
tfadi znalost spolecnosti, informac¢nich a komunikaénich technologii, vyspélost a bohatost
spotiebitele, schopnosti a vzdélani pracovni sily a prostfedi, které je na vysoké
ekonomické a technologické urovni. DtlezZité je také zminit problematiku méfeni
kreativni ekonomiky. K tomu se vyuziva Index kreativity 3T, Euro-creativity index,
Euro-technology index ¢i Euro-tolerance index. Nedilnou soucasti kreativni ekonomiky
je kreativita, které je také vénovana ¢ast kapitoly. Pod pojem kreativita se d4 schovat
prakticky cokoliv, od kurzii keramiky ¢i kurzti mysleni az po rozvojové, teambuildingové
a brainstormingové akce. DuleZitym terminem je také kulturni primysl, ktery lze
definovat jako odvétvi podnikani, na kterém se vyznamnym zptsobem podili kreativni
pracovnici, jejichz vystupy jsou zavislé na novych napadech, uméleckém ztvarnéni,
vyzkumu a neustalych inovacich. Zavér kapitoly je vé€novan kreativni tfid€, kterou lze
definovat jako tfidu pracovnikl pracujicich v reklamé, architekture, uméni, femesiné
vyrobé, divadle, hudbé apod. a kreativnimu produktu, ktery je vlastné vysledkem

kreativni lidské Cinnosti. Za kreativni produkt mizeme povazovat naptiklad skladbu,
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sochu, knihu, film, obraz nebo reklamu. V samotném zavéru této kapitoly jsem se
vénovala kulturnim a kreativnim odvétvim, ktera jsou nedilnou soucéasti moderni
kreativni ekonomiky a Ministerstvo kultury CR jej definovalo jako ekonomické &innosti,
které probihaji v ramci SirSiho kulturniho a kreativniho sektoru, vyuzivaji talentu
a dovednosti obCanli a jsou zalozeny na kulturnich hodnotich nebo uméleckych
vyjadfenich. Ptikladem nérodnich subjekti pro KKO jsou Chechlnvest, CzechTrade,

Kreativni Evropa ¢i Ministerstvo kultury.

Tieti kapitola se zamé&fuje na vyvoj kreativni ekonomiky v Ceské republice a ve svété.
Za pocatek rozvoje kreativni ekonomiky se povazuje prelom 20. a 21. stoleti, tedy obdobi,
kdy se zacaly rozvijet informaéni a komunikacni technologie a internet. V Evropé doslo
k rozvoji kreativni ekonomiky po druhé svétové vélce, kdy se zacal klast diiraz hlavné
na kulturu a uméni jako na prostfedky pro obnovu identity a spole¢enského kapitalu.
Velkého rozmachu se kreativni ekonomika v Evropé dockala v 60. a 70. letech 20. stoleti,
kdy doslo ke vzniku novych uméleckych smért a k hudebni revoluci, jez se zaslouzily
o formovani kulturni oblasti. D4 se fici, Ze evropskd kreativni ekonomika je na dobré
urovni, ale zaroven je diilezité ,,neusnout na vaviinech* a i nadéle tuto oblast podporovat.
V Ceské republice se zadala kreativni ekonomika formovat vroce 1989, kdy se
po sametové revoluci zacal otevirat trh do zahrani¢i, a postupem ¢asu dochézelo
k transformaci od pldnované ekonomiky k trznimu hospodafstvi, coZ pro kreativni
ekonomiku znamenalo mnoho novych piilezitosti. 1 presto, ze je v CR kreativni
ekonomika na dobré urovni, stale se zde nachazeji urcité rezervy, které by se mohly
vylepsit. V USA se zacala kreativni ekonomika formovat jiz v poloviné 20. stoleti. V tu
dobu nastal nejvétsi rozvoj v hudbé a ve filmu a symbolem globalniho filmového
pramyslu se stal Hollywood. Na zacatku 21. stoleti vzrostl vyznam digitalniho obsahu
a socialnich médii a vznikly platformy jako Facebook, YouTube ¢i X (diive Twitter),
které umoznily kreativeim snadnéji sdilet svoji praci scelym svétem. Kreativni
ekonomika v USA prochédzi neustdlym vyvojem. V Asii se rozdé€luji zemé na rGzné
skupiny podle toho, jak je pro n¢ koncept kreativni ekonomiky dtilezity a jakou roli hraji
kreativni primysly v ekonomice. Mezi hlavni centra patii Cina, Indie, Thajsko ¢&i
Vietnam. V africkych zemich je kreativni ekonomika velmi nejednotna a rozttisténa.
Z diivodu nedostatku finan¢nich prostfedklt dochézi k odchodu talentovanych lidi do
vyspélejSich zemi a Afrika tak pfichazi o kulturni dédictvi. Cil ¢. 1 byl dosazen

zpracovanim kapitoly 2 a 3.
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Ctvrta kapitola se zabyva piileZitostmi a hrozbami kreativni ekonomiky. Mezi piileZitosti
patii rozvoj novych technologii, globalizace a digitalni distribuce, kulturni udéalosti apod.
tedy elektronickych néstrojii, systému, zafizeni a zdrojl, které umoznuji uchovavat,
zpracovavat a prenaset obrovské mnozstvi informaci na uloznych zatfizenich. Dalsi
velkou pfilezitosti pro kreativni ekonomiku jsou vysoké Skoly s timto zaméfenim, protoze
zékladem kreativni ekonomiky je kromé kreativniho mysleni a napadu také znalost. Kde
jinde ziskat znalosti o n&jakém konkrétnim tématu ne ve $kole. V CR mezi tyto $koly
patii Vysoké sSkola kreativni komunikace, Soukromé Skola Ambis ¢i Vysokéa Skola
ekonomickad. Stejné jako ma vSechno sva pozitiva a negativa, tak i kreativni ekonomika
ma své hrozby, ke kterym patii nelegalni kopirovani, piratstvi, plagidtorstvi, konkurence
ze zahranici, nedostatecné ochrana autorskych prav apod. Jednou velkou nezndmou je pro
vSechny umé¢la inteligence. Jedna se o pfilezitost, nebo hrozbu? Ja na tuto otazku zatim
odpovédét nedokazu. Co ta uméla inteligence vlastné je? Jedna se o systém, ktery je
schopen vnimat své prostiedi a podnikat kroky k maximalizaci Sance na ispésné dosaZeni
svych cilii. Dale schopnost tohoto systému interpretovat a analyzovat data tak, aby se ucil

a prizptisoboval se tak, jak jde. Cile €. 2 bylo dosazeno zpracovanim kapitoly €. 4.

Pata kapitola je nejobsahlejsi, obsahuje zpracovani statistickych dat ve vydavatelském
a filmovém primyslu, porovnani rozvoje divadel v Ceské republice, dotaznikovy
pruizkum a vyzkumny rozhovor. Ve zpracovani statistickych dat je porovndvan
procentudlni narst vydavatelského a filmového pramyslu v Ceské republice
ve sledovaném obdobi 2015-2023. Vydavatelsky primysl ma témét po celou dobu
sledovaného obdobi tendenci rist, pokles nastal az v roce 2023. Miij nazor je, Ze za timto
poklesem stoji intenzivni rozvoj digitalnich technologii, poc¢itacovych her a telefond,
kterym lidé davaji ptrednost pied cetbou. Dal§im aspektem je také hekticka doba, kdy jsou
lidé ¢im dal tim déle v praci a na cteni nemaji ¢as. U filmového pramyslu jiz tak
jednoznacny nartist nebyl, ten mél naopak vétsi Cast sledovaného obdobi klesajici
tendenci. Nejveétsi pokles nastal v roce 2020, kdy svét postihla pandemie COVID-19,
piestaly se to€it filmy, seridly apod. Kfivky meziro€niho procentudlniho nartstu téchto
dvou primyslid kreativni ekonomiky jsem jesSt€ porovnala s kiivkou mezirocniho
procentudlniho nartstu HDP. Z tohoto grafu lze odvodit, Ze filmovy primysl ma spise
klesajici tendenci, tudiZ na HDP pusobi negativné a naopak vydavatelsky primysl ma

rostouci tendenci, tudiz mizeme konstatovat, ze na HDP plsobi kladné. Dalsi ¢ast je

84



vénovana rozvoji poétu divadel v CR a poétu odehranych piedstaveni ve sledovaném
obdobi, které je v tomto ptipadé 2012-2022. Co se tyka poctu divadel, tak od roku 2012
az do roku 2016 tento pocet neustale nartstal. V roce 2017 doslo k velkému poklesu.
Od té doby ale opét podet divadel a stalych scén v CR naristal. Podet odehranych
predstaveni od roku 2012 do roku 2019 mél rostouci tendenci. Zde nastal velky pokles
v roce 2020, kdyz cely svét postihla pandemie COVID-19. OvSem ani takova nucena
,prestavka“ herce v divadlech nezastavila a od nésledujiciho roku zacal pocet odehranych
predstaveni opét nartistat. Je vidét, Ze i v této hektické dobé si Cesi radi zajdou do divadla.

Ja sama chodim do divadla pravidelné¢ a jsem za tuto moznost velmi rada.

Dotaznikovy prizkum je rozdéleny na dvé ¢asti, prvni je vénovana kreativni ekonomice

a druhd je zamétena na umélou inteligenci. Cile prizkumu jsou tedy dva:

1. Zjistit povédomi o kreativni ekonomice, jak moc je tento pojem rozsifeny
a znamy a zda lidé védi, co si pod timto slovnim spojenim maji ptedstavit, nebo
zda v oblasti kreativni ekonomiky dokonce nepracuji.

2. Zjistit, zda lidé berou Al jako pftilezitost, nebo spiSe hrozbu, a zda se boji, ze

bude jejich pracovni pozice nahrazena pravé umélou inteligenci.

Vysledky dotaznikového prizkumu ukazaly, Ze pojem kreativni ekonomika zatim uplné
rozS8ifeny neni, protoze témet 3/4 respondentti o ném nikdy neslySely. V oblasti, kterd by
se dala povazovat za kreativni, také moc respondentli nepracuje. Odpovédi na otazku, co
si lidé predstavi pod pojmem kreativni ekonomika, byly velmi rtznorodé. Nekteti
respondenti si pod timto terminem nic nepfedstavili, nékdo nevédél a nékdo si predstavil
umeéni, divadlo ¢1 hudbu. Co se tyka druhé ¢asti dotazniku, tak pouze 4 respondenti nikdy
neslySeli pojem uméla inteligence a 16 dotazovanych se s ni nikdy v Zivoté nesetkalo.
Nejcastéji se respondenti s umélou inteligenci setkali ve Skole, na socidlnich sitich, pfi
programovani, pii praci s ChatGPT, v restauraci, pfi volani do rGznych firem, pii tvorbé
grafiky apod. Co se tyka vlivu Al na spolecnost, tak ten je zatim spiSe neutralni, coz je
podle m¢ tim, Ze to je zatim pomérné¢ neprobadana oblast. Stejné to je 1 s divérou
v systémy zaloZené na Al i zde uvedla velkéa ¢ast dotazovanych ,,prostiedni moznost®,
protoze zatim nedokaZi relevantné posoudit, zda umél¢ inteligenci mohou véfit, nebo ne.
Co se tyka toho, zda lidé vnimaji Al spiSe jako pftilezitost, ¢i hrozbu, tak i tady byli
respondenti dosti zdrzenlivi a uvedli spiSe neutralni odpovéd’. A jak populace vnima
budoucnost AI? Tak tady se vétSina shodla na tom, Ze v n&jakych oblastech bude urcité

pfinosem, ale stdle tady je jedna velkd hrozba, a to ta, ze lidé se budou na Al pfili$
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spoléhat, ptestanou sami pfemyslet a zakrni jim mozky. Ja sama zatim nedokazu fici, zda
umélé inteligenci dlivéiovat, nebo ne, proto jsem si veskeré informace ziskané pomoci
ChatGPT, rad¢ji ovétila i v jinych zdrojich. A jak vnimam jeji vliv do budoucna? Za mé
bude mit ptfinos napiiklad pii testovani vzorki v lékafstvi, ale nic nenahradi lidsky
kontakt a lidské slovo. Vysledky dotaznikového prizkumu byly nasledné rozsiteny o
vyzkumny rozhovor, ktery ptinesl pohled na kreativni ekonomiku z hlediska vetejné

spravy.

Posledni c¢ast paté kapitoly tvoii vyzkumny rozhovor, ktery rozsifil vysledky
dotaznikového prizkumu o pohled z hlediska vefejné spravy. Rozhovor mi poskytl pan
Bc. Zdenc¢k Valenta, referent na useku kultury z Odboru kultury, pamatkové péce
a cestovniho ruchu Plzefiského kraje. Rozhovor mi pan Valenta poskytl online formou.
Plzensky kraj za finan¢ni spoluucasti Evropské unie prostfednictvim Narodniho planu
obnovy a Ministerstva kultury fesi v letech 2023-2025 projekt Mapovani kulturnich
a kreativnich odvétvi pro tvorbu rozvojového koncepéniho materialu Plzeniského kraje.
Vystupem bude navrh koncepéniho materialu, ktery bude ptedlozen ptislusnému organu
Plzenského kraje ke schvaleni. Mezi organizace v oblasti kultury, které Plzensky kraj
zfizuje, patfi naptiklad Galerie Klatovy, Hvézdarna v Rokycanech a v Plzni, Muzeum
a galerie severniho Plzefiska v Marianské Tynici, Muzeum Ceského lesa v Tachoveé,
Muzeum Sumavy Klatovy, Zapadogeské muzeum v Plzni a mnoho dalsich. Co se tyka
dotacnich programi, tak v souasné dobé neni vypsané Zadné dotacni schéma, které by
bylo zaméfeno pouze na kreativitu. MliZeme tedy fici, ze Plzeiisky kraj urcité nezahali

a snazi se kreativni ekonomiku podporovat. Cile ¢. 3 bylo dosaZeno zpracovanim

kapitoly €. 5.
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Priloha A: Kreativni ekonomika

V rémci studia na Fakult¢ ekonomické Zapadoceské univerzity v Plzni si Véas dovoluji
pozadat o vyplnéni dotazniku Kreativni ekonomika a umé¢ld inteligence. Ziskané
informace mi poskytnou podklady a diilezit¢ informace pro moji diplomovou praci na

téma Kreativni ekonomika: historie, souc¢asnost a trendy. Za vyplnéni dotazniku dékuji.

Kreativni ekonomika ma mnoho riznych vymezeni. Obecné lze fici, ze se jedna se o
neustale se vyvijejici koncept, ktery je postaven na vzajemné spolupréci lidské kreativity,
napaditosti, znalostech a technologiich. Vystupem kreativni ekonomiky jsou produkty,

které ve vétsin€ ptipadt neslouzi k zakladnim a nezbytnym lidskym pottebam.

Umélé inteligence (AI) je schopnost stroji napodobovat lidské schopnosti, jako je
uvazovani, uceni se, planovani nebo kreativita. Al umoziiuje technickym systémim

reagovat na vnémy z jejich prostiedi, fesit problémy a dosahovat urcitych cila.

3. Jaké je Vase pohlavi?
] Zena
"l Muz
1 Jiné
4. Jaky je Vas vék?
1 15-25
1 26-45
1 46— 65
1 66 avice
5. Jaké je misto VasSeho bydlisté?
"] Vesnice
1 Méstys
1 Mésto (do 100 000 obyvatel)
1 Meésto (nad 100 000 obyvatel)
6. Jaké je VasSe nejvyssi dosazené vzdélani?
] Zakladni
1 Stfedni odborné bez maturity
1 Stfedoskolské s maturitou
0

Vyssi odborné



10.

11.

12.

13.

14.

"] Vysokoskolské

1 Postgradualni

SlySeli uz jste nékdy pojem kreativni ekonomika?

] Ano

] Ne

Pracujete v oblasti, ktera se da povazovat za kreativni? (napr. uméni,
design, film, reklama, digitalni média apod.)

] Ano

] Ne

Miyslite si, Ze je kreativni ekonomika ovlivnéna digitalizaci a rozvojem
technologii?

] Ano

] Ne

] Nevim

Co si pod pojmem kreativni ekonomika predstavite?

1 Oteviend odpoveéd

SlySeli uz jste nékdy o umélé inteligenci?

1 Ano

] Ne

Setkali uz jste se n€kdy s umélou inteligenci (s aplikacemi nebo systémy
vyuzivajici umélou inteligenci)?

1 Ano

"] Ne

V pripadé, Ze VaSe odpovéd’ na predchozi otazku byla ANO, popiste, kde a
v jaké situaci jste na Al narazili?

1 Oteviend odpoveéd

Jak hodnotite vliv Al na spole¢nost?

"1 Velmi pozitivni

Pozitivni

Neutralni

Negativni

[ [ O N

Velmi negativni



15. Jak moc divérujete systémiim zaloZenym na AI? (1 — nedtavéruji, S — plné
duvéruji)

1

0o o o oo

2
3
4
5
16. Jaké je VaSe povolani? Myslite si, Ze zrovna toto povolani je do budoucnosti
ohrozené, Ze bude nahrazené AI?
] Oteviena odpovéd’
17. Vnimate Al jako prileZitost, ktera miiZe nas Zivot posunout na vyssi Grover,

nebo je to pro Vas spiSe hrozba? (1 — hrozba, S — prileZitost)

1

(0 I B

2

3

4

05

18. Jak vniméate budoucnost umélé inteligence? Co si myslite, Ze bude jeji
nejveétsi prinos, nebo naopak hrozba?

1 Oteviend odpoveéd



Abstrakt

Moulisova, D. (2024). Kreativni ekonomika: historie, soucasnost a trendy [Diplomova

prace, Zapadoceska univerzita v Plzni].

Kli¢ova slova: kreativni ekonomika, kreativita, napad, umeéla inteligence, kulturni

pramysl

Tato diplomova prace je zaméfend na kreativni ekonomiku, jeji historii, soucasnost
a trendy. Cilem diplomové prace je zhodnotit vyznam a vyvoj kreativni ekonomiky v CR
a ve svété, identifikovat pfilezitosti a hrozby v souvislosti s rozvojem digitalnich
technologii a zhodnotit kreativni ekonomiku ve vybrané oblasti. Prvni ¢ast diplomové
prace je zaméfend na teoretické vymezeni pojmu ,.kreativni ekonomika®, dale jsou zde
popsané pojmy, které s touto problematikou souvisi. V dals$i ¢asti je uveden vyvoj
kreativni ekonomiky v Ceské republice a ve svété. V praktické ¢asti je provedena analyza
a hodnoceni makroekonomickych statistickych dat ve vydavatelském a filmovém

primyslu. Soucasti praktické casti jsou vysledky provedeného dotaznikového Setteni,

které byly nésledné rozsitené o vysledky vyzkumného rozhovoru.



Abstract

Moulisova, D. (2024). Creative economy: history, present and trends [Master's Thesis,

University of West Bohemial].

Key words: creative economy, creativity, idea, artificial intelligence, cultural industry

This master’s thesis is focused on the creative economy, its history, present and trends.
The aim of the master’s thesis is to evaluate the importance and development of the
creative economy in the Czech Republic and in the world, to identify opportunities and
threats in connection with the development of digital technologies and to evaluate the
creative economy in the selected area. The first part of the master’s thesis is focused on
the theoretical definition of the term ,,creative economy*, then the terms related to this
issue are described here. The next part presents the development of the creative economy
in the Czech Republic and in the world. In the practical part, the analysis and evaluation
of macroeconomic statistical data in the publishing and film industry is carried out. Part
of the practical part are the results of the conducted questionnaire survey, which were

subsequently expanded with the results of the research interview.



