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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Cil ptedlozené prace je vymezen na konci tvodu a zaméfuje se na navrh komunika¢ni kampané pro
zvolenou firmu z oblasti realitniho trhu v kontextu mésta Plzen. V teoretické Casti se autorka nejdiive
struéné vénuje komunikaénimu mixu, nasledné médiim ve vztahu k marketingové komunikaci. V kapitole
¢. 4 potom vénuje specifickou pozornost prostiedi internetu a clenéni médii na placend, vlastnéna a
zaslouzena. Stru¢n¢ popisuje vybranné hlavni pojmy z oblasti marketingu na internetu a u socialnich siti 1
typy uzivatell. V kapitole paté se vénuje piipravé a fizeni komunikacni kampang, zéklad stavi na popisu
5M. V Sesté kapitole predstavuje spolecnost, jeji zaméfeni, vyznavané hodnoty 1 specifikum zadéani od
majitele firmy. VSe nasledné prohlubuje informacemi z hloubkového rozhovoru pravé s majitelem firmy.
Ptiprava kampané vychazi z hodnoceni stavajici komunikace (kapitola ¢. 8). Pozornost vénuje vybranym
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socialnim sitim a specifické raklamé v oblasti realitniho trhu (ukdzky OOH reklamy apod.).
Nasledn¢ piedstavuje relevantni konkurenci a v tabulce €. 13 uvadi ptehled mapovani marketingové
komunikace konkurence. Nasleduje podrobn¢jsi popis porovnani webovych prezentaci a potom i
komunikace na socidlnich médiich (tabulka 14), pozornost pfedevsim vénuje Instagramu. Navrh
komunika¢ni kampané ptedstavuje kapitola ¢. 10. Zde autorka aplikuje ptistup SM a zaméfuje se potom
zejména na vyuziti billboardti a komunikace na socidlnich sitich. Specifikem zadéni je i plan eventu
k vyro¢i firmy. Uveden je i rozpoCet kampané, navrzeno méfeni a jsou pojmenovana i rizika kampané. To
potom autorka dopracovala i do alternativniho feSeni navrhu kampané. Piedlozenou praci z hlediska
planovani reklamni kampan¢ pro stanoveny ucel povazuji za kvalitni.

Otazky a p¥ipominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Vase prace predstavuje minimalné dobry podklad - navrh komunikaéni kampané pro zadany ucel. Jak
navrh hodnoti majitel firmy a co z toho planuje skute¢né vyuzit?

V Plzni, dne 6.5.2024 Podpis hodnotitele



