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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predlozena diplomova prace zpracovava navrh komunikac¢ni kampané pro spolecnost Reality Bouchal.
Prvni ¢ast prace je vénovana teoretickému ramci, ktery obsahuje zékladni orientaci v marketingové
problematice, jako je charakteristika komunika¢niho mixu a zakladnich druhti médii. Samostatna kapitola
je pak vénovana internetové reklamé. Dale je zpracovan teoreticky piehled k ptipravé a fizeni komunikacni
kampan¢. Cela teoreticka ¢ast je zpracovana pecliveé, prace se zdroji je dobra, jazykova troven textu
odpovida narokiim na klasifikacni praci. Struktura prace je promyslend, piehledné a obsahuje relevantni
témata pro podklad praktické casti. Nasledujici ¢ast je jiz vénovana samotnému projektu komunikacni
kampané. Je zde predstavena spolecnost Reality Bouchal, dile zhodnocena stavajici komunikace
spole¢nosti. Studentka zde vychazi z provedeného rozhovoru s jednatelem spoleénosti a z dostupnych dat
jednotlivych sluzeb. Pro uceleny pohled je nasledné analyza doplnéna o vypis a charakteristiku nejblizsich
konkurenénich firem, jsou zde spiSe zhodnoceny (nez porovnany) jejich komunikaéni kandly. V zavéru
prace je pak navrzena komunikacni kampan ve dvou urovnich provedeni véetn€ zhodnoceni rizik. Praci
jsou stanoveny jasné, s rozvahou, méfitelné. Priprava podkladl pro samotny navrh kampané je pecliva,
prace s daty a jejich interpretace je vybornd. Navrhovand kampan je realizovatelnd, obsahuje plén
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jednotlivych aktivit véetné finan¢ni rozvahy. Vysledky kampané jsou métitelné a tedy vyhodnotitelné. Pro
detailnési navrh obsahu jednotlivych komunikacnich kanalt jiz bohuZzel nezbyl prostor. Pokud bych méla
praci néco vytknout, pak je to kapitola tykajici se konkurence, kterd obsahuje spiSe subjektivni hodnoceni
jednotlivych komunikaénich kanalti a pro samotny navrh kampané neni ptilis uréujici. Misto ni bych vidéla
Vv praci naptiklad radé€ji obsahovou analyzu prispévku socidlnichssiti. Celkova prace je na vysoké urovni a
spliuje beze zbytku pozadavky na diplomovou praci. Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji stupném
vyborng¢.

OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pi‘i obhajobé:?

1. Jak se v navrhu kampané 1i8i jeji obsah v zavislosti na zvoleném komunika¢nim kanalu/médiu?
2. Jaky/¢ druh/y ptispévkl doporucite spole¢nosti k zafazeni do kampané na socialnich sitich?

V Plzni, dne 29. kvétna 2024 Podpis hodnotitele



