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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Studentka ve své diplomové práci velice zdařile popsala teoretická východiska, která kladou na stále se 

rozšiřující okruh obchodních společností (firem) větší nároky z hlediska jejich environmetálního chování. 

To koresponduje i se společenskou objednávkou na udržitelný přístup napříč různými stakeholdery. Na 

základě provedeného kvantitativního výzkumu při zpracování práce diplomantka ověřila, že mezi firmami 

existuje zájem na zapojení do environmentálního projektu Zdravá krajina a získání ekoznačky jako ocenění 

jejich přístupu. V následném kvalitativním výzkumu byly precizovány podmínky nastavení spolupráce 

mezi poskytovatelem značky a jejím držitelem. To se odrazilo zejména v požadavku firem na cílenou 

finanční účast na konkrétních opatřeních  a v nastavení certifikačních kritérií pro získání ekoznačky. 

Celkově lze shrnout, že tato diplomová práce se snažila uchopit téma do této chvíle značně nepopsané a je 

základním vodítkem pro reálné nastavení fungování ekoznačky Zdravá krajina parter projektu. Proces 

uvedení ekoznačky se v současné době nachází ve finální fázi a dosud vše nasvědčuje  tomu, že dojde k 

úspěšné realizaci. Z výše jmenovaných důvodů považuji práci za přínosnou pro praxi a navrhuji ji 

klasifikovat nejlepším stupněm.          
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

Jak pracovat na zvýšení důvěryhodnosti značky a tím docílit většího finančního zapojení firem? 
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