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Jméno studenta: Bc. Rendlova Lucie
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Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dagmar Jakubikova, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Hlavnim cilem hodnocené diplomové race bylo provést komplexni analyzu marketingového tizeni
neziskové organizace Techmania Science Center a navrhnout opatieni vedouci k posileni jejich slabych
mist. Na hlavni cil navazuje celkem pét dil€ich cilt. Teoretickd ¢ast je zpracovana v logické navaznosti a
vytvaii odpovidajici vychodiska pro zpracovani analytické ¢asti prace i vlastnich navrhi. Ze seznamu
pouzitych zdrojl je zfejmé, ze vSechny zdroje byly vybrany vhodné v navaznosti na feSené téma 1
naplnéni cilti prace. Metodika zpracovani prace je popsana zejména v kapitolach 7 a 11. V praci jsou
zafazeny dvé vyzkumné otazky. Pro zpracovani analytické ¢asti prace autorka zvolila analyzu prostiedi,
analyzu jednotlivych prvk marketingového mixu s hlubsi analyzou stavu marketingové komunikace,
kvalitativni Setfeni formou polostukturovanych individualnich rozhovort se dvéma zaméstnanci




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Techmania Science center. Dalsi potfebné informace byly ziskany od vedoucich pracovniki
centra a osobnich zkuSenosti autorky, ktera v centru pasobila na nékolika pracovnich pozicich.
V analytické Casti prace postradam vyuziti dalSich metod a technik pro provedeni analyzy
marketingového fizeni. Na zaklad¢ provedené analyzy, byly vytvofeny navrhy a doporuceni k posileni
identifikovanych slabych mist centra. Hlavnim vystupem celé prace je pfedstaveni marketingového planu
Techmania Science Center, O.P.S, na kterém se autorka podili.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Jaké jsou zakladni odliSnosti marketingu neziskovych organizaci od marketingu v komerénim sektoru?
2. Hlavni cil prace je v ni jasné stanoven. Struéné€ zhodnot’e jeho naplnéni. Co vyplynulo z Vami
provedené analyzy?

3. Co musi byt obsahem marketingové analyzy fizeni neziskové organizace, aby mohla byt oznacena za
komplexni?

3. Marketing ma poskytovat dilezita data a informace nutné pro fizeni firmy/ organizace. Bude tomu tak i
v pripad¢é Techmania Science Center, nebo bude v naplni prace marketingového oddéleni prevazné
marketingovéa komunikace, jak vyplyva z ndvrhu marketingového planu?

4. Kdo se bude v Techmania Science Center zabyvat integrovanim vSech marketingovych ¢innosti,
zejména prvkll marketingového mixu?

V Plzni, dne 27.05.2024 Podpis hodnotitele



