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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:®

Cilem prace bylo dentifikovat jednotlivé nastroje marketingového mixu u vybrané kulturni pamatky -
Kladrubského klastera. Na zaklad¢ ziskanych dat pak navrhnout opatieni, ktera povedou k inovaci
marketingového mixu klastera. Cile jsou vhodn¢ definovany.

Teoreticka vychodiska jsou logicky strukturovana, autorka postupuje od obecnych vychodisek
marketingu v turismu, ptes specifika kulturniho turismu, az po specifikaci marketingového mixu kulturni
pamatky. Na konci teoretické ¢asti pak vhodné shrnuje hlavni teoretickd vychodiska, na zakladé¢ kterych
definuje vyzkumné otazky a ptedpoklady.
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Z hlediska metodiky autorka kombinuje dotaznikové Setieni S hloubkovym rozhovorem.
Autorka mohla vyuzit i pokrocilejSich metod pro zpracovani primarnich dat, nicméné i tak poskytuji
vysledky vhodny zdklad pro ndvrhovou cast.
Navrh inovace marketingového mixu vybrané pamatky navazuje zakladné na vysledky analyz. Navrhy
predstavuji konkrétné zaméfena opatieni, ktera by mohla byt v praxi po dopracovani dobfe realizovatelna.
Nékteré drobné&jsi nedostatky lze spatfovat ve formulaci odborného textu a v interpretaci vysledku,
celkové v8ak nekazi dojem z celé prace. Studentka pracovala samostatné, spolupracovala aktivné
s vybranym subjektem a pravidelné konzultovala BP. Celkové hodnotim praci jako vybornou.

Otazky a pFripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Jaka opatieni v oblasti inovace marketingového mixu by bylo potfeba ptijmout pro zvyseni zajmu
zahrani¢nich navstévnika?

V Plzni, dne 16. 5. 2024 Podpis hodnotitele



