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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PtredloZena bakalarska prace se vénuje velmi zajimavému tématu a aktualnimu trendu v oblasti obchodu a
pfistupu k udrzitelnosti. Prace je logicky postavend a je zpracovana v souladu se zdsadami ze zadani k
bakalafské praci. Piestoze je patrny zajem autorky o zkoumanou oblast, vysledek je spiSe podprimérny.
K praci mam celou fadu pfipominek rtizného charakteru. Autorka pouziva ¢asto vagni a nepfesné odborné
vyrazy. V praci se vyskytuje celd fada gramatickych a stylistickych chyb, které snizuji kvalitu prace
("data byli", "prodejny a sdruzeni by méli"”, interpunkce, atd.) Cil prace je ponékud nejednoznacné
definovan, pfestoze je mu vénovana celd dilci podkapitola. Pfipominky mam i odborné. V praci chybi
definovany cilovy segment pro bezobalové nakupovani a ten se mozna i ne zcela shoduje s dotazovanym
vzorkem v ramci marketingového vyzkumu. Autorka zdiivodnila zplisob sbéru dat mj. lepSim Sifenim
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(online dotazovani); v interpretaci vysledkd hovoii o cilen¢ sméfované reklamé, ale neni ziejmé,
kdo je tedy cilovou skupinou. Stejné tak nedokazala vyuzit vSechna sesbirana data, napi. udaje o
respondentech a respondentkéch pro zavéry své prace. Do prace by bylo vhodnéjsi doplnit i postupy
statistické analyzy chi-kvadrat testu, jelikoz neni prokazatelné, kde se vzaly p-hodnoty, které autorka
porovnava s hladinou spolehlivosti a neni mozné je snadno oveftit. Kvalité prace by prospély Castéjsi

konzultace v pribéhu zpracovani. Vzhledem k vyse uvedenému hodnotim praci kvalifika¢nim stupném
"dobie".

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Ve své praci jste se nezminila o jednom z nejvétsich tehdejsich "hraca™ na trhu bezobalového

nakupovani v Ceské republice a sice 0 spole¢nosti Bezobalu. Vysvétlete jeji historii a identifikujte moZné
ptiklady dobré a Spatné praxe.

V Plzni, dne 6.5.2024 Podpis hodnotitele



