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Jméno studenta: KatefFina Cetilova
Studijni obor/zaméreni: Marketingové Fizeni
Téma bakalarské prace: Event marketing
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Tématem predkladané bakalaiské prace je event Pelekny ostrov. Autorka pii jejim zpracovani zlrocila
vlastni praktické zkuSenosti, protoze se na zajiSténi organizace této akce v minulosti osobn¢ podilela.

V souladu se zasadami nejdiive peclive pripravila teoreticky zaklad. Nasleduje predstaveni eventu a
charakteristika jeho praktickych aspektii. V ramci marketingového mixu je diiraz kladen zejména na
marketingovou komunikaci, pozornost je pak vénovéna i zasazeni akce do ramce Porterova modelu péti
sil. Vysledkem, k némuz prace smétuje, je souhrn vybranych doporuceni. Ta spocivaji predevsim

v procesné-organizacni oblasti (zajisténi hromadné dopravy na akci a z ni, respektive rozsifeni
stravovacich moznosti). Na praci ocenuji fadu thld, ze kterych autorka na event pohlizi. Pfiprava
probihala priibézné. Je pravdou, ze moznych doporuceni by mohlo byt vice, nicméné s ohledem na
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jako vybornou.

OtizKy a pFipominky k bliZz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jaké by podle Vas mély byt pro organizatory 3 nejvetsi priority v oblasti marketingové komunikace
eventu?

2. Jak se v ramci poslednich let pfiblizné vyviji pocet navstévniki eventu? Je mozné odhadnout, které
komunikacni kanaly funguji z pohledu akvizice navstévnika nejlépe?

V Plzni, dne 20. 5. 2024 Podpis hodnotitele



