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E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
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Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 
Posouzeno             
Posouzeno - podezřelá shoda          
 
 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 
 
Tématem předkládané bakalářské práce je event Pelekný ostrov. Autorka při jejím zpracování zúročila 
vlastní praktické zkušenosti, protože se na zajištění organizace této akce v minulosti osobně podílela. 
V souladu se zásadami nejdříve pečlivě připravila teoretický základ. Následuje představení eventu a 
charakteristika jeho praktických aspektů. V rámci marketingového mixu je důraz kladen zejména na 
marketingovou komunikaci, pozornost je pak věnována i zasazení akce do rámce Porterova modelu pěti 
sil. Výsledkem, k němuž práce směřuje, je souhrn vybraných doporučení. Ta spočívají především 
v procesně-organizační oblasti (zajištění hromadné dopravy na akci a z ní, respektive rozšíření 
stravovacích možností). Na práci oceňuji řadu úhlů, ze kterých autorka na event pohlíží. Příprava 
probíhala průběžně. Je pravdou, že možných doporučení by mohlo být více, nicméně s ohledem na 
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praktické zkušenosti jde pravděpodobně o problémy nejpalčivější. Celkově práci hodnotím 
jako výbornou.  
 

 
 
 
 
Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 
 
1. Jaké by podle Vás měly být pro organizátory 3 největší priority v oblasti marketingové komunikace 
eventu? 
 
2.  Jak se v rámci posledních let přibližně vyvíjí počet návštěvníků eventu? Je možné odhadnout, které 
komunikační kanály fungují z pohledu akvizice návštěvníků nejlépe?  
 
 
 
 
V Plzni, dne 20. 5. 2024        Podpis hodnotitele  


