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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky préace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi’:

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V piedlozené praci se student zabyva nekorektnostmi v marketingové komunikaci. Cil prace je uveden v
jejim Gvodu. Prace ma logickou strukturu. V prvni teoretické kapitole se student vénuje teorii
marketingové komunikace, ve druhé kapitole se zabyva emocemi a nekorektnostmi v reklamé. Tato
kapitola tvori patef teoretické Casti; resSerSe je provedena na velmi solidni urovni. V kapitole 3 je vhodné
popsana cilova skupina prace, Generace Z. Celkové je literarni reSerSe povedend — student vyuziva jak
relevantni domaci, tak zahrani¢ni zdroje. Kapitolou 4 za¢ina empiricka ¢ast BP. Nejprve je piedstaven cil
prace a z n&j vychazejic VO a SVO. Pro ziskani odpovédi je pouzit smiSeny vyzkum (metoda FG a
dotaznikové Setieni). Pro hodnoceni sexismu a s nim spojenych faktorti v ramci analyzovanych reklam
nejprve student v rdmci predvyzkumu ur€il miru sexismu vybranych reklam. Nasledné je piedstavena
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metodika sestaveni dotaznikového Setfeni a metodika vyhodnoceni formulovanych hypotéz. Vse
je naprosto prehledné prezentovéano, az na problematiku vybérového vzorku. V kapitole 5 je provedeno
vyhodnoceni dotazniku. Vysledky jsou srozumitelné prezentovany, nicméné u jednotlivych reklam a
jejich efekt by bylo vhodnéjsi rozdélit odpovédi pro vyssi vypovidajici hodnotu dle pohlavi, stejné jako
je to pro miru sexismu (tedy rozdélit vysledky dle pohlavi i pro nepfijemnost, emoce a ndkupni chovani).
V kapitole 5.7 jsou vyhodnoceny formulované hypotézy. Veskeré statistické testy jsou aplikovany
spravné. V kapitole 6 jsou ptedstaveny vysledky provedenych FGs, jejichz cil byl objasnit vysledky
ziskané v ramci kvantitativniho Setieni. FG byla velmi pékné piipravena; v rdmci textu Ize rozporovat
snad jen jedinou informaci, kterou je vzorek FGs. Je pravdou, ze vzorek tvorili respondenti Generace Z,
avsak neni pfesn¢ znamo, kdo tvoftil vzorek kvantitativniho Setfeni. Dvacetileti respondenti jsou sice
,uprostied intervalu, nicméné nazor 20leté¢ho a 12letého respondenta na téma sexismu v reklame a
efektd, které ptisobi, by se pravdépodobné velmi lisil. Proto by si student mél byt védom limitaci, které se
s vysledky realizovanych skupinovych diskuzi vazou. Jinak ale skupinové diskuze svijj cil splnily. V
kapitole 7 je provedena diskuze (nebo spise shrnuti) vysledki BP.
Mezi nedostatky prace se fadi ndsledujici. Student na str. 31 piSe o FG jako o skupinové diskuzi focus
group. Spravné je to bud’ skupinova diskuze nebo focus group, ptipadné skupinova diskuze (focus group).
V ptipadé¢ vice skupin se jedna o focus groups. Odkazy na obrazky a tabulky by mély byt presnéjsi —
misto z tohoto obrazku je patrné by odkaz spravné mél znit z obrazku ¢. X je patrné. Popisky na osach
obrazka by mély byt reportovany jednotné (obr. 11, 14, 17), nebo podle stejného klic¢e (napft. sefazeno od
nejvyssi hodnoty po nejnizsi). V praci se vyskytuji, i kdyz minimalné, pieklepy a neobratné formulace.
Celkové je prace povedena. Student uspésné realizoval smiSeny vyzkum, ktery pres dil¢i nedostatky
piinesl zajimavé vysledky. Cil prace tak, jak byl formulovan v uvodu, byl splnén. Stejné tak byly
dodrzeny zasady prace. Praci hodnotim jako ,,vybornou*.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Aby vypocet velikosti vybérového vzorku platil, museli by byt respondenti vybrani ndhodné. Byli
respondenti ve vasem vybéru vybrani ndhodne?

Vyhodnot'te efekty jednotlivych reklam (nepiijemnost, emoce a ndkupni chovani) dle pohlavi. LiSily se
zasadné?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



