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Uvod

Cestovni ruch je velmi komplexni fenomén. V dne$ni dobé se znacné podili na chodu
globalni spolecnosti a svym ptresahem se projevuje v mnoha odvétvich. Je zkouman
z mnoha hledisek, at’ uz z ekonomickych, ekologickych, geografickych, psychologickych
¢1 sociologickych. Rlizné sektory ekonomiky, které cestovni ruch vyuzivaji, jsou klicové
pro rozvoj a udrzitelnost ptislusnych destinaci a zdsadnim faktorem pro rist ekonomiky
v danych statech. Odvétvi cestovniho ruchu ptisobi pozitivnim vlivem na destinaci,
nicméné v neregulované form¢ a Spatném pldnovani ma i negativni dopady, proto je

klicové pro potencidlni rozvoj t€émto rizikiim ptedejit.

V této bakalaiské praci je pouzivana pro definovani cestovniho ruchu definice dle
Svétové organizace cestovniho ruchu, ktera ho definuje jako socidlni, kulturni a
ekonomicky fenomén, ktery zahrnuje pohyb lidi do zemi nebo mist mimo jejich obvyklé

prostiedi za osobnimi nebo obchodnimi/profesnimi ucely (UNWTO, 2024).

Bakalatska prace se zaméfuje na analyzu potencidlu rozvoje cestovniho ruchu
v Jihomoravském kraji, ktery disponuje nejen kulturné-historickym ale také piirodnim
bohatstvim, pficemz je diky jedine¢nym klimatickym podminkam vyznamny svou
vinafskou produkei. Prace je strukturovana jako teoreticky vhled do problematiky faktora
ovlivitujici rozvoj cestovniho ruchu, analyzou regionu se zamétenim na tyto faktory a
doporucenim pro budouci rozvoj. Pro hlubsi vyzkum bude také provedeno dotaznikové
Setfeni.

Hlavnim cilem této bakalatské prace je identifikovat a analyzovat potencial pro rozvoj
cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji. Pro naplnéni cile byly definovany cCtyfi

vyzkumné otazky

e Jaké lokaln¢ specifické faktory nejvice piispivaji k atraktivit¢ vybranych
turistickych lokalit v Jihomoravském kraji?

e Jaké jsou hlavni motivace turistl pro navstévu destinaci v Jihomoravském kraji?

e Jaka je navstévnost ubytovacich zafizeni v Jihomoravském kraji a jak odpovidaji
aktudlnim potfebam a poptavce turisti?

e Jaké jsou klicové oblasti pro potencidlni rozvoj cestovniho ruchu v

Jihomoravském kraji a jaké kroky mohou ptispét k jeho rozvoji?



1 Teoretické zaramovani

Cestovni ruch jakozto fenomén a multidisciplinarni jev formuje mnoho aspekti.
Geografie cestovniho ruchu na tyto aspekty ptindsi uceleny pohled. Tato disciplina
zkouma, jak se lokality formuji na destinace cestovniho ruchu a jakym zptisobem cestovni
ruch ovliviiuje ptirodni, kulturni, ekonomické a socidlni prostredi téchto lokalit. V této
oblasti se geografové vénuji hodnoceni lokalizacnich ptfedpokladt pro cestovni ruch, jeho
ekonomické dopady, vliv na mistni komunity a chovani turisti (Sauer & Vystoupil,
2011). V kontextu geografie cestovniho ruchu hraji trendy dileZitou roli pro zminéné
formovani destinace a jakym zpisobem ovliviiuji prostiedi lokalit. Tyto trendy se
promitaji taktéZ do preferenci turistli a managementu strategii danych destinaci. Zatsepina
(2023) zminuje dopady pandemie COVID-19 kter¢ znacné ovlivnily mezinarodni
cestovni ruch v podobé uzavienych hranic a omezeného pohybu osob. Tyto restrikce
vedly k naristu popularity domaciho a regionalniho cestovniho ruchu, zvysily povédomi
o bezpecnosti a vyznamu zdravi pfi cestovani. Znacna ¢ast turistii se v soucasné dobé
zaméiuje na mistni a regionalni destinace, taktéz projevuje  zajem o udrzitelny cestovni

ruch a aktivity, které jsou ekologicky Setrné pro okolni prostredi (Zatsepina, 2023).

1.1 Zakladni terminologie cestovniho ruchu

Pro zéakladni orientaci v problematice cestovniho ruchu je dilezité vymezit nékolik
dilezitych pojmi, podkapitola se vénuje stru¢nému teoretickému zardmovani subjektu,
objektu, formam a druhlim v cestovnim ruchu.

Subjektem neboli ucastnikem na cestovnim ruchu je kazda osoba, ktera pobyva mimo své
bydlisté a motiv jejiho pobytu neni vydéle¢na ¢innost v misté pobytu. Navstévnik, jenz
je popsan Jakubikovou a kol. (1995), je osoba cestujici mimo své bydlisté a jeji hlavni
ucel cesty neni vykon placené ¢innosti na dobu krat$i 6 mésict, pii domacim cestovnim
ruchu a na dobu krat$i nez 1 rok, pii zahrani¢nim cestovnim ruchu. Navstévniky jsou
turisté a vyletnici, pfiCemz turista je ndvsStévnik, ktery se zdrzi v destinaci oproti
vyletnikovi alespon 24 hodin s pienocovanim. (Ryglova, 2011).

Objektem cestovniho ruchu se rozumi destinace. Jednd se o misto, které Ucastnici
navstivi. V kontextu destinace cestovniho ruchu lze hovofit o cilové oblasti v regionu,
ktery je specificky svou nabidkou atraktivit a sluzeb cestovniho ruchu (Vystoupil a kol.

2007).



Nejcastéji se v odborné literatuie cestovni ruch segmentuje na zékladni formy a druhy
(Indrové a kol., 2004). Clenéni na formy a druhy je zejména problematické z divodu
jejich zaménovani (Mala, 2002). Piikladem muze byt Ceska a slovenskd odborna
literatura, kde se uplatiiuje vymezovani forem a druhti opa¢né, nez napt. ve Svycarské a
rakouské literatufe. To, co jedni autofi povazuji za formu cestovniho ruchu, druzi
povazuji za druh a naopak. Ve formach cestovniho ruchu dominuje pfedevsim hledisko
motivl tcasti na cestovnim ruchu.

Ve formach cestovniho ruchu pfevazuje zejména hledisko motivii Gcasti na cestovnim
ruchu. Tousek et al. (2008) zase popisuje formy cestovniho ruchu jako specifické
zaméfeni daného typu cestovniho ruchu s orientaci na uspokojovani urcitych konkrétnich
potieb ucastnika. Potfeba miva taktéZ specificky charakter a jednotlivé formy cestovniho
ruchu obvykle hraji klicovou roli pro realizaci a zabezpeceni sluzeb pro uspokojeni potteb
ucastnika. Jednotlivé formy cestovniho ruchu vystihuji jeho podstatu a zptsob realizace.
Lisi se podle rozdilu uspokojovani potieb tcastnikli (Jakubikova a kol. 1995). Ptikladem
hlavnich forem cestovniho ruchu mize byt rekreacni cestovni ruch, kulturné — poznavaci,
sportovné — turisticky, 1éCebny a lazensky. Tousek et al. (2008) uvadi dalsi formy
cestovniho ruchu jako jsou cykloturistika, agroturistika, lovecky, nabozensky,
pramyslovy ¢i vinai'sky cestovni ruch. Déle uvadi, ze dalSich moznych kategorii je velmi
mnoho. S postupnym vyvojem spolecnosti pribyva také mnozstvi forem cestovniho ruchu
(Jakubikové a kol. 1995).

Mnozstvi forem cestovniho ruchu dopliuje ¢lenéni do menSiho poctu druht. Druhy
cestovniho ruchu zohlednuji prevazné priubéh cestovniho ruchu a zplsob jeho realizace
(Indrové a kol., 2004). Blize charakterizuje ti€astnika cestovniho ruchu na zaklad¢ jeho
potieb a prani a zptsobu, jakym jsou potieby uspokojovany (Jakubikova a kol. 1995). Pti
diferenciaci jednotlivych druht je dilezité zohlednit délku pobytu, zplisob dopravy a

motiv ucasti na cestovnim ruchu (Tousek et al. 2008).

1.2 Potencial rozvoje cestovniho ruchu

Potencial (pfedpoklady) cestovniho ruchu je dilezitym aspektem pro rozvoj a celkové
fungovani cestovniho ruchu. Definice potencidlu cestovniho ruchu je popsdna dle
vykladového slovniku jako ,,souhrnna hodnota vsech predpokladit cestovniho ruchu
snizena o zapornou hodnotu negativnich faktoru rozvoje cestovniho ruchu (Zelenka &

Paskova, 2012, s. 433).



Rozvojovy potencidl pfitom siln€¢ zévisi na ptedpokladech pro cestovni ruch, které
nakonec determinuji dominantni formy a druhy cestovniho ruchu, stejné jako skladbu
turistd a navstévniki. Potencial dané destinace pro rozvoj cestovniho ruchu by mél byt
rozvijen maximalné tak, aby neptekonal miru tinosné kapacity pro rozvoj uzemi, jelikoz
jakékoliv rozvijeni nad rdmec potencialu bude mit za nasledek snizovani tohoto

potencialu (Zelenka & Péskova, 2012).

1.3 Lokaliza¢ni predpoklady

Zakladnim lokalizacnim ptfedpokladem, o kterém piSe Mariot (1983), je pro
uskutecnovani cestovniho ruchu v destinaci existence atraktivity; motivacniho faktoru
pro pohyb osob za jinym Ucelem, nezZ je béZna pravidelna dojizd’ka nebo migrace. Tyto
atraktivity lze, podobné jako pamatky ze Seznamu svétového dédictvi UNESCO, délit do

tfi skupin podle plivodu na pfirodni, kulturni a smiSené, které tyto atraktivity kombinuji.

1.3.1 Prirodni atraktivity

Pfirodni atraktivity zahrnuji Sirokou Skalu jevl. Vystoupil (2009) uvadi napiiklad
krajinny reliéf, pifirodni parky, rezervace, jedinecné biotopy a ekosystémy. Tyto
atraktivity tvoii zakladnu pro motivaci turistll a utvareni nabidky turistickych destinaci.
Formy cestovniho ruchu, které turisté realizuji diky témto atraktivitdm, jsou napiiklad
pesi turistika, cykloturistika, rekreaéni a ekologicky turismus (Holden, 2008).

Pfirodni atraktivity jsou vice néachylné k degradaci vcetné pilisobeni nadmérného
cestovniho ruchu, a proto se pfistupuje k jejich ochrané€, kterd hraje dulezitou roli
v zachovani mistni biodiverzity a ptivodni pfirodni hodnoty jako celku. Institucionalni
ochrana pfirodnich pamatek nicméné zvySuje jejich vyznam a paradoxné muze vést
k dal$imu rastu intenzity turistické zatéze, jako je tomu napt. v Krkono§ském narodnim
parku, kde nejvyssi Ceska hora Snézka laka velké mnozZstvi turistl piesahujici ro€né pies
jeden milion. V souvislosti s ochranou a zatéZzi pfirodni atraktivity se Drapela (2023)
vénuje enormnimu piilivu turistd.. Autor se takté vénuje regulaénim opatienim od Ceské
spravy narodnich parkli v podobé& definovanych koridord, které chrani okolni pfirodni
atraktivity a snazi se minimalizovat dopady zplisobené¢ nadmérnym a celoro¢nim
turismem (Drapela, 2023).

U pfirodnich atraktivit je zdsadni, jakym zplisobem jsou vyuzivany, jelikoz vyznam

udrzitelného piistupu je klicovy pro dlouhodoby rozvoj. Paskova et al. (2021) pojednéva



o konceptu ABC a ptidané hodnoté geologického dédictvi Zemé, ktery prohlubuje
informace o slozitostech a vazeb mezi geologickym dédictvim, biodiverzitou a kulturou.
Koncept ABC pomaha integrovat aspekty Zemského dédictvi, které zahrnuje jiz zminéné
geologické, biologické a kulturni slozky. Clanek zkoumé uplatnéni tohoto konceptu
v n¢kolika geoparcich, naptiklad v Colca a Volcanoes of Andagua UNESCO Global
Geopark v Peru a Muroto UNESCO Global Geopark v Japonsku. V téchto geoparcich byl
tento koncept pouzit k hlubSimu pochopeni synergii geologického dédictvi, coz ve
vysledku vede ke zvySeni atraktivity geoparkl pro Gcastniky cestovniho ruchu a zaroven
podporuje udrzitelny rozvoj v cestovnim ruchu (Paskova et al., 2021).

Pachrova (2020) ve svém vyzkumu udrzitelny rozvoj také rozebird a vyzdvihuje
dilezitost monitoringu navstévnosti ptirodnich lokalit pro cestovni ruch se zdmérem
ochrany téchto oblasti. Jako ptiklad efektivniho monitoringu udava automaticka zatizeni,
ktera jsou umisténa v lokalitach a zaznamenavaji pohyb tcastnikli. Tento sbér dat hraje
dilezitou roli pro pfedchdzeni overturismu v podob€ opatieni ¢i omezeni. Zelenka (2012)
ve svém vyzkumu rozvadi myslenku dualezitosti ochrany pfirodnich zdroji a jejich
udrzitelného vyuZiti. Zdlraziiuje pojem tnosné kapacity jako klicovy faktor pro udrZeni
kvality a atraktivity destinace. MyS$lenka udrzitelnosti a udrzitelného rozvoje je rozebrana
1 ve studii od Atzori (2018), kterd krom popisu piirodnich atraktivit ve zkoumaném
regionu popisuje ohrozeni destinaci nadmérnym turismem a jak je dulezité zachovat
jejich jedineCnost a atraktivnost pro budouci Ucastniky z nastupujicich generaci. Ve
vyzkumu od Tuzové (2023), ktery je zaméfen na dopad pandemie COVID-19 na
navstévnost kulturniho a ptirodniho dédictvi v Jihomoravském kraji, jsou pfirodni
atraktivity oznacovany jako dulezity motivacni faktor ucastnikd cestovniho ruchu,

zejména v situacich, kdy jsou kulturni atraktivity méné dostupné.

1.3.2 Kulturni atraktivity

Kulturni atraktivity tvori dalSi nezbytny pilit pro atraktivnost destinace. Historické
pamatky, muzea, tradi¢ni slavnosti ¢i mistni gastronomie jsou rovnéz dulezité v rozvoji
cestovniho ruchu. Podrobny popis charakteru kulturnich atraktivit destinace popisuje
Vystoupil (2009) ve své publikaci. Dle Richardse (2018) jsou lokaliza¢ni ptedpoklady
zasadni pro uspéch kulturniho cestovniho ruchu. Jedna se pfedevsim o centra s bohatym
kulturnim dédictvim, pamatky UNESCO a historicka meésta, které ptitahuji turisty do

destinaci. Kebza (2015) tuto myslenku rozsifuje a poukazuje vyzkumem kulturné-
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historickych pamatek v Cesku a jejich p¥inos k potencialu rozvoje cestovniho ruchu,
ktery poskytuje ucastnikiim cestovniho ruchu kulturni zazitky ¢i vzdélani. Ve své studii
o navstévnosti kulturné-historickych pamatek Kebza (2015) klade diraz na kategorizaci
pamatek a zkoumad, jak jsou rozlozeny napti¢ riznymi okresy a jak tato prostorova
diferenciace ovliviiuje jejich navstévnost, coz je velmi dilezité pro porozuméni
atraktivnosti destinace. Tato forma cestovniho ruchu nabizi turistim moznost poznani
kulturniho bohatstvi lidstva skrze hmotné a nehmotné kulturni atraktivity Tuzova (2023).
Navstévnost kulturnich pamatek je dle Tuzové (2023) klicova pro rozvoj cestovniho
ruchu v destinaci, obzvlasté¢ v oblastech, kde klesd vyznam zeméd¢lské a primyslové

produkce.

1.3.3 Vinarsky cestovni ruch

Jizni Morava je typickd kombinovanim pfirodnich a kulturnich podminek, které
spoluutvari specifickou kulturni krajinu, jejimz dominantnim rysem je orientace na
produkci vinné révy. Kromé zemédélské vyroby jde i o vyznamny kulturni znak regionu
s globalnim piesahem (Hejmalova, Serkova & Duda 2011). Vinna réva je natolik silnym
prvkem, Ze je zdkladem pro specifickou formu cestovniho ruchu. Vinatsky cestovni ruch
je dokonce zkouman jako potencialni hybatel rozvoje venkovskych oblasti v Cesku
s diirazem na region Jizni Moravy (Stastna et al. 2020). Tato forma cestovniho ruchu
v regionu Jizni Moravy predstavuje krom¢ atraktivity pro turisty také zpisob, kterym se
udrziteln& rozviji venkov a utvaii mistni venkovska identita. Stastnd et al. (2020)
zdiraziiyje, Ze dopady pandemie COVID-19 mély vyznamny vliv na adaptaci v regionu
Jizni Moravy, kdy se krizova opatieni projevila v podobé novych pfistupti, pfi¢emz se
zvysil diraz na domaci cestovni ruch, ktery poskytl alternativu pro region v cestovnim
ruchu. Prokes (2013) ve své studii zkouma také vinatsky cestovni ruch se zamétfenim, jak
v Jihomoravském kraji pfedstavuje dilezity kulturni prvek, ktery pfitahuje navstévniky
se zajmem o mistni kulturu, tradicni slavnosti a zvyky. Popisuje potencidl sluzeb a
produktt vinafskych destinacich Jihomoravského kraje, které jsou vhodné pro propagaci
nabidek vinafského cestovniho ruchu. Vyzkum Prokese (2013) dale propojuje tyto
benefity s venkovskou populaci, kterou odvétvi podporuje, zachovava jejich mistni
tradice, folklor, ruchu rozviji ve své studii Tafel a Szolnoki (2020). Ti zkoumaji tiinact

vinafskych regionti v Némecku, kde vinaisky cestovni ruch tvofi téméf pétinu ro¢niho
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ekonomického dopadu. Studie poukazuje na vyznamnou roli této formy cestovniho ruchu,

ktera ptispiva do celkového rozvoje odvétvi.

1.4 Realizacni predpoklady

Pro atraktivni destinace, které se zamétuji na dlouhodoby a udrzitelny rozvoj svych
lokaliza¢nich ptedpokladi je nezbytné, aby také disponovaly slozkami, které turistim
umozni cestu a pobyt v destinaci. Realiza¢ni ptfedpoklady jsou nezbytné pro destinaci a
potieby turistl. Tyto pfedpoklady predstavuji souhrn faktorti, které hraji dtlezitou roli
v zprostfedkovani sluzeb a produktl. Zelenka & Paskova (2012) uvadéji infrastrukturu
komunikacni sité, dostupnost tUzemi a infrastrukturu cestovniho ruchu spolecné
s ubytovacimi, stravovacimi, kulturnimi, zabavnimi, dopravnimi, sportovnimi a dalSimi
zafizenimi infrastruktury cestovniho ruchu. Mariot (1983) zdiraziiuje dopravu a
materialné-technické predpoklady, které urcuji vybavenost izemi z pohledu ubytovacich,

stravovacich a zabavnich zatizeni jako jsou hotely, restaurace a zdbavni parky.

1.4.1 Dopravni infrastruktura

Doprava je nezbytna pro propojeni mista pobytu navstévnika s turistickou destinaci a
mnohdy kli¢ovy faktor pro vybér destinace z hlediska jednoduchosti cestovani. Seetanah
et al. (2011) rozebira kvalitu infrastruktury a jeji neodd¢litelnost od cestovniho ruchu.
Efektivni dopravni infrastruktura v podobé kvalitni komunikaéni sité a dostupnosti letist
hraje kli¢ovou roli ve vybavenosti destinace a transportu ucastnikli cestovniho ruchu do
mista pobytu (Seetanah et al., 2011).

Téma dopravy, konkrétné technickou efektivitou letist’ zkoumaji i Ripoll-Zarraga a Raya
(2020). Ve svém vyzkumu se soustiedi na vztahy faktorti cestovniho ruchu, které
ovliviuji atraktivitu destinace, jeji navstévnost a jak ovliviiuji zminénou efektivitu letist’.
Faktory, které maji vliv na efektivitu jsou naptiklad pocet turistl jejich vydaje v destinaci
a dostupnost ubytovacich zatizeni (Ripoll-Zarraga & Raya, 2020). Krom¢é zminénych
aspektl ve své analyze autofi pracuji i s geografickou polohou letist’ a s okolni ubytovaci
infrastrukturou. Pozitivni vazbu na efektivitu letiSt maji napiiklad hotely a negativni
vazbu maji poté kempy. Studie krom téchto faktorii a ukazatelti zkouma 1 problematiku
fizeni letist. Autofi analyzuji centralné Fizena letité ve Spanélsku, kterd jsou fizena
spoleCnosti AENA, kterou vlastni Spanélska vlada. Centralizované fizeni je dulezité,

jelikoZ umoziuje jednotné rozhodovani a standardizuje jednotlivé postupy. Tento systém
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tak napomahd udrZeni kvality a konzistentnosti sluzeb, které zastit'uje jeden subjekt a
jednotné mtize systém fidi. Tento styl fizeni, ale neni GpIn¢€ vzdy vhodny, autofi Ripoll-
Zarraga a Raya (2020) k hlavnim nevyhodam pfipisuji nedostateCnou manazerskou
flexibilitu hlavnich pracovniki a neschopnost pfizpisobeni se na regionalni potieby
letist. Reseni k tomuto problému je decentralizovana sprava letist, ktera umozni tuto
schopnost letiStim. Po analyze pozitivnich a negativnich vlivli geografické polohy,
ubytovacich zafizeni a systému fizeni, které maji vliv efektivity letist’ autoii zjiStuji, ze
pravé poloha a typ ubytovacich zafizeni jsou hlavnim lakadlem pro cestujici. Tyto
vysledky siln¢€ opiraji o fakt, Ze jsou vyhodnocené v centralizovaném systému fizeni,
ktery neumoznuje zminénou flexibilitu. Pravé tu autofi povazuji za klicovou pro posileni
aspektu letist’, které tak umozni riznorodost a kvalitu poskytovanych sluzeb za rozdilné
ceny a prilédkaji vétsi mnozstvi nizkonakladovych leteckych spolecnosti spolecné a zvétsi
se tak objem cestujicich ze kterych budou moci tézit i letiste, které nedisponuji urcitym
typem ubytovani a polohou (Ripoll-Zarraga & Raya, 2020). Ve stejném duchu se Quariti
Zerouali a El Mehdi Jebrane (2020) zaobiraji dopadem dopravni infrastruktury na
cestovni ruch. Studie krom letist zminuje, Zeleznicni stanice a vystavbu komunikac¢nich
siti a jak ovliviiyji atraktivnost destinace. Ve svém vyzkumu zkoumaji vliv téchto
realizacnich ptedpokladii na pocet pfenocovani v ubytovacich zatfizenich. Jejich zjisténi
pfipisuje investicim do infrastruktury podil na zvySeni atraktivnosti a nartistu ptenocovani

v destinacich.

1.4.2 Ubytovaci sluzby

Ubytovaci sluzby tvoii dal§i nezbytny pilif pro lukrativnost destinace a jeji rozvoj.
V kontextu ubytovani se vaze zakladni princip typu navstévnika, ktery pokud
v ubytovacim zatfizeni alespoil jednou ptenocuje, tak se stava turistou (Ryglova, 2011).
Tento zékladni princip, jenom zdiiraziluje nezbytnost ubytovacich sluzeb v cestovnim
ruchu. Ionel (2021) u ubytovacich sluzeb klade diraz na materialné technickou zékladnu
v podob¢ ubytovacich zafizeni a specializovany persondl, ktery poskytuje ucastnikiim
sluzby. Tyto dvé slozky jsou totiz zdkladnimi stavebnimi kameny. Vyzkum odhaluje
zajimavy trend ve zkoumané oblasti v podobé rostoucich ubytovacich kapacit
s nedostatecn¢ kvalifikovanym persondlem, coz vede k negativnimu dopadu na kvalitu
sluzby. Do této problematiky zasazuje pandemii COVID-19 a jeji nasledky v podobé

finan¢nich ztrat pro majitele ubytovacich zatizené ve zkoumané destinaci (Ionel, 2021).
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Nabidka ubytovacich sluzeb je faktor, dle kterého se mnohdy ucastnici cestovniho ruchu
rozhoduji navstivit destinaci. Sharpley (2000) ftesi nabidku ubytovani z pohledu
kvantitativniho a kvalitativniho charakteru, ktery ma vliv na rozvoj destinace. Vyzkum
poskytuje dulezité informace ohledné¢ nedostatecné regulace a izemniho planovani. Na
ptikladu Kypru uvadi jeho transformaci k masovému turismu, ktery snizuje exkluzivitu
destinace, vysokou obsazenost ubytovacich sluzeb a potencidlni degradaci.
Prostfednictvim integrace ubytovaciho sektoru do procesu planovani a nasledné regulace
lze predejit této transformaci a udrzet rozvoj a atraktivitu destinace (Sharpley 2000).
V kontextu nabidky ubytovani studie od Lee, Jang a Kim (2020) uvadi turistické klastry,
které predstavuji koncentraci sluzeb podporujici cestovni ruch. Tato koncentrace sluzeb
v dané oblasti umoziluje rozkvét varianté ubytovani peer-to-peer, jako je naptiklad
Airbnb. Klastry totiZ vytvareji podminky pro majitele okolnich nemovitosti, aby své
ubytovaci jednotky poskytovali ucastnikiim cestovniho ruchu (Lee, Jang & Kim, 2020).
Tyto turistické klastry samoziejmé& poskytuji podminky a podporuji i jiné varianty
ubytovani, napomahaji tak rozvoji destinace s pifinosem nakladl, které ucastnici

v destinacich utrati.

1.5 Selektivni predpoklady

Selektivni pfedpoklady jsou prvky, které ovliviiuji rozhodovani jednotlivce ¢i skupin na
ucasti cestovniho ruchu. Tyto pfedpoklady lze d¢lit na subjektivni, které se odviji o
osobnich preferenci a naopak na objektivni. Zelenka a Paskova (2012) zmitnuji vyznam
socioekonomickych, demografickych a urbanizacnich faktorti jako jsou napiiklad
ekonomicky status, vzdélani, v€kovou strukturu obyvatelstva a druh dopravnich
prostredki.

Pro hlubsi pochopeni demografickych zmén studie od Bernini a Cracolici (2015)
zdiraziiuji rozhodovani domacnosti s vlivem téchto zmén. Vek je dilezity faktor, ktery
ovlivituje nejen rozhodovani o ucasti na cestovnim ruchu, ale také vysi nakladu, které
ucastnik v destinaci utrati za sluzby. Vyzkum odhaluje, ze s nartstajicim vékem jsou
potfeby ucastnit se cestovniho ruchu regresivni, ale zase se zvySuje hladina vydajh
ucastnikt (Bernini & Cracolici, 2015). Krom téchto zminénych faktord se vyzkumy
zaméiuji 1 na jiné, napiiklad Zou a Yu (2022) popisuji bezpecnost v cestovnich ruchu a
jak pocit bezpe¢i plisobi na ucastniky. K bezpecnosti autoii zmifuji spravné fizeni

informaci destinace skrz marketing a média, jelikoz pocit si ucastnici zprostfedkovavaji
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skrz tyto formy ziskévani informaci (Zou & Yu, 2022). Pro efektivnost destinace jsou
tyto faktory diilezité i z pohledu planovani a napomahaji tak fidit rozvoj v odvétvi

cestovniho ruchu.
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2 Problémova diskuse

V kontextu problematiky cestovniho ruchu je dilezité krom pfinosi a moznosti rozvoje
regionu zohlednit i jeho negativni dopady. Ty jsou reprezentovany ve formé znecistovani
ovzdus$i, degradaci zivotniho prostfedi, akumulaci odpadu, ptetizenosti dopravy a
moznou iritaci rezidentl turistickych destinaci. Tématiku iritace a nasledné kooperace
rezidenti pro rozvoj cestovniho ruchu v kontextu pfirodnich atraktivit zkoumayji
Strzelecky a kol. (2021). Jejich studie se zaobira propojenim obyvatel s pfirodou a jak
ovliviiyje jejich vnimani a postoj k cestovnimu ruchu. Spojeni mtize zahrnovat napiiklad
emocni vazby, nebo tfeba pocit zodpovédnosti chranit ptirodni zdroje. Studie poukazuje
na charakter cestovniho ruchu a jak odréazi tyto hodnoty obyvatel. Pokud cestovni ruch
respektuje zminéné hodnoty, miZe silné spojeni s ptirodou vyplynout skrze pozitivni
vnimani k podpofe odvétvi ze strany obyvatel. Pravy opak je popisovan u obyvatel
vnimajici cestovni ruch jako ohroZeni téchto hodnot, které¢ vede k odporu odvétvi a jeho
rozvoji. Hlavni mysSlenka studie je tedy vnimat hodnoty obyvatel v oblastech spjatych
s ptirodnim dédictvim, aby se mohl v téchto destinacich udrZitelné rozvijet cestovni ruch.
Rezidenti tak hraji dilezitou roli a pfispivaji k udrzitelnému rozvoji cestovniho ruchu
v destinaci. Pfinosy jsou jak ekonomické, tak zachovavajici pro danou destinaci a jeji
dédictvi (Strzelecka, Prince & Boley, 2021).

Pro hlubsi propojeni mistnich obyvatel a ptfirodnich atraktivit referuji Tafel a Szolnoki
(2020) o vinafském cestovnim ruchu jako o dileZitém nastroji, ktery napomaha rurdlnim
oblastem vyrovnat rozdilnosti v ekonomickém sektoru. Spoluprdce mistnich komunit
dopliuji dal$imi subjekty, jako jsou turistické organizace a mistni organy, které tuto
specifickou formu cestovniho ruchu mohou podpofit dobrym marketingem a investicemi
do infrastruktury. Tato kooperace mliZze mit za nasledek udrzitelny rozvoj a atraktivnosti
destinace spolecné s produkty, které budou taddné propagovany, uspokoji potieby
ucastnikt cestovniho ruchu a ve vysledku znaéné ovlivni mistni ekonomiku (Tafel &
Szolnoki, 2020). Zjisténi studie udava vhled do problematiky ve vinafském cestovnim
ruchu, kterym je Jihomoravsky kraj notoricky zndmy, kviili zminéné produkci vinné révy
a specifické formé¢ cestovniho ruchu. Vinaisky cestovni ruch je spjaty s konzumaci
alkoholickych napoji. Na konzumaci napojli s obsahem alkoholu pfi ti€asti na cestovnim
ruchu muize byt vicero thll pohledil. Prvotni pohled mize o alkoholu v cestovnim ruchu
referovat jako o vyznamném prvku, ktery je spjaty s lokalni kulturou a tradicemi. Z jiného

uhlu pohledu je spojovan s nadmérnou konzumaci téchto napoji, ktera podporuje
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alkoholismus i mozné zdravotni a socialni problémy. Carlisle a Ritchie (2020) ve své
studii zkoumaji, jakym zplGsobem je turistické chovani ovlivhéné konzumaci
alkoholickych népoji. Vyzkum je zasazen do kontextu party turismu, ktery je spojovan
se zminénou nadmérnou konzumaci téchto napoji a naslednych negativnich dopada na
destinace jeji rezidenty a zdravi Gcastnikii cestovniho ruchu. Carlisle a Ritchie (2020)
poodkryvaji dulezité spojitosti mezi financnim ziskem a neZzadoucim chovanim
navstévniki destinaci, které jsou vice tolerantni vici témto dopadim, kvili financnimu
zisku z téchto forem cestovniho ruchu. Carlisle a Ritchie (2020) popisuji regulacni prvky
ve forméch omezeného prodeje a konzumace alkoholickych napoja, taktéz o

informacnich programech zamétenych na sniZzeni negativnich dopadl v destinaci.
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3 Institucionalni zakotveni cestovniho ruchu

Organizace cestovniho ruchu jsou hlavnimi aktéry v problematice rozvoje cestovniho
ruchu (Galvasova a kol., 2008). Dulezitost téchto organizaci hraje klicovou roli
v konkurenceschopnosti destinace vii¢i ostatnim. Galvasova a kol. (2008) charakterizuji
organizace cestovniho ruchu jako efektivni uskupeni subjektl, které spolecné funguje,
fidi a koordinuje rozvoj cestovniho ruchu v mistni, regiondlni, krajské ¢i narodni arovni
v zajmovém uzemi. Komplexnost odvétvi cestovniho ruchu spole¢né s jeho globalni
dopadem je nutné fidit z vicero urovni aproto je nutné tyto organizace d¢lit na prostorové
urovné. Napi. Galvasovd a kol. (2008) déli organizace na mezindrodni, néarodni,
regionalni a lokalni prostorové urovng.

Mezinarodni organizace cestovniho ruchu zastupuji tedy nejvyssi pticku v prostorove
urovni. Nejvyznamnéj$i mezinarodni organizaci je Svétova organizace cestovniho ruchu
(UNWTO), mezi dal$i vyznamné se fadi Organizace Spojenych narodd pro vychovu,
veédu a kulturu (UNESCO). Kromé své schopnosti pozvednout mezinarodni povédomi o
kulturnim dédictvi UNESCO taktéz poskytuje technickou podporu a poradenstvi pro
ochranu pamatek, coz je v kontextu udrzitelného cestovniho ruchu velmi dulezité
(Skrabi¢ Peri¢ a kol. 2021). Neposledni vyznamnou organizaci uvadi Vystoupil a kol.
(2007) organizaci zahrnujici piedsedy sveétovych spolecnosti z oblasti primyslu
cestovniho ruchu na mezinarodni Grovni je Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu
(WTTC). Narodni uroven je fizena tzv. narodni spravou cestovniho ruchu. Vystoupil a
kol. (2007) uvad¢ji termin National Tourism Administration zkratkou NTA, ktery
oznacuje ministerstva a oddéleni vykondvajici politickd rozhodnuti k problematice
rozvoje cestovniho ruchu a vymezujici podpiirné programy k dosazeni téchto cilt.
Regiondlni iroven organizace zastupuji ptedevsim méstskeé urady, které vytvareji nastroje
na podporu cestovniho ruchu v regionech ve formé dotaci z krajského rozpoctu. Obce a

A4

na lokalni rovni buduji infrastrukturu, informacni centra a mnoho dalSich (Vystoupil a

kol. 2007).
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4 Metodika

Jihomoravsky kraj patii mezi vét§i samospravné jednotky v Cesku a jeho piinos v oblasti
cestovniho ruchu je v narodnim kontextu nezanedbatelny. Zaroven je vzhledem ke své
velikosti pomérné heterogenni. V préaci (kap. 5) je tedy region popsdn ve vztahu ke
klicovym lokaliza¢nim, realiza¢nim a selektivnim pfedpokladiim rozvoje cestovniho
ruchu. Popis vlastnosti téchto prvkl v regionu je doplnén o kvantifikaci jejich dopadu.
Rizeni cestovniho ruchu je institucionalné v praci (kap. 6) zakotvené v ramci Ceské
republiky a kraje. Jihomoravsky kraj je dale ¢lenén na turistické oblasti dle odboru pro
regiondlni rozvoj v (kap. 7)
V této praci je pracovano jak s primarnimi, tak sekundarnimi daty.
Pro analytickou ¢ast této bakalatské prace jsou stézejni sekundarni kvantitativni data
z Ceského statistického ttadu [CSU], Narodniho pamatkového tstavu [NPU] a Narodni
informaéni a poradenské stiedisko pro kulturu [NIPOS]. Z CSU byla vybrana data o
hromadnych ubytovacich zatizeni a jejich mnozstvi a vyuziti z pohledu poctu hostii a
pienocovani. Tato data piihodné ukazuji atraktivnost Jihomoravského kraje a jeho oblasti
v ramci Ceské republiky. Data byla sebrana jak pro Jihomoravsky kraj, tak pro zbyvajici
kraje v Cesku, aby mohlo byt provedeno srovnani ostatnich krajii s Jihomoravskym.
Shroméazdénd data za obdobi 2012-2019 byla analyzovana v radmci vyvoje v Case,
turistickych oblasti a ostatnich krajii v Cesku. Hlavni metodou je deskriptivni analyza
téchto sekundarnich kvantitativni dat zamétenych na cestovni ruch, které jsou nasledné
zpracovany v programech ArcGIS Pro a Microsoft Excel v podob¢ kartografickych,
grafickych a tabulkovych vystupi.
Soucésti vyzkumu je také dotaznikové Setfeni. Jeho zaméieni bylo na turisty
Jihomoravského kraje, ¢imz byly ziskdny informace, které jsou kli¢ové pro odhaleni
preferenci a oekéavani ucastnikli. Pomoci kvantitativnich a kvalitativnich primérnich dat
si klade za cil odhalit tyto prvky z pohledu na Jihomoravsky kraj jako destinaci.
Konstrukce dotazniku je sestavena pro intuitivni vyplnéni spolecné se specifickymi
otazkami zamétené na budouci rozvoj, nebo na specifické typy ubytovacich zafizeni a
motivacnich faktord. Sklada se z 15 otazek, které¢ byly zvoleny na ziklad¢ podrobné
deskriptivni analyzy vztazené na problematiku cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji.
Zvolené otazky mély do problematiky pfinést postoje a zkuSenosti turist, ktefi jiz
Jihomoravsky kraj navstivili a mohli tak piidat dalezita primarni data do analytické Casti
této bakalarské prace. Nasledna distribuce probéhla na internetovych sitich, kde doslo
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k jejich analyzovani. Shromazdéné vysledky byly poté interpretovany a pomoci grafii a
tabulek vizualizovany. Cilem dotazniku je komplexni Setfeni problematiky spolec¢né
s teoretickym a analytickym zardmovanim a nasledné gradaci téchto vyzkumia pro
navrzeni budoucich trajektorii rozvoje cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji. Soucasti
evaluace rozvojového potencidlu je také SWOT analyza upravena dle vysledkt
dotaznikového Setfeni a z dokument Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského
kraje pro roky 2021-2027, ktera napomaha identifikaci silnych a slabych stranek, véetné

ptilezitosti a hrozeb v kraji, které mohou svou vdhou ovlivnit budouci rozvo;j.
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5 Charakteristika Jihomoravského kraje

Pro propojeni s vyzkumem je dlleZité zaramovat a popsat 1 zkoumané tzemi z pohledu
predpokladi pro cestovni ruch. Hlubsi analyticky pohled bude vybranému tizemi vénovan
v dalSich podkapitolach.

Jihomoravsky kraj je rozlohou &tvrtym nejvétsim krajem v Cesku. Rozloha tohoto kraje
se v prub¢hu let ménila, k posledni zméné doslo v roce 2016, kdy doslo ke snizeni rozlohy
z divodi presunuti nékterych c¢asti tzemi do Olomouckého kraje. Poloha
Jihomoravského kraje je velmi vyhodnd, nachazi se na spojnici Stiedozemi se stfedni a
severni Evropou, ¢imZ je moZzné povaZovat Jihomoravsky kraj za jednu kiiZovatek
Evropy. Zahrani¢nimi sousedy jsou Rakousko a Slovensko (Cesky statisticky ufad
[CSU], 2023a). Jeho krajskym méstem je Brno, které je zaroven druhé nejvétsi mésto
v Cesku. Je centrem ekonomiky, univerzitniho vzdélavani, architektury a kultury (Kunc
a kol., 2020).

Ptirodni podminky jsou rtiznorodé a maji zna¢ny vliv na vyuzivani krajiny, zptisob Zivota
(CSU 2023a) a zaroveti formuji znaénou &ast potencialu cestovniho ruchu na uzemi kraje.
Pro mistni charakter krajiny je rozhodujici poloha tizemi na rozhrani Ceského masivu a
Karpat. Hranice mezi t€émito geologickymi soustavami je pas Vnékarpatskych sniZenin,
které diky kvalitnim piidam patfi mezi nejirodngjsi oblasti Ceska (Tousek et al. 2005).
Tyto Grodné plochy, které jsou viditelné na obr. 1., utvafeji idealni podminky pro vinnou
révu, kterou je tento kraj zndmy a taktéZ tvoti zékladni pilife pro ekonomiku a potencial
cestovniho ruchu.

Obr 1: Vinaiské oblasti Jihomoravského kraje
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Autor: Vacovsky Bofek, 4, 4. 2024
Mistor Plash
Zdroj: ArcCRS00 (2016), Narodni vinaiske centrum (2024)
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Na zminéném Uzemi se rozléhaji i chranéné krajinné oblasti v podobé Bilych Karpat,
Moravského krasu, Palavy a Narodniho parku Podyji. VétSinu tizemi odvodnuje feka
bod kraje. Do jihovychodni ¢asti zasahuje Videnska panev, ktera obsahuje bohata loziska
ropy a zemniho plynu.

Jihomoravsky kraj nabizi velkou skalu atraktivit pro cestovni ruch, mezi hlavni spada jiz
zminény Narodni park Podyji, Moravsky kras s Macochou a jeskynnim systémem. Kraj
disponuje i pamatkami, které jsou zapsané na seznamu UNESCO, mezi néz patii napf.
Lednicko-valticky aredl a vila Tugendhat v krajském mésté. Centra Brna, Znojma a
Mikulova jsou méstské pamatkové rezervace. Pamatkova zoéna bojisté bitvy u Slavkova
taktéZ hraje klicovou roli v kontextu atraktivit v Jihomoravském kraji. Posledni nedilnou
soucasti atraktivit jsou lazeiiskd mésta Hodonin, obce Lednice a Pasohlavky (Tousek, et

al. 2005).

5.1 Geomorfologicka charakteristika

V navaznosti na zakladni charakteristiku je geografickd stranka Jihomoravského kraje
jednim z dtlezitych faktord, kterd tvoii zkoumany region a formuje turistickou destinaci.
Sdilené hranice na jihu s okolnimi staty nejsou jediné, které kraj lemuji. Jihomoravsky
kraj sousedi na severovychod¢ s Pardubickym, na severu s Olomouckym, se Zlinskym
krajem na severozapadé a s Krajem Vysoéina na zapadé (CSU, 2023a). Tato poloha
pfinasi kromé dopravniho klastru také mnohéd pozitiva z pohledu cestovniho ruchu.
Piesna hodnota rozlohy kraje je 7 188 km?, ktera se postupem ¢asu vyvijela. Napiiklad
v roce 2005 doslo ke zméné rozlohy, kdy kraj nabyl 25 obci z kraje Vyso€ina a izemi
kraje se tak zvétsilo o téméF 13 tisic hektart (CSU, 2023a). Ke sniZeni rozlohy pozdéji
doslo také, a to v roce 2016, kdy 854 hektarh preslo na uzemi Olomouckého kraje.

Znacnou c¢ast cestovniho ruchu miZe kraji pfinaset jeho geomorfologie. Jihomoravsky
kraj se vyznacuje rozmanitou relié¢fem, viditelnym na obr. 2., a malebnou krajinou, ktera
se tak stava znac¢nou ptirodni atraktivitou, za kterou jsou tcastnici motivovani vycestovat
ze svého mista bydlist€. Vyznamnymi oblastmi jsou Dolnomoravsky uval, ktery
doprovazi dolni tok feky Moravy, dale Dyjsko-svratecky uval, nachazejici se podél fek
Dyje a Svratky. ,,Dyjsko-svratecky uval se rozklada priblizné v oblasti vymezené Brnem,
Slavkovem u Brna, Mikulovem a Znojmem *“ (Duse Karpat, 2023). Z vrchovin zde mame

Chftiby, Drahanskou vrchovinu a na zapad nam zasahuje i Cernomoravska vrchovina. Pro
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mistni charakter krajiny je rozhodujici poloha tizemi na rozhrani Ceského masivu a
Karpat. Zminénou hranici mezi geologickymi soustavami je pas Vnékarpatskych snizenin
s kvalitnimi pidami (TousSek et al. 2005). Reliéf kraje umoziiuje cestovnimu ruchu
zuzitkovat nékteré z forem, napiiklad pési turistika, ktera je diky rozmanitosti krajiny

jednou z mnoha forem realizovanych v kraji.

Obr. 2: Fyzickogeografické charakteristiky s poctem obyvatel v Jihomoravském kraji
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Hydrologicka slozka kraje je taktéz nedilnou soucasti Jihomoravského kraje a hraje
dalezitou roli v jeho zivotnim prostiedi, ale 1 ekonomice. Nejvétsimi fekami v kraji jsou
Morava, Dyje, Svratka a Jihlava (CSU, 2023a). Tyto feky jsou oblibenymi misty pro
rekreaci a vodni sporty. Pro rekreaci slouzi také vodni nadrze jako jsou Nové Mlyny,
Vranovskd ptrehrada ¢i Brnénska piehrada. Pozitiva hydrologie mohou byt pro kraj i
ekonomicka, a to v ptipadé vodnich sportil, jedné se pfedevsim o wakeboarding, vodni

lyZe a Slapadla (CzechTourism, 2024a).

Klimatické podminky Jihomoravského kraje jsou mirného charakteru s teplym a suchym
létem a mirnou zimou. Toto klima je idealni pro rozvoj cestovniho ruchu hned z mnoha
divodi. Diky vysSim teplotam je kraj mozné navstévovat v pribéhu celého roku. Letni
meésice jsou pak obzvlasté vhodné pro jiz zminéné formy cestovniho ruchu. Kombinace

urodné pudy a teplého klimatu umoziuje péstovani vinné révy a produkci vyrobkt. Dle
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CSU (2020) v Cesku vinice zaujimaji 18,1 tisic hektarti a z toho 17 tisic hektar je
v Jihomoravském kraji, pfesnéji je to podil 93,7 % z celkového poctu. Je tedy jisté, Ze
vinafstvi je zde nejrozsifendjsi v celém Cesku. Vinohrady jsou pievazné rozvinuty
v okresu Bieclav, kde tvoii 50 % plochy vsech vinic v Cesku, taktéZ jsou v okresu
Hodonin, Znojmo a z ¢asti i v okresu Brno-venkov (Binek et al., 2017).

Pfirodni rezervace a chrdnénd tizemi v kraji taktéz nechybi. Nachdzi se zde narodni park,
a to NP Podyji, ktery skryva tdoli feky Dyje spole¢né se skalnimi utvary a flory.
Chranéné krajinné oblasti jsou v kraji CHKO Palava s vinicemi a vapencovymi masivy,
CHKO Moravsky kras s Macochou, jeskynnim systémem a podzemnimi vodnimi toky,
také se zde nachazi CHKO Bilé Karpaty. Tyto pfirodni rezervace a CHKO, na obr. 3.,
jsou dulezitou soucasti identity kraje a hraji klicovou roli v ochran€ Zivotniho prostiedi a
v motivaci ucastniki cestovniho ruchu (MZPCR, 2010).

Obr. 3: CHKO uzemi Jihomoravského kraje
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5.2 Historické charakteristiky

Jihomoravsky kraj neni vyjimkou a jeho historie je pestra a bohaté a saha az do pravéku.
Pravé historie hraje kli¢ovou roli v tvorbé cestovniho ruchu v kraji. Uzemi je bohaté na
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historické pamatky, mésta a pfirodni krasy. V oblasti lze najit stopy po pravékych
osadach, keltskych kmenech, fimskych legiich i sttedovékych hradnich stavbach. O tom,
ze uzemi Jihomoravského kraje bylo osidleno uz v pravéku, svédci tomu archeologické
nalezy z Dolnich Véstonic, které se staly symbolikou jednoho z nejvyznamnéjSich
tabofist’ Clovéka na Zemi v dob¢ ledové a taktéz mistem, kde vznikaly umélecké tradice
lidstva (Obec Dolni Véstonice, 2024). Historické osidleni dnes nabizi nespocet hradu,
které¢ jsou znacnou atraktivitou pro ucastniky. V pozd¢jsim obdobi na uzemi zacaly
vznikat také zdmky, kterych je v kraji mnoho. Jeden z nejvyznamnéjSich zamkd, presnéji
feceno komplex, Lednicko-valticky aredl, se nachazi na seznamu UNESCO a je tak
jednim z nejnavitévovangjsich v Cesku. ,,Kromé obci Valtice, Lednice (spojeny
Bezrucovou aleji z roku 1715) a Hlohovec jsou vyznamnymi krajinotvornymi celky uméle
vysazeny Bori les a Lednické rybniky. Areal zahrnuje také luzni les pri Fece Dyji kolem
Breclavi. “ (Narodni pamatkovy ustav, 2024a). Za rok 2023 ho navstivilo 349 139 lidi.
Statni zamek Valtice si drzi 5. pficku se 131 031 navstévniky (Narodni paméatkovy ustav,
2024b).

Krom téchto historickych mist se v kraji nachazeji dalsi, jako je Slavkov u Brna, kde se
odehrala znama bitva. Slavkov u Brna je ve svété je prevazné znamy jako Austerlitz. 2.
prosince 1805 se totiz mistem, kde doslo ke stfetu nejvétsich evropskych mocnosti a to
Francie, Rakouska a Ruska (Zamek Slavkov, 2024). Tato historickd mista jsou dalsi
atraktivitou, kterd do regionu motivuje UcCastniky, ktefi timto zpisobem mohou
nahlédnout do minulosti. TaktéZ se zde kaZzdoro¢né potadaji programy — rekonstrukce
bitvy u Slavkova (Jizni Morava, 2023a).

V Jihomoravském kraji lze najit mnoho Zidovskych pamatek. Historie brnénské
zidovské komunity saha az do 13. stoleti a je doloZzena prvni pisemnou zminkou o
Zidovské brané v roce 1240 (TIC Zidovské obce Brno, 2024). Obdobi holocaustu de facto
znamenalo zanik zidovské komunity v Jihomoravském kraji. Po druhé svétové valce se
domi vratil jen zlomek ptvodniho Zidovského obyvatelstva. Mezi navstévniky
vyhleddvané zidovské pamatky patii predevSim synagogy (Region Boskovicko, 2024).
Vyznamnou pamatkou je zidovsky hibitov v Boskovicich, ktery se fadi mezi nejcennéjsi
7idovské hibitovy v Cesku a také patif mezi nejvétsi. ,Na rozloze 14 528 metrl
¢tvereCnich se zde rozklada ptiblizn€é 2 500 nahrobkd.” (Muzeum Boskovicka, 2024).
Zidovska historie a kultura hraje v Cesku diileZitou roli a pfedstavuje vyznamny segment

cestovniho ruchu. Zidovska tématika miize byt vhodna pro viechny, které zajima historie
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a kultura. Dalsi Zidovské hibitovy v Jihomoravském kraji se nachazeji ve meéstech
Mikulov, Vyskov, Znojmo, Bzence, Bfeclav a mnoho dalSich (Atlas Ceska, 2024).
Forma, ktera diky vyskytu téchto pamatek miize byt zuzitkovana v potencialnim rozvoji

je naptiklad temny cestovni ruch.

5.3 Kaulturni charakteristiky

Lidové tradice a zvyky jsou dilezitou soucasti image Jihomoravského kraje a predstavuji
atraktivni faktor pro ucastniky. Je dulezité tyto tradice a zvyky chranit a propagovat, aby
se 1 nadéle udrzovaly a ptispivaly k rozvoji cestovniho ruchu v kraji. Tradice, za kterou
ucastnici cestuji, je napiiklad Folklérni festival ve Straznici, ktery nabizi hostiim velmi
bohaty program, jako tfeba hudebni vystoupeni, dechovou hudbu, cimbalovou muziku,
pevecké sbory a tane¢ni soubory (Festival Straznice, 2024). Skanzen Straznice je vSak
vefejnosti otevien celoroné a nabizi expozice zivot a bydleni lidu v oblastech Slovacka
a Pomoravi, kde se lidé vénovali péstovani vinné révy. Vystavy ukazuji péstovani vina
od historie po souc¢asnost (Jizni Morava, 2024b). Nematerialni statek zapsany na seznamu
UNESCO je Jizda kralt. Dle Jizda kralt (2024) jsou v pruvodu osmnactileti muzi, ktefi
by v minulosti §li na vojnu, ukazuji jizdu na konich ve smyslu prokézani vyspélosti
pozorovatelim. MuZi pii své jizd¢ vybiraji dary pro kréle, ktery je reprezentovan jako
mlady chlapec z mistni rodiny. DalSim nematerialni statkem na seznamu UNESCO je
Modrotisk, ktery byl pfidan na seznam v roce 2018. Jedna se o starobylou techniku
barveni textilu, ktera vyuziva k barveni piirodni indigo. V Cesku ma modrotisk bohatou
historii a tradici, kterd sah4 az do 18. stoleti. Z modrotisku se vyrabi naptiklad obleceni,
ubrusy, zaveésy a dalsi dekorace, ale predevsim je jeho vyuziti typické pro lidové kroje
(NULK, 2019).

Gastronomie je taktéz slozkou kultury. V kontextu Jihomoravského kraje je zcela jasné,
ze se jedna pfevazné o vinnou révu a jeji produkty, které jsou neodmyslitelnou souc¢ésti.
Z piedeslych dat je znamo, Ze se jedna o nejproduktivnéjsi oblast v Cesku. Uéastnici
pravé diky témto produktim nebo kvuli vinicim do kraje cestuji. Vinafstvi je mnoho a
mohou zde ochutnat Sirokou skalu vin. Mezi tradi¢ni odriidy patii Veltlinské zelené,
Miiller Thurgau, Frankovka a Svatovaviinecké (CSU, 2015). Krom vinné révy se
ucastnici mohou obohatit i tradi¢nim jidlem. Regionalni speciality z lokalnich surovin a
tradi¢nich receptli jako jsou moravsky vrabec se zelim, bramborové Sisky s makem nebo

bramborové lokse (Baurova, 2018). Moznost navstivit akce, kde je gastronomie
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zastoupena maji ucastnici nekolik variant. Moravské slavnosti vin, festival chuti

v Mikulové, festival syrii a vina v Bzenci nebo trhy s regiondlnimi produkty v Brné.

5.4 Atrakce a pamatky

Tato podkapitola popisuje dal$i mista pro ucast na cestovnim ruchu v Jihomoravském
kraji, které jsou zminéné jako hlubSi doplnéni jiz zminénych atraktivit. Mezi
nejnavstévovangjsi atrakci kraje patii bezesporu Aqualand Moravia, ktery v roce 2023
navstivilo rekordnich 834 267 lidi (Aqualand Moravia, 2024). Dle udaji z Aqualand
Moravia (2024) se jednalo o nejsilngj$i ndvstévnost od otevieni tohoto vodniho zabavniho
parku v roce 2013. Vysokou navstévnost prevazné také tvoii struktura ucastnikii ve forme
rodinnych skupin. Vysokou navstévnost si drzi také Zoologickd zahrada Brno, ktera
kazdoro¢né¢ vitd mnoho ucastnikli. V roce 2022 se pocet vysSplhal az na 325 000
navstévnikd, na rok 2023 byly odhady kolem 285 000 navstévnikl (Brian, 2023). I pies
pokles navstév v loiiském roce si brnénska zoo drzi piedni pricky navstévnosti. Zoo Brno
vSak neni jedina hojné navstévovana zoologicka zahrada v kraji, také Zoo Park Vyskov
je mezi ucastniky oblibenym mistem. Dle vyrocni zpravy Zoo Vyskov se pocet
navstévnika v roce 2022 lehce pies 200 000 a piesny pocet se pohyboval okolo 200 000
navstévnikd (Zoo Vyskov, 2022). Jistym tahounem vyskovské zoo je Dino Park, ktery je
jediny v kraji, ale 1 ve vzdalené&jSim okoli. Nejbliz$i se pak nachazi az v Ostrave, dale
v Liberci, v Praze a v Plzni (Dino Park, 2024). Krajské mésto Brno ma kromé zoologické
zahrady minimalné dals$i dvé mista, kterd navstévnici pii své navstévé nevynechaji.
,Navstévnost arealu hradu Spilberku a vily Tugendhat se vy$plhala na neuvéfitelnych
803 378 navstévnika“ (iBrno, 2024). Podle udajti z iBrno (2024) hrad Spilberk v roce
2023 navstivilo ptes 700 000 lidi a Vilu Tugendhat ptes 100 000 lidi, pficemz pies 51 000
z nich navstivilo néktery z prohlidkovych okruhii (iBrno, 2024). Vila je vynikajicim
ptikladem funkcionalistické architektury, ve svété dale ovliviiovala 1 dal8i architekty.
Jednim z kli¢ovych znak je ocelova konstrukce, kterd umoziuje proskleni stén, onyxova
sténa, ktera vytvaii jedineCnou atmosféru v interiéru, ale hlavné¢ také zahrada, ktera

spolecné s vilou vytvaii harmonicky koncept (Vila Tugendhat, 2024).

5.5 Infrastruktura

Infrastruktura Jihomoravského kraje v kontextu dopravy je tvofena Zzelezni¢ni siti,

dalnicemi a silnicemi tfid L., II., III. Smérem na jih je silni¢ni sit’ zastitovana v podobé
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D52, D2 (a 1/55) a je napojena na nadfazenou dalni¢ni sit’ Slovenska a Rakouska
(Jihomoravsky kraj, 2017). V Jihomoravském kraji hraje silni¢ni doprava klicovou roli
v regionalni a meziregionalnim pohybu osob 1 zbozi. Kraj je kiizovatkou dilezitych
dalni¢nich tahii. Dalnice D1 a D2 krajem prochézeji a spojuji ho s Prahou, Brnem a
Slovenskem. Dale jsou zde silnice 1. tfidy, které spojuji Brno s dal§imi velkymi mésty,
jako jsou Jihlava, Znojmo a Bieclav (Geoportal Jihomoravsky kraj, 2024). Samoziejmé
silnice II. a III. tfidy zajistuji dopravni obsluznost mensich obci a venkovskych oblasti.
Jako v mnoha &astech Ceska, i v Jihomoravském kraji se mohou vyskytovat dopravni
obtize, zejména v oblasti Brna a na frekventovanych dalni¢nich tazich béhem tzv. $picek.
To miize byt disledkem pftetizeni silnicni sité, nedostate¢né infrastruktury, nedostatkem
vetejnych financi nebo Spatného planovani. DalSim typem dopravy je zelezni¢ni. I ta ma
v kraji velké zastoupeni a hustou sit’ Zeleznic. Hlavni trat’, taktéz zndma jako prvni
Zelezniéni koridor prochazi krajem a spojuje Usti nad Labem, Prahu, Brno a pokra¢uje
do Vidn&. Celkovy pocet kilometri Zelezniénich trati je 731 km (MDCR, 2024).
Jihomoravsky kraj také nabizi letist¢ Brno Tufany. Které dle oficidlnich stranekBrno
Airport (2024) zaznamenalo velky uspéch v roce 2023, vekterém bylo letisté se svym
personalem schopné odbavit celkem 686 867 cestujicich. Letisté poskytuje lety zejména

do mé&st Londyn, Antalya, Marsa Alam, Hurghada a dalsi..
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Obr. 4: Dopravni infrastruktura Jihomoravského kraje
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Zdroj: ArcCRS00 (2016)

Soucasti infrastruktury podporujici rozvoj v cestovnim ruchu je i sektor ubytovacich
sluzeb. Ackoliv se opatfeni pii pandemii COVID-19 projevila v navstévnosti pamatek,
nebo omezeni cestovat mezi okresy tak sektor ubytovacich zatizeni v nasledné analyze
zaznamenal znacny propad. V roce 2022 se vSak obnoveni cestovniho ruchu projevilo ve
zvy$eném poétu hostll vyuzivajici tyto sluzby s poétem necelych dvou milionti (CSU,
2022). Rok 2023 zaznamenal 9 % nartst v podobé& 2,2 milionii hostd, kdy doméci hosté
tvotili 68, 1 % a zbylych 31,8 % tvofili zahrani¢ni hosté, kterych do kraje pficestovalo
692,2 tisic. Hosté stravili béhem roku 2023 v hromadnych ubytovacich zatizenich [HUZ]
pres 4,2 miliond noci. Domadci hosté tvorili vétsinu v podob¢ 3,1 milionti a zahrani¢ni
hosté zde stravili 1,2 milionil noci. Primérna doba ptenocovani vsech hostl Cinila dvé
noci. Na slozeni zahrani¢nich hostl se nejvice podileli ti€astnici ze sousednich stata.
Zejména ze Slovenska (144,9 tis.), Polska (114,5 tis.), Némecka (62,2 tis.), Rakouska
(46,6 tis.), taktéz se projevili i ucastnici z Litvy. Kromé& evropskych narodnosti se
s nejvétsich poétem hostli z mimoevropskych zemi zafadili Jizni Korea (32,4 tis.), (CSU,

2023b).
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6 Rizeni cestovniho ruchu v Cesku

Rizeni cestovniho ruchu v ramci Ceska je komplikovany proces, ve kterém jezahrnuto
strategické planovani z vice Urovni. Sprava cestovniho ruchu je od roku 1996 pod
ufednim orgdnem statni spravy Ministerstva pro mistni rozvoj, ve kterém pracuje Sekce
Cestovni ruch, kde jsou ctyfi specifické odbory zamétujici se na uzemni evropské
spoluprace, rozvoje a strategie regionalni politiky, vefejnych drazeb a cestovniho ruchu
(Linderova, 2015). V minulosti byla sprava v kompetenci Ministerstva obchodu a
cestovniho ruchu a pozdéji v Ministerstvu hospodarstvi.

Nejvyssi role, a tedy ndrodni urovenl v problematice fizeni zastupuji Ministerstvo pro
mistni rozvoj CR a organizace CzechTourism. Tyto subjekty spole¢né utvaieji strategie
a programy, které podporuji rozvoj destinaci cestovniho ruchu a zvySuji tak
konkurenceschopnost cestovniho ruchu v Cesku oproti jingm zemim (Vystoupil a kol.,
2007).

Efektivita fizeni cestovniho ruchu v Cesku hraje dileZitou roli pro udrzitelny rozvoj
destinaci. Podle CzechTourism (2024) je dobfe koordinovana spoluprice mezi
soukromym a vefejnym sektorem klicova, ktera umoziuje strategicky vyuzivat lokalni
zdroje a zastit'uje ochranu dédictvi, at’ uz ptirodniho ¢i kulturniho. Spoluprace a strategie
zaméteni na udrzitelnost destinaci napomahaji k jeji dlouhodobé atraktivité¢ a zvySuji
kvalitu zivota mistnich obyvatel (CzechTourism, 2024). Dle Galvasové (2008)
organizace poskytuje také dalsi formy vécné podpory pro vetfejny i soukromy sektor.
Zvetejnuje statistiku navstévnosti v destinacich, analyzu trhli a distribuuje prospekty
k propagaci Ceska v zahrani¢i (Galvasova, 2008). Na krajské urovni fidi a vytvateji
strategické plany krajské urady z krajského rozpoctu anebo ucelovych fonda (Vystoupil
a kol., 2007). Méstské urady a obce buduji infrastrukturu pro cestovni ruch destinace viz

kapitole €. 3.

6.1 Rizeni cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji

Na urovni kraji je cestovni ruch fizen skrze oddéleni cestovniho ruchu v odboru
regiondlniho rozvoje v Jihomoravském kraji. Instituce zajiSt'uje koordinaci a metodické
vedeni v oblasti finan¢nich podpor plynoucich z evropskych zdroji, poskytuje
poradenskou cCinnost pro projekty a spravuje schémata vramci projekti

spolufinancovanych ze strukturdlnich fondi Evropské unie. Soucasné se také zamétuje
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na propagaci regiondlni ekonomiky a turistického potencidlu prostiednictvim
organizovani obchodnich misi (Odbor regionéalniho rozvoje JIMK, 2017).

Znacnou roli hraje instituce rovnéz ve vypracovani a realizovani dlouhodobych strategii
zaméfend na ekonomické a socidlni oblasti, které pfispivaji k zminéné
konkurenceschopnosti oproti jinym destinacim na krajské trovni a podporuji tak

udrzitelny rozvoj Jihomoravského kraje (Strategické dokumenty JIMK, 2019).

31



7 Turistické oblasti Jihomoravského kraje a jejich

specifika

Jihomoravsky kraj spadd do turistického regionu Jizni Moravy, ktery je dale délen

oddélenim cestovniho ruchu v odboru pro regionalni rozvoj kraje do 5 turistickych

oblasti, a to Znojemska a Podyji, Slovacka, Péalavy a Lednicko-valtického aredlu,

Moravského krasu a okoli a Brna a okoli. Cast turistické oblasti Slovacko piesahuje

hranice Jihomoravského kraje a zasahuje az na izemi Zlinského kraje (RIS, 2021).

Obr. 5: Turistické oblasti v Jihomoravském kraji

Turistické oblasti ~
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Autor: Vacovsky Bofek
Dawum: 1, 12, 2023
Zdroj: ArcCR500 (2016), Jihomoravsky kraj (2021)
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7.1 Znojemsko a Podyji

Tato turistickd oblast se rozklada na jihozdpad€ Jihomoravského kraje. Centrem této

oblasti je mésto Znojmo, které patii mezi hlavni atraktivity této oblasti. Na jih od centra

se nachazi Néarodni park Podyji. Reku Dyji, kterd protéka parkem, mohou ucastnici

cestovniho ruchu vyuzivat zejména provodacky cestovni ruch (Jizni Morava, 2024c).

Dalsi vyznamnou turistickou atraktivitou je barokni zamek Vranov nad Dyji, ktery je

mozné spatiit i z velké vzdalenosti diky své poloze na skalach (Narodni pamatkovy ustav,
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2024b). Pod timto zdmkem se rozléhd Vranovska piehrada, ktera patii mezi nejteplejsi
nadrze v Cesku kvili své poloze. Své vyziti zde najdou také cyklisté, ktefi

pocyklistickych trasach mohou dojet az do Rakouska (Vranovska plaz, 2024).

7.2 Slovacko

Oblast se nachazi na jihovychod¢ Jihomoravského kraje, piicemz jeho nejvychodnéjsi
¢ast saha az do Zlinského kraje. Mezi hlavni atraktivity kulturné-historického cestovniho
ruchu patii zamek Milotice, ktery je zndmy zejména filmem Posledni aristokratka.
V zédmeckém aredlu se nachazi také francouzska barokni zahrada (Zamek Milotice,
2024). Dalsi atraktivitou v oblasti je skanzen Straznice, ktery ucastniky cestovniho ruchu
provazi historii Slovacka. Soucésti tohoto komplexu je modrotiskova dilna rodiny Jochd,
kterd je od roku 2018 zapsana v kulturnim dédictvi UNESCO (Nérodni ustav lidové
kultury, n.d.). Vinafsky cestovni ruch v tomto regionu také nechybi, mezi vyhlasené
oblasti patfi Muténice, kde se nachézi pres 500 vinnych sklipk a jizni svahy obce jsou

porostlé vinnou révou, kterd se rozklada na témét 400 hektarech (Muténice, 2024).

7.3 Palava a Lednicko-valticky areal

Uzemi této oblasti se nachazi mezi Slovackem a Znojmem a Podyjim na jihu
Jihomoravského kraje. Krom rozsahlych vinic, je na tomto Gzemi rozsahly kulturné-
historicky komplex v podobé Lednicko-valtického aredlu. Jde o nejrozsahlejsi umélecky
ztvarnénou krajinu na svéte, ktera je od roku 1996 zapsana v kulturnim dédictvi
UNESCO. Tento komplex miize ucastnikiim cestovniho ruchu nabidnout velké mnozstvi
staveb v riznych stavebnich slozich, k t€ém nejvyznamnéjsi patii minaret, coz je nejvetsi
islamska stavba tohoto typu v zemich, kde neni hlavnim naboZenstvim isldm (Narodni
pamatkovy Ustav, n.d.). Jak uZ bylo zminéno, tato oblast je také prosluld vinafstvim.
Proslulé je zejména mésto Mikulov, které se nachazi v samotném centru tohoto
fenoménu. Nechybi zde vinatské stezky ¢i degustace vin ve vinotékach. Mezi kazdorocné
poradané tradi¢ni udélosti patii Palavské vinobrani. Mikulov ale neni znam jen pro své
vinafstvi, najdeme zde mnoho architektonickych pamatek. Piikladem mulZe byt mistni

zamek, ktery tvori nepiehlédnutelnou dominantu celého mésta (Mikulov, 2024).
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7.4 Brno a okoli

Soucasti této oblasti je Brnénskd metropolitni oblast. Brno je metropoli architektury od
gotiky az po modernu. Nejznaméjsi je vila Tugendhat (Jizni Morava, 2024d). Vila
Tugendhat, kterd se nachdzi téméf v centru krajského mésta a je od roku 2001 zapsana
v kulturnim dédictvi UNESCO. Diivodem jejiho zapsani je nadCasovy architektonicky
koncept (Vila Tugendhat, 2024). V bezprostfedni blizkosti této metropole se nachazi
Brnénské ptehrada, kterd je atraktivitou zejména pro sportovni cestovni ruch v podobé
vodnich sportd. Mezi hlavni architektonické pamdtky patii hrad Pernstejn, zdmek

Slavkov a zamek Bucovice (Jizni Morava, 2024d).

7.5 Moravsky kras a okoli

Moravsky kras a jeho okoli se rozprostirda v nejsevernéjsi ¢asti Jihomoravského kraje.
Moravsky kras je nejvyznamnéjsi krasovou oblasti v Cesku (Jizni Morava, 2024e). Jedna
se o chranénou krajinnou oblast s vice nez 1 000 jeskynémi (Propast Macocha, 2024).
Atraktivitou tohoto kraje jsou Punkevni jeskyné, jejichz soucésti je propast Macocha
(Jizni Morava, 2024¢). Propast je vice nez 138 metra hluboka a jde o nejvetsi propast
sveého druhu ve sttedni Evropé (Propast Macocha, 2024). Mezi nejdelsi jeskynni systémy
patii Sloupsko-Sosivské jeskyné€. Nachazi se zde Nagelova propast s hloubkou témét 100
metrii. Vyznamnou oblasti je také Blansko, kde pfimo v centru stoji renesancni zdmek

(Jizni Morava, 2024¢). Jeho soucasti je také Muzeum Blanenska (Blansko, 2024).
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8 Analyza soucasné stavu cestovniho ruchu v kraji

V této kapitole budou analyzovany sekundarni data zamétena na problematiku cestovniho
ruchu v Jihomoravském kraji. Data budou shromaZd’ovéana z portalu CSU, NIPOS, NPU

a budou vizualizovana pomoci tabulkovych a mapovych vystupt.

Tab. 1: Poget HUZ v krajich Ceska za obdobi 2012-2022

Kraj 2012 2013|2014 (2015|2016 | 2017 | 2018 [ 2019 | 2020 | 2021 | 2022
Hlavni mésto Praha | 845 | 856 | 757 | 797 | 795 | 787 | 816 | 817 | 910 | 863 | 973
JihoCesky 1288]1302|1208({1205(1 19511361 178|1 1811 320|1 368|1 311
Jihomoravsky 879 | 872 | 816 | 813 | 800 | 805 | 858 | 857 (1020(1053|1 037
Karlovarsky 504 | 488 | 439 | 471 | 473 | 481 | 526 | 523 | 617 | 625 | 633
Vysocina 506 | 505 | 452 | 445 | 443 | 432 | 440 | 434 | 485 | 491 | 473
Kréalovehradecky 11261 116|1034|1055(1036|1040(1078|1 0741 193|1206|1 193
Liberecky 1007 989 | 866 | 892 | 904 | 861 | 889 | 895 | 997 |1 027| 992
Moravskoslezsky 628 | 618 | 569 | 576 | 572 | 578 | 615 | 613 | 719 | 737 | 698
Olomoucky 499 | 509 | 461 | 465 | 473 | 455 | 483 | 480 | 559 | 576 | 555
Pardubicky 374 | 361 | 335 | 341 | 350 | 349 | 354 | 351 | 383 | 393 | 384
Plzenisky 599 | 573 | 517 | 521 | 519 | 507 | 535 | 528 | 592 | 613 | 585
Stredocesky 814 | 805 | 668 | 669 | 682 | 667 | 706 | 688 | 825 | 849 | 843
Ustecky 519 | 513 | 446 | 468 | 473 | 466 | 484 | 483 | 535 | 537 | 538
Zlinsky 469 | 463 | 445 | 445 | 453 | 441 | 464 | 459 | 544 | 560 | 537

Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

V tabulce &. 1 je zobrazen pocet hromadnych ubytovacich zaiizeni v krajich Ceska. Jak
je viditelné z tabulky, nejvice HUZ se nachazi v Jihoeském a Kralovehradeckém kraji,
coz odrazi skuteénost, Ze tyto dva kraje patii mezi jedny z nejnavitévovanéjsich v Cesku.
Jihomoravsky kraj patii mezi kraje s vyS$§im poctem HUZ, navic jejich pocet se zejména
v poslednich letech zna¢né zvysil, coz mize dokazovat stale silici rozvoj cestovniho

ruchu v tomto kraji. Nejniz§im poétem HUZ v ramci Ceska disponuje Pardubicky kraj.

Tab. 2: Typy HUZ v Jihomoravském kraji za obdobi 2012-2022

Typ HUZ 2012({2013|2014|2015|2016({2017|2018(2019{2020|2021|2022

Hotel ###* 1 1 1 - - - 1 1 1 2 2
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Hotel, motel, botel

27 | 28 | 30 | 38 | 41 | 46 | 49 | 48 | 49 | 48 | 47
skskksk
Hotel, motel, botel
s 139 [ 136 | 136 | 128 | 125|122 | 135 | 131 | 145 | 149 | 143
Hotel, motel, botel **| 13 | 17 | 18 | 15 | 15 | 13 | 13 | 11 | 14 | 14 | 13
Hotel, motel, botel * | 10 | 11 1 11 | 11 | 10 | 11 | 11 7 6 5
Hotel garni 7 7 8 [ 10| 9 8 8 8 [ 12 | 12 | 11
Penzion 412 1407 | 387 | 392 | 386 | 402 | 427 | 427 | 554 | 591 | 583
Kemp 41 | 40 | 44 | 42 | 39 | 37 | 39 | 40 | 39 | 41 | 40
Chatova osada 32 1 33 | 31 |31 |30 28|27 (2932|3133
Turistickd ubytovna | 64 | 63 | 49 | 52 | 50 | 49 | 50 | 49 | 58 | 52 | 50
Ostatni hromadné

133 (129|101 | 94 | 94 | 90 | 98 | 102 | 109 | 107 | 110
ubytovaci zatizeni

Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

V tabulce 2 je vidét pocet typt jednotlivych HUZ v Jihomoravském kraji. V tomto kraji

znacn¢ prevazuji penziony, jejichz pocet v poslednich letech jesté¢ roste, coz bylo

viditelné jiz v tabulce €. 1 v poctu HUZ v jednotlivych letech. Po penzionech nésleduji

tithvézdickové hotely, motely a botely, u kterych pocet neroste tolik, jako u penziond, to

muze dokazovat vétSi z4jem turisti o penziony nez tiithvézdickové hotely, motely a

botely. Nejméné se v Jihomoravském kraji nachéazi pétihvézdickovych hotela, hotela

s jednou hvézdou a hotelt garni.

Tab. 3: Hosté a pfenocovani v HUZ v Jihomoravském kraji za obdobi 2012-2022

Roky Hosté |Prenocovani|Rezidenti|Nerezidenti 2 pocet 2 doba
prenocovani | pobytu
2012 |1317690| 2616255 | 865462 | 452228 2,0 3,0
2013 |1427154| 2838285 | 921920 | 505234 2,0 3,0
2014 (1499974 2972285 | 985181 | 514793 2,0 3,0
2015 1536172 3072995 |1044564| 491608 1,8 2,8
2016 |1647533| 3296091 |1098998| 548 535 1,8 2,8
2017 |1886416| 3777317 |1248910| 637506 1,8 2,8
2018 (2040627 4086131 |1353984| 686643 1,8 2,8
2019 (2137259 4228086 |1379859| 757400 1,7 2,7
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2020 (1170773 2712037 | 964875 | 205 898 1,8 2,8
2021 1331887 3067220 |1110711| 221176 2,0 3,0
2022 |1990371| 4042898 1465235 525136 1,7 2,7

Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

V tabulce 3 je zobrazen pocet hostl, pienocovani, rezidentii a nerezidenti a primérné
doby pienocovani a pobytu. Jak je viditelné v tabulce, pocet turistii se od roku 2012
kazdym rokem zvySoval az do svého vrcholu v roce 2019. Poté pfisel vcelku rapidni
pokles, ktery je primarn€ zptsobeny pandemii Covid-19, pficemz v roce 2020 navstivilo
Jihomoravsky kraj nejméné turisti za sledovanych 10 let. Zejména v poslednim
sledovaném roce je viditelny opétovny nartist a navrat na hodnoty pied pandemii.
Jihomoravsky kraj navstévuji primarné rezidenti, opét je viditelny pokles doméacich
navstévniki v dobé pandemie, avSak ne tak vyrazny jako u nerezidentl, coz souvisi
s uzavienim hranic v koronavirové dobé. Zaroven Ize vidét, ze pocCet domadcich
navstévnikid se jiz v roce 2022 dostal nad hodnoty pfed pandemii. Pocet zahrani¢nich
navstévnikid neroste tak rychle jako téch domacich, ale i zde je zaznamenan nértst oproti
pandemickym rokiim. Primérny pocet pfenocovani a primérna doba pobytu se od

pocatecnich let spiSe snizovala.

Obr. 5: Narodnosti turisti v HUZ v Jihomoravském kraji za rok 2012
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Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

Na obrazku 5 je zifejmé, ze HUZ v Jihomoravském kraji navstévuji prevazné zahranicni
sousedé. Jedna se o Polsko, které mélo v roce 2012 témét pétinové zastoupeni. Vice jak
10 % hodnotu maji poté¢ zemé Slovenska a Némecka. Je zajimavé, Ze Rakousko, které

taktéZ jako Slovensko sousedi s timto regionem, nema tak veliké zastoupeni v ramci hostt

37



v HUZ. Divodem muzZe byt rozvinuté vinaistvi na severovychodni ¢asti Rakouska a
skutecnost, ze s Jihomoravskym krajem sousedi jedna z rakouskych vinatskych oblasti.
Zbylé zemée zastoupené nerezidenty byly v roce 2012 ob¢ané Ruské federace, Rakouska,
Italie, Litvi a Spojeného kralovstvi. Zbyli navstévnici svou zemi v roce 2012 poctem
hosttt v HUZ nepiekonali 2,5 % hranici stanovenou intervalem a jsou tak zafazeni do

kategorie ostatni.

Obr. 6: Narodnosti turistii v HUZ v Jihomoravském kraji za rok 2020
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Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

Obrazek ¢. 6 znazoriuje aktualizaci a syntézu zahrani¢nich zemi z Ameriky a Asie, tudiz
nabizi jinou grafickou interpretaci. V ramci tab. 3 je ocividné, jak pandemie COVID-19
ovlivnila mezinarodni cestovni ruch v kontextu mensiho poctu nerezidentt, ktefi nemohli
navstivit Jihomoravsky kraj skrze krizové opatieni. Je ovSem patrné, Ze tyto restrikce byly
do jist¢ miry pro sousedni staty temporalni. Zastoupeni nerezidenti se u Slovenska a
Polska zvysilo o vice nez dvojnasobek oproti roku 2012 coz naznacuje i dlouhodoby rist
HUZ v kraji a tendence zahrani¢nich sousedli pii pandemii cestovat do destinaci
v relativni blizkosti jejich dlouhodobého pobytu. Z oblasti mimo Evropu navstivilo

Jihomoravsky kraj nejvice turistl z Asie.
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Obr. 7: Narodnosti turisti v HUZ v Jihomoravském kraji za rok 2022
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Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

Na obrazku ¢. 7 lze stile pozorovat dosavadni trend piedchozich let s dominantou
Slovenskych a Polskych obcanti zastupujici vice nez 40 % celkového poctu nerezidentii
ubytovanych v HUZ. Mimo sousedni zemé& do Jihomoravského kraje nejvice cestovali
obc¢ané z Litvy. Z ostatnich kontinentll opét pfevazuji turisté z Asie, avSak rozdil v podilu
se oproti roku 2020 zmensil. Dle tab. ¢. 3 mlize pozorovat opétovny nardst nerezidentd,

diky zruSeni restrikci, které souvisely s pandemii COVID-19.

Tab. 4: Pocet hostl a pfenocovani v HUZ dle turistickych oblasti v Jihomoravském kraji

v roce 2012

Hosté Pienocovani
Oblast

Celkem Nerezidenti Celkem Nerezidenti
Brno a okoli 614 475 292 847 1112330 544 266
Moravsky kras a

113 265 23935 236 674 43 981
okoli
Palava a LVA 385775 97 472 774 743 178 979
Slovacko 131 997 44 453 307 928 67 034
Znojemsko a Podyji 181 642 46 527 406 610 77 749

Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

V tabulce ¢ 4 je zaznamenan pocet hostii a pfenocovani v roce 2012 a pfidany je také
sloupec nerezidentil. Jak lze vycist z tabulky, nejvice turistii navstévovalo v roce 2012

predevsim oblast Brna a okoli, stejné tak zde lidé nejvice pfenocovali a tato oblast byla
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také nejvice navstévovana nerezidenty. Dlvodii mize byt vice, jde o krajské mésto a
zaroven druhé nejvétsi mésto v Ceské republice, z UNESCO pamatek se zde nachézi vila
Tugendhat. Druhou nejnavstévovanéjsi oblasti byla Palava a Lednicko-valticky areal, tato
oblast zvitézila opét i u nerezidentti. Do této oblasti pravdépodobné velmi ¢asto smétovali
milovnici vina, protoZe jde o jednu z nejznaméjsich vinaiskych oblasti v Cesku. Nachazi
se zde také Lednicko-valticky aredl, ktery se taktéZ nachazi na seznamu UNESCO.
Nejméné navstévovanou oblasti byl Moravsky kras a okoli. Mize to byt z diivodu, ze se
tato oblast nachazi mimo hlavni dopravni trasy, a tudiz je do této oblasti zhorSen piistup
dopravnimi prostfedky. Navic jde primarné o oblast, kterda je zamétfena na piirodni
turistiku, kterd nemusi byt tak atraktivni pro turisty, jako je tieba Palava a LVA, kde se

nachdézi jak vinatské oblasti, tak kulturni pamatky.

Tab. 5: Pocet hostl a pfenocovani v HUZ dle turistickych oblasti v Jihomoravském kraji

v roce 2022

Hosté Prenocovani
Oblast

Celkem Nerezidenti Celkem Nerezidenti
Brno a okoli 847 887 346 496 1477 613 585 655
Moravsky kras a

147 036 17 130 314 069 32267
okoli
Palava a LVA 616 521 97 163 1311526 156 056
Slovacko 138 664 23 391 370 517 46 108
Znojemsko a Podyji 240 263 40 956 569 173 71 335

Zdroj: CSU (2024), zpracovano autorem

V tabulce €. 5 je opét zaznamenan pocet hostli, pfenocovani a nerezidentd, tentokrate
v roce 2022. Mizeme sledovat zna¢né naristy, a to ptredevsim ve sloupcich vyjadiujicich
celkovy pocet. Nejvyssi nartist byl zaznamenan predevsim v oblasti Palavy a LVA, ktera
se poctem hostll 1 pienocovani zna¢né piiblizila Brnu a okoli, coz dokazuje stale zvysujici
se popularitu této oblasti, kterd toho svymi atraktivitami nabizi opravdu mnoho. Nejméné
navstévovanou oblasti se v tomto roce stala oblast Slovacka, kterou ptedbéhl Moravsky
kras a okoli. Divodem, pro¢ tyto oblasti nejsou tolik navstévované mize souviset s jiz

vyse zminénou skutecnost, a to mensi atraktivitou téchto regionil, oproti Brnu a okoli a
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Palavé a LVA. V téchto regionech je vétsi koncentrace kulturnich pamatek a jsou vice

propagované oproti zminénym oblastem.

Obr. 8: Pocet HUZ a ltzek v Jihomoravském kraji v letech 2012 a 2022
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V kontextu poctu HUZ a ltzek v rdmci 637 obci v Jihomoravském kraji je na obrazku ¢.
8 vidét zietelnd koncentrace HUZ v turistickych klastrech, které se prevazné vyskytuji
v turistické oblasti Palava a LVA, Slovacka, centru Brna a jeho okoli pievazujici na
severovychod. Déle jsou zde také viditelné klastry v Turistické oblasti Moravského krasu,
Znojemska a Podyji, které ovSem nejsou tak vyrazné jako u ptedeslych oblasti. Nejvetsi
po¢et HUZ ma Brno 136 v regionu Palavy a LVA ma Mikulov 58, Valtice 40 a Lednice
32. Znojmo ma na druhou stranku taktéz vysoky pocet HUZ a to piesné 42. V prabchu
Casu je vidét znacna transformace od vice rozsetych turistickych oblasti do vice spjatych

regiond a obci s vétsi koncentraci HUZ.
Luzka maji podobny raz jako HUZ, jelikoZ jsou s nimi pevné spojené. Vyvoj na mapé€ je
diky divérnym udajim lehce zkreslujici, ale 1 tak zde miizeme pozorovat podobny trend.

Kapacita HUZ v podobé¢ ltzek ve vétsin€ preferovanych destinaci zistava na podobnych

¢islech, nicméné jsou prevazné opét k mani pouze ve vymezenych turistickych regionech.
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Brno napf. od roku 2012, kdy jeho pocet lliZzek byl 12 295, se za 10 let zvysil pocet pouze
na 12 477, coz mize znacit jakousi satisfakci z pohledu piijma z cestovniho ruchu pro
region, ale zaroven také dlouhodobost z pohledu udrzitelného rozvoje a snaze zabranit
masovému turismu. Mikulov se naopak od roku 2012 s poctem 1 621 lazek zlepsil témet
o jednu tfetinu a to na 2 237 lazek, tento trend v Mikulové miize byt v korelaci

s rostoucim trendem a popularitou penziontl, kterymi je Mikulov pokryty.

Tab. 6: Pamatky zfizované jinymi resorty, kraji, obcemi a mésty v roce 2022

Kraje Pamatky Navstévnici
Hlavni mésto Praha 10 1513211
Stiedocesky 26 758 587
Jihocesky 19 792 405
Plzensky 21 341 868
Karlovarsky 5 94 287
Ustecky 33 304 932
Liberecky 16 462 267
Kralovehradecky 11 264 596
Pardubicky 10 293 573
Vysoc€ina 12 133 305
Jihomoravsky 31 1167 001
Olomoucky 7 230 167
Zlinsky 12 279 526
Moravskoslezsky 13 258 134

Zdroj: NIPOS (2022), zpracovano autorem

V tabulce €. 6 jsou vizualizované pamatky zfizované jinymi resorty, kraji, obcemi a mésty
v roce 2022. Jihomoravsky kraj méa nejvetsi pocet pamatek, nejvice pocet navstévniku
navstivil Hlavni mésto Prahu, avSak rozdil mezi hlavnim méstem Prahou a
Jihomoravskym krajem nebyl pfili§ vysoky, coz z Jihomoravského kraje déla druhy

nejvice atraktivni kraj v celém Cesku.
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Tab. 7: Navstévnost pamatek v Jihomoravském kraji

Pzn.: - udaj nebyl k dispozici

Pamatka 2020 2021 2022
Zamek Lednice 256 641 236718 326 701
Statni zamek Valtice 83 738 59 828 61077
Statni hrad Bitov, Uhercice 68 189 65 301 58 497
Statni hrad Pernstejn, Nedvédice 60 035 98 976 81238
Statni hrad Veveti 59 668 79 578 90 150
Znojemské podzemi, Znojmo 44 572 44 691 54 896
Radni¢ni véz, Znojmo 35338 27518 2 938
Statni zamek Milotice, Milotice u Kyjova 33572 29194 39 578
Statni zamek Lysice 29 077 22 288 12 484
Klaster Rosa coeli, Dolni Kounice 27900 41 806 48 116
Vyhlidkova véz Staré radnice, Brno 22 057 28322 54284
Hrad Boskovice 16 857 17257 -
Statni zamek Réjec nad Svitavou 16 120 12 644 25089
Kapucinska hrobka, Brno 11961 15450 29 556
Dietrichsteinska hrobka, Mikulov 9926 - 13 057
Zamek Boskovice 8 540 7 080 -
Statni zamek Kunstat 7 093 6 636 7 850
Vila Stiassni, Brno 5645 6 057 14 030
Synagoga Dolni Kounice 5210 7503 8 831
Statni zamek Uhercice, Uher¢ice u Znojma 3537 1431 9291
Vlkova véz, Znojmo 2914 4523 4 007
Hradebni opevnéni, Znojmo 1 644 1 081 455
Zamek Letovice 900 780 950
Kostnice u sv — Jakuba, Brno - 23 408 -
Labyrint pod Zelnym trhem, Brno - 18 237 -
Mincmistrovsky sklep, Brno - 2178 -
Z4amek Slavkov, Slavkov u Brna - 17239 21923
Statni zamek Bucovice - 6 999 8 630
Zamek Moravsky Krumlov - - 67701

43




Statni zdmek Vranov nad Dyji se zficeninou

- 59 527 59512
Novy Hradek u Lukova
Loucky kléster, Znojmo - . 2987

Zdroj: Navstévnost pamatek v krajich v roce 2022 (n. d.), zpracovano autorem

Nejnavstévovanéjsi pamatkou Jihomoravského kraje za roky 2020-2022 je Zéamek
Lednice, zaroven je soucasti LVA, ktery je zapsan na seznamu UNESCO (kap. 7.3). Mezi
dalsi zna¢n€ navstévované pamatky patii Statni hrad Vevefi, ktery se nachazi v blizkosti
krajského mésta a prehrady. Statni zamek Valtice, ktery v roce zaznamenal mirny néartst
v poctu navstévnikil, naopak pokles navstévnika dle tab. 7 vykazuje Statni hrad Pernstejn
v Nedvédici, kdy po roce 2021 s 98 976 navstévniky klesl tento pocet na 81 238 v roce
2022. Vizualizovand data poukazuji na zdjem turistd ohledn¢ zdmeckych a hradnich

atraktivit v rdmci regionu.

Vyrazny narGst zaznamenala i vyhlidkova véz Staré radnice v Brné€, ktera je dil¢im
piikladem kosSaté nabidky kraje a diverzifikuje tak turistickou nabidku. Zamek Moravsky
Krumlov se v roce 2020 taktéz tadi k jednim z nejvice navstévovanych pamatek kraje

piekonavajici i Statni zdmek Valtice.
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9 Dotaznikové Setreni

Vlastni vyzkum v podobé dotaznikového Setfeni byl zvolen pro komplexnéjsi pojeti
tématu této bakalaiské prace. Dotaznik byl vytvofen pomoci nastroje Google Forms a
zvetejnén na internetovych strankach, pievazné se jednalo o internetové skupiny na
socialnich sitich zaméfené na cestovani. Modelace dotazniku je pfedevSim intuitivni a
svizna za ucelem motivace respondentt k uspéSnému dokonceni. Je konstruovan z 15
otazek, z kterych 12 otazek zkouma problematiku a spojeni se specifickym zamétenim
v Jihomoravském kraji a 3 otazky zamétené na profilaci respondentd. Otazky jsou
rozdélené na otazky s jednou odpovédi nebo s mozZnosti oznaceni vicero vyhovujicich
odpovédi. Jsou zde také zahrnuty otdzky se Skalou od 1 do 5 diky které mohou
respondenti hodnotit ur¢itou problematiku. V neposledni fad¢ obsahuje také otazku, kde
respondenti mohli napsat svou jedine¢nou odpovéd’. Nahled celkové struktury dotazniku

je obsazen v pfiloze. Dotaznik vyplnilo 223 respondentt.

9.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Otazka ¢. 1. — Jakého jste pohlavi?
Tab. 8: Pohlavi

Pohlavi Pocet respondentu
Zeny 133

Muzi 86

Nepfteji si uvést 4

Zdroj: zpracovano autorem

Ve struktufe dotazovanych je dle tab. ¢. 8 viditelna pfevaha Zen nad muzi. Zenské
zastoupeni je ve vyzkumu nadpoloviéni a muzi jsou v dotazniku zastoupeni 86
respondenty. Urceni pohlavi v dotaznikovém Setfeni je v dnesni dob¢ citlivé téma, proto

je zde pro respondenty neutrdlni odpoveéd’, kterou delt tab. X vyuzili 4 respondenti.
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Otazka ¢&. 2. — Jaky je VA3 vek?

Tab. 9: V&kové intervaly

Vék Pocet respondentii
Méné nez 18 let 7

18 —29 let 135

30 —45 let 46

46 — 60 let 30

61 a vice 5

Zdroj: zpracovano autorem

Obr. 9: Podil jednotlivych vékovych intervala

2%

-

Zdroj: zpracovano autorem

= Méné nez 18 let
= 18-29 let
= 30-45 let

46-60 let

=61 avice

Vékoveé rozlozeni respondentti dominuje skupina ve vékovém rozpéti 18-29 dle tab. 9 135

respondentli. Podobné hodnoty zaznamenavaji vékové skupiny 30-45 a 46-60. Nejméné

zastoupené skupiny jsou rozpéti méné nez 18 a 61 a vice let.

Otazka €. 3. — V jakém Kkraji dlouhodobé Zijete?

Obr. 10: Kraje dlouhodobého pobytu

Plzeiisky kraj
Hlavni mesto Praha
Stfedocesky kraj
Ustecky kraj
Karlovarsky kraj

29
28

14

Jihofesky kraj m————— | |

Liberecky kraj m——
Jihomoravsky kraj e —
Kmj Vysolina —
Pardubicky kraj me—
Momvskoslezsky kraj e ————
Krilovéhradecky kraj m— 7
Zlinsky kra) m——— 6
Olomoucky kraj m—— 6

Zdroj: zpracovano autorem

K=l =l R =
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Pro lepsi zardmovani vyzkumu byla zvolena i diferenciace respondentti dle jejich kraje
ve kterém dlouhodobé Ziji. Vysledkem tedy je prostorové rozdéleni napii¢ celym
Ceskem. Nejvice respondentti dlouhodobé Zije v Plzefiském, Stfedodeském, Usteckém
kraji a v Hlavnim mésté Praze, na druhé stran¢ nejméné respondentti dlouhodobé¢ zije ve

Zlinském a Olomouckém kraji.
Otazka €. 4. — Jak Casto v roli turisty nav§tévujete Jihomoravsky kraj?

Obr. 11: Cetnost navitévy

Mené nez 1 roéné I 32
lxroéné I 55
2-5x rofné I 4]
Vice nez 5x rofné I 24
Nikdy I 15

Zdroj: zpracovano autorem

V otazce €. 4. se respondenti zatadili do pfedem vydefinovanych intervala Cetnosti jejich
navstév Jihomoravského kraje v roli turisty. Dodatek ,,roli turisty* je v této otazce velmi
dilezity, diky kterému se ptipadné respondenti z Jihomoravského kraje mohou zatradit do
intervalll, taktéZ je zde moznost odpovédi ve formé& absence ucasti respondentl na
cestovnim ruchu ve vymezeném kraji. Konkrétné tato odpovéd’ ve vysledku ¢ita 15
respondenttl, ktefi kraj nenavstivili. Nejvice zastoupena skupina respondentd navstévuje
kraj mén¢ neZ jednou ro¢né. Respondenti, ktefi navstévuji kraj minimalné jednou ro¢né,
nebo dvakrat az pétkrat maji dle obr. 12 podobné hodnoty. Nejméné zastoupena skupina
respondenttl, kteti v roli turisty navstévuji Jihomoravsky kraj jsou Gi€astnici, kteti zavitaji

do Jihomoravského kraje vice nez pétkrat ro¢né.
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Otazka €. 5. — Jaky typ ubytovaciho zatizeni volite pfi Vasi cesté do Jihomoravského
kraje?

Obr. 12: Zvolené ubytovaci zafizeni

Penzion I 7S
Hotd e (0
Airtbnb S——— 26
Kenp e 22
Ubytovani u rodiny  m— 4
Nespecifikovino mmmmmm 8
Apartmén  mm 4
Vysokodkolska kolej m 2

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Zdroj: zpracovano autorem

Otazka ¢. 5. respondentim dala moZnost zvolit jejich zafizeni, které pfi svém pobytu
v kraji preferuji. Penzion dle obr. 13. je spole¢né s hotely turisty nejpreferovanéjSim.
Pobyt ve formé moderniho fenoménu Airbnb vyuziva 26 a 22 respondenti voli sviij pobyt
v kempech. Zadny z téchto uvedenych typt nevyuzilo 28 respondenttl, ktefi také volili
své jedinecné odpovedi v podobné pobytu u rodinnych pitislusnikl a ptibuznych, pobytu

na Skolské koleji, apartménech anebo svou odpovéd’ nespecifikovali.

Otazka ¢. 6. — Kolik typi zvySe uvedenych ubytovacich zarizeni jste jiz

v Jihomoravském kraji vyzkouseli?

Obr. 13: VyzkouSené typy ubytovacich zatizeni

=1typ
= 2-3 typy
= 4 3 vice typl

Zadné

Zdroj: zpracovano autorem
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Otazka €. 6. respondentiim dala moznost vybrat si z intervall zahrnujici pocet typti z vyse
uvedenych ubytovacich zatizeni, které historicky vyuzili. ZkuSenost s typem ubytovacich
zatizeni je nejvice u respondentli zastoupena s typem 2 az 3 typl ubytovacich zafizeni.
Pouze 1 typ zvolilo 79 respondentti, nejvice zkuSeni s typem ubytovacich zatizeni bylo
pouze 20 respondentll a 28 ze vSech dotazovanych nemaji s vydefinovanym typem

v Jihomoravském kraji Zadnou zkuSenost.

Otazka ¢. 7. — Jak byste hodnotili kvalitu ubytovacich zarizeni v Jihomoravském

kraji? (znamkujte jako ve §kole 1-5)

Obr. 14: Hodnoceni kvality ubytovacich zatizeni

 V§borné
2 Chvalitebné
3 Dobré
4 Dostateéné
5 Nedostateéné

Zdroj: zpracovano autorem

Odpovédi otazky ¢.7 navazuji na otazku ¢. 5. Kvalita ubytovacich zatizeni je dilezita pro
rozvoj a udrZeni turistické poptavky v regionu, proto se zaméiuje na zminénou
problematiku. Pro usnadnéni odpovédi respondentll byla spojend asociace s hodnotici
Skalou v akademickém prostfedi. Nejvice zastoupend znamka je 2, druhou nejvysSe
zastoupenou znamkou ubytovacich zafizeni hodnoti respondenti 3. Znamku 1 pfiradilo
44 respondentll, naopak 41 odpovédi zaznamenali zndmky 4 a 5. V kontextu piedeslych
odpovédi na typ ubytovani, ktery respondenti vyuzivaji mohou korelovat s jejich
znamkovanim, jelikoz 28 z respondentli nevoli nadefinované typy ubytovani a radéji se
zdrzuji v jinych a mohou tak hodnotit kvalitu ubytovacich zafizeni na Skale znamek

zaporngji.



Otazka €. 8. — Jaky je hlavni motiv Vasi cesty do Jihomoravského kraje?

Obr. 15: Dlvod cesty do Jihomoravského kraje

3%_\1%

6%

= Odpoéinek a rekreace

= Vinafstvi

= Kultumi uddlosti
Prace nebo studium

= Rodina

= Sport

Zdroj: zpracovano autorem

Motiv Ucasti na cestovnim ruchu je klicovym faktorem pro pfiliv turisti a rozvoj
cestovniho ruchu jako takového. Nejvyznamnéj$§im motivem pro respondenty dle obr. 16
byl odpocinek a rekreace, ktery ptevazil nad i vinafstvim a kulturnimi udalostmi. Prace a
studium se u respondentli projevila v podobé 14 odpovédi. Mezi dalsi motivy zatadili
respondenti rodinu a sportovni aktivity. Vazby poslednich moznosti spole¢né s praci a
studiem mohou taktéz korelovat s respondenty, ktefi kraj v roli turisty nenavstivili.
Nicméné proménnych miize byt mnoho napf. vino a vinafstvi mize byt vnimano pouze
jako zdroj produkti, které si zakoupi spotfebitel a nemusi tak respondenti povazovat
vinafstvi jako motiv jejich tcasti na cestovnim ruchu. Dalsi proménnd vinafstvi mize byt

s odpocinkem a rekreaci, které mohou byt souc¢asti ti¢asti na vinarském cestovnim ruchu.

Otazka ¢. 9. — Ktery z nasledujicich prvki povaZujete za nejvice motivacni pro Vasi

cestu do Jihomoravského kraje?

Obr. 16: Nejvice motivacni prvek

® Plirodni krdsy

= Vinafstvi a gastronomie
= Kultumé-historické

pamatky

Sportovni a rekreaéni
aktivity

= Festivaly a kulturni akce

Zdroj: zpracovano autorem
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Pro lepsi pochopeni uc¢asti respondentli na cestovnim ruchu v Jihomoravském kraji slouzi
otazka €. 9., ktera respondenti udava specifické prvky, které jsou nejvice motivacni a
hraji klicovou roli v jejich rozhodovéni. Dle obr €. 17 jsou nejvice zastoupenou odpoveédi
vinafstvi a gastronomie. Obdobné hodnoty shledavaji ptirodni krasy a kulturné-historické
pamatky. Sportovni aktivity a rekreaci spojenou se sportovanim zvolilo 23 respondentt,
19 respondentd upifednostiiuje kulturni akce a festivaly. Diky teoretickému a
charakteristickému zaramovani kraje je patrné, Ze odpoveédi spjaté s vinarstvim, kulturné-
historickymi pamatkami a pfirodni rozmanitosti formuji hlavni prvky pti rozhodovani na
Gidasti cestovniho ruchu respondentii. Uvaha o propojeni vinaiského cestovniho ruchu
s rekreaci a odpocinkem muzZe byt do jisté miry uspokojujici, nicméné je nutné brat
v potaz 1 rekreaci v pfirodé a pfi poznani kulturné-historického dédictvi, ktera taktéz

muze vést k odpocinku bez pritomnosti alkoholickych napoji.

Otazka ¢. 10. — Co by Vas vice motivovalo pro naplinovani dovolené

v Jihomoravském Kraji oproti jinym destinacim? (Ize oznacit vice moZnosti)

Obr. 17: Motivace, pfednost pred jinymi kraji

Pfirodni krisy I |23
Vinoa vinafské oblasti I 17
Kultumi a historické pamatky HEE S (]
Kvalitni a exkluzivni gastronomic I 75
Kvalimg&j§i dopravni nfrastruktury S 53
Kvalimé&j§i ubytovaci zafizeni m—— 4]
Festival m—— 32
Mili lidé 1 2
Majitelé penzionu 1 1

0 20 40 60 80 100 120 140

Zdroj: zpracovano autorem

Desata otdzka v dotaznikovém Setfeni se zaméfila na CasteCnou diferenciaci
Jihomoravského kraje jako destinace oproti jinym. Vybér odpovédi koreluje s predeslym
dotazovanim a podporuje tyto hlavni motivy a prvky, které jsou klicové pro naplanovani
dovolené v Jihomoravském kraji. Na rozdil od pfedeslych dotazi mohli respondenti volit
vice moznosti najednou a tim zohlednit vicero motivacnich prvkt. Odpovédi dle obr. 18
s vice nez 100 odpovéd'mi respondenti zvolili kulturné-historické pamatky, vinafstvi a

v

prirodni krasy. Kvalitn€jsi ubytovaci zatizeni a lepsi dopravni infrastrukturu vybirali
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respondenti v Cetnosti 41 a 53 odpovéedi. Festivaly a kulturni akce z vydefinovanych
odpovédi méli nejmensi zvolenou hodnotu. Mezi své jedinecné odpovédi respondenti

zaradili milé lidi, nebo nedokazali urcit.

Otazka €. 11. — Jaké faktory si myslite, Ze by mohly prispét k rozvoji cestovniho
ruchu v Jihomoravském kraji?

Obr. 18: Faktory k rozvoji v Jihomoravském kraji

Nespecifikovino I (8
Doprava, MHD, vlaky, ddlnice e 42
Propagace, reklama, inzerce I 2]
Neni potfeba, je tam vie, co tam ma byt S ——— ()
Zachovéni pirodnich kras, udrzitelnost  IEE—— 8 |7
Niz§i ceny sluzeb IEEE— 8 16
Ubytovaci kapacity, sezonnost = |4
Sirsf spektrum sluzeb m— 11
Vice kulturnich akci mmmm—m 8

Vice vinafsivi mmmm 6

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Zdroj: zpracovano autorem

Oteviena otazka €. 11. na faktory, které by mohly ovlivnit budouci rozvoj cestovniho
ruchu v Jihomoravském kraji setkala s velkym mnozstvi jedine¢nych odpovédi. Nicméné
68 respondentii svou odpovéd na otdzku nespecifikovalo. Nejvice odpovedi se
pohybovalo okolo tématu dopravy, at’ uz zlepSenim prijezdu DI, lepSim vlakovym
spojenim, zlepSenim silni¢ni dopravy anebo lepsi infrastrukturou z pohledu vétsiho poctu
MHD spoji. Druhou nejvice zastoupenou odpovédi, byla vétsi inzerce, propagace a
reklama Jihomoravského kraje. Téméf identickou hodnotu méla odpovéd’, kde
respondenti kraji nenavrhli zadny faktor s komentéfi, Ze se v z4jmovém uzemi nachazi
vSe pro budouci rozvoj cestovniho ruchu. Podobné hodnoty mély odpovédi tykajici se
zachovani pfirodnich kras, udrZitelnost Zivotniho prostiedi a niz§i ceny sluZeb.
V kontextu zvySeni ubytovacich kapacity v rdmci sezonnosti pfifadilo odpoved 14
respondentd. Sir$i spektrum sluzeb by k budoucimu rozvoji cestovniho ruchu zvolilo 11
dotazovanych. Hodnoty neptesahujici 10 odpovédi meéli okruhy tykajici se vice

kulturnich akei a vice vinafstvi.
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Otazka ¢. 12. — Jak byste hodnotili dopravni dostupnost turistickych atraktivit
v Jihomoravském kraji? (znamkujte jako ve Skole 1-5)

Obr. 19: Hodnoceni dopravni dostupnosti atraktivit

1 Vibomé
2 Chvalitebné
3 Dobré
4 Dostatecné

5 Nedostateéné

Zdroj: zpracovano autorem

Dopravni dostupnost turistickych atraktivit je taktéz velmi dilezita pro rozvoj cestovniho
ruchu, jelikoZ hraje klicovou roli pro navstévnost. Proto se otdzka €. 12. zamétfuje na
problematiku a dava tak moznost respondentim hodnotit opét na asocia¢ni Skale od 1-5.
Nejvice zastoupenou znamkou byla dle obr. 20 znamka za 2. Primérnou znamkou za 3
hodnotilo dopravni dostupnost 66 respondentl. Nejlepsi zndmkou za 1 hodnotilo 38
dotazovanych. Spodni hranici $kaly méli znamky 4 s Cetnosti 26 a 5 odpovédi obdrzela
znamka za 5. Vysledky této otdzky jsou spole¢né s invencnimi odpovéd'mi z otazky €.
11. vjisté vazbé a je zde patrné, Ze zlepSeni dopravni infrastruktury pfevazné v oblasti
spoju MHD, silni¢nich komunikaci anebo do centra Brna ve spojitosti s D1, by vedly

k lepSimu hodnoceni a v budoucnu k navySeni navstévnosti téchto atraktivit.

Otazka €. 13. — Jakou pozitivni asociaci si s Jihomoravskym krajem jako destinaci
spojujete? (Ize oznadlit vice moZnosti)

Obr. 20: Pozitivni asociace

Vinoa vinafstvi I 67
Piroda a krajinnd rozmanitost I |27
Historické pamatky a kultura I 125
Geastronomie a mistni speciality GGG 76
Sportovni aktivity a turistika  IEEEG—G—— (0
Kvalitni ubytovacia stravovaci sluzby I 35
Dostupnost a dobrd dopravni infrastruktura NS 25

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
Zdroj: zpracovano autorem
Asociace jsou skvélym nastrojem, diky kterému se mohou respondenti 1épe veitit do své

odpovédi, kterd bude co nejvice autentickd. Pro komplexni zardmovani a usnadnéni

53



odpovédi, byla respondentiim udélena moznost vybrat vice pozitivnich asociaci najednou.
Nejvice se respondenttim Jihomoravsky kraj jako destinace cestovniho ruchu dle obr. 21.
spojuje s vinem a vinafstvim, které jsou preferovanéjSim pied ptirodou a krajinnou
rozmanitosti spoleéné s historickymi pamatkami a kulturou o 40 odpovédi. Ctvrta
nejpozitivnéj$i odpoveéd’ respondentl byla gastronomie a mistni speciality, po kterych
nasledovaly sportovni aktivity a turistika, kterd je v kraji taktéz popularni. Nejméné
pozitivni asociaci méli respondenti s kvalitou ubytovacich a stravovacich sluzeb spolecné

s dostupnosti a dobrou dopravni infrastrukturou.
Otazka ¢. 14. — Jakou negativni asociaci si s Jihomoravskym krajem jako destinaci
spojujete? (Ize oznadit vice moZnosti)

Obr. 21: Negativni asociace

Nadmérny pocet turisth v sezonc e | 13

Vysoké ceny ubytovani a sluzeb mEEEEEEEEEEEEEE 96
Nedostatecna dopravni infrastruktura IEEEEEEGEGEEEEEE  59
Nadméma konzumace alkoholickych napoji e ———————— 16
Nizkd bezpecnost IEEE——— 28
Omezené mnozstvikulturnich a historickych pamatek m— . 24
Zidné negativniasociace mmm 7

Zneciseni a environmentalni problémy 0

Zdroj: zpracovano autorem

Diky ptedeslé otazce je vice nez nutné, aby tato otdzka v dotazniku nésledovala, jelikoz
se u ni respondenti zamysleli nad pozitivy a vzapéti mohou uvazovat, jaka je jejich
negativni asociace. Nejvice dotazovanych oznacilo dle obr. 22. nadmérny pocet turisti
v sezonné jako jejich negativni asociaci. Druhd respondenty nejzastoupenéjsi odpoveéd
byla v kontextu vysokych cen ubytovani a sluzeb. Podobné hodnoty zaznamenaly
negativni asociace spjaté s nedostatenou dopravni infrastrukturou a nadmérna
konzumace alkoholickych napojii. Negativni asociace, které neptekonaly hranici 30
odpovédi byly omezené mnozstvi kulturné-historickych pamatek a nizkd bezpecnost
v destinaci. Zajimavym tudajem v kontextu negativnich asociaci je fakt, ze 7
dotazovanych si nespojuje zadnou, coz by v idedlnim ptipadé dlouhodobé rozvijejici se

destinace mohl byt idealni budouci stav.
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Otazka €. 15. — Jaky je Vas pohled na alkohol v ramci cestovniho ruchu?

Obr. 22: Pohled na alkohol v rdamci CR

= Alkohol je dilezitou soucastia
piispiva k aktraktivité regionu

= Alkohol hraje svou roli a nemél by
byt hlavnim lakadlem destinace

Alkohol v CR md v minimalni nebo
zadny vyznam

Alkohol v tomto spojeni vnimam
negativng, jelikoz pfispiva k
problematice alkoholismu

Zdroj: zpracovano autorem

Otazka se zaméfenim na etiku v podobé alkoholu a jaké ma dle respondentli v rdmci
cestovniho ruchu postaveni, byla strategicky zvolena jako zav€re¢na, aby respondenty
neovlivnila v dalSich odpovédich. Jelikoz je Jihomoravsky kraj notoricky znamy
vinafstvim spole¢né s jeho produkty a konzumaci, ma tato otazka v dotazniku své misto.
Nejvice zastoupenym pohledem respondentli na tuto problematiku byl ve spojitosti
s alkoholem, ktery hraje svou roli, nicmén¢ by nemé¢l byt hlavnim lakadlem turisti do
destinace. Témc¢t tietina dotazovanych oznacila alkohol jako dileZitou soucast, ktera
prispiva k atraktivité regionu. Minimalni vyznam alkoholu v cestovnim ruchu piidélilo
31 respondentt a dalSich 20 respondentti se k alkoholu stavi negativné a vnimaji ho jako

piispévek k problematice alkoholismu.

9.2 Shrnuti dotaznikového Setieni

Dotaznikové Setfeni poskytnulo dulezit¢ informace ohledné preferenci a nazorQ
respondentll pfi ucasti na cestovnim ruchu v Jihomoravském kraji. Nejvice respondentii
bylo zastoupeno pohlavim Zen, které projevily vétsi z4jem o vyplnéni dotazniku. VEkova
skupina, ktera se nejsilnéji projevila ve vyzkumu byla vrozmezi 18 az 29 let.
Frekventovanost navstév respondentti byla variabilni, nicméné nejvice respondentli
navstévuje Jihomoravsky kraj méné¢ nez jednou ro¢né, coz miize indikovat urcité budouci
trajektorie v podobé& vétsi inzerce kraje, kterou respondenti v dotazniku neopomijeli.
V kontextu ubytovani jsou nejvice preferované penziony a hotely, zatimco Airbnb a

kempy jsou dle odpovédi respondenti méné popularnéjsi. Kvalita ubytovacich zatfizeni
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byla respondenty hodnocena pievazné kladné. Hlavnim divodem cesty do
Jihomoravského kraje je rekreace spole¢né s vinaistvim a kulturnimi udalostmi. Nejvice
motivacni faktorem a zaroven pozitivni asociaci pro respondenty byly pfirodni krasy,
vinafstvi a gastronomie spole¢né s kulturné-historickymi pamatkami. Z pohledu dopravni
dostupnosti atraktivit respondenti hodnotili v pozitivnim duchu, nicméné zlepseni spojt
MHD, silni¢nich komunikaci dle néslednych odpovédi by mohlo vést k budoucimu
zlepseni a ndslednému rozvoji. Vramci negativnich asociaci respondenti
s Jihomoravskym krajem se respondenti shledavali s nadmérnym poctem turistl v sezoné
a svysokymi cenami ubytovani a sluzeb. Z pohledu etického zastoupeni alkoholu
v cestovnim ruchu vétSina respondentll povaZzuje za dllezitou, ale ne za hlavni soucast,
ktera by méla tvofit atraktivnost regionu. MenSinovy pocet respondentl povazuje alkohol
za negativni prvek, ktery muze pfispét k problémim s naslednym alkoholismem.
Vysledky tohoto Setfeni ukazuji jak negativni, tak pozitivni vnimani respondenti na
Jihomoravsky kraj zpohledu cestovniho ruchu, ktery hned v nékolika oblastech
zaznamenal kladné hodnoceni s pozitivni vazbou, coz jen poukazuje na jeho silny
potencidl pro cestovni ruch a zaroven poukéazal na mozné oblasti pro zlepSeni a nasledny

budouci rozvoj v Jihomoravském kraji jako destinaci.
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10 Mozné trajektorie budouciho rozvoje

Jihomoravsky kraj je dle vysledki analyz jednou z popularnich destinaci v Cesku.
Dutivodem této popularity je jeho bohaté pfirodni a kulturni dédictvi, které¢ v kombinaci se
strategickymi kroky na regiondlné fidici Urovni formuji kompletni celek centra
cestovniho ruchu.

Vyznam cestovniho ruchu pro Jihomoravsky kraj hraje kliCovou roli pro ekonomicky rist
regionu spole¢né s vytvafenim pracovnich mist. Zminény vinaisky cestovni ruch
v Jihomoravském kraji dle ProkeSe (2013) hraje vyznamny, z pohledu respondentt
dokonce nejvyznamnéjs$i motivacni faktor a soucast cestovniho ruchu v kraji, ktery se
podili na tvorbé pfilezitosti pro mistni obyvatele, zachovani tradic a folkloru. Rozvoj
v oblasti vinaistvi je do budoucna pro Jihomoravsky kraj nejpravdépodobné;jsi soucasti
dlouhodobé strategie.

Strategické plany kraje na rozvoj cestovniho ruchu se zamétuji na nékolik klicovych
oblasti, které zahrnuji podporu lokalni ekonomiky, zlepseni infrastruktury, marketing
destinace a udrzitelny rozvoj, které spole¢né pomohou ptilakat vétsi mnozstvi turisti a
prodlouzit jejich pobyt v destinaci (Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského
kraje na roky 2021-2027).

Kraj si do budoucna klade za cil zlepsit dopravni infrastrukturu a dostupnost regionu, tyto
akéni kroky zahrnuji rozvoj silni€nich komunikaci a Zelezni€nich siti, které by tak mély
zlepsit dostupnost destinace a snizit dopravni zatéz. Pfedpokladem pro financovani téchto
plant a jejich nasledné realizace jsou fondy EU, statni a krajské. Na tyto akéni kroky se
vaze 1 vystup z dotazniku, ktery se do touto problematikou také zabyva a respondenti jej
uvadéji nejcastéji jako faktor, ktery v budoucnu napomize rozvoji cestovniho ruchu
v Jihomoravském kraji.

Udrzitelny rozvoj je jeden z hlavnich cilii odborti pro regiondlni rozvoj. Strategie pro
dosaZeni cile je zaméfena na rozvoj cestovniho ruchu spolecné s ochranou piirodnich a
kulturnich zdroji (Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje na roky
2021-2027). S ohledem na pfirodni a kulturni atraktivity, jak zdraznil Zelenka (2012),
sunosnou kapacitou a jeji dualezitosti v oblasti udrzitelného rozvoje. Moderni
technologie, fizeni a marketing v kontextu ochrany té€chto atraktivit by taktéz v budoucnu
ptedesel negativnim dopadim a zvysil pfinosy pro destinaci. Ekoturismus je jednim

z trendii aktualni doby, kdy turisté hledi na Zivotni prostfedi a udrzitelnost destinace.
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Pokud se Jihomoravskému kraji podafi naplnit tento potencial miZze se stat ukdzkovou
destinaci pro udrZitelny cestovni ruch v Cesku.

Zminény marketing a propagace by se mohl v budoucnu promitnout i do mén¢ zndmych
lokalit, které nejsou tolik inzerovdny do spolec¢nosti napi. okolni obce a mésta
Moravského krasu a Podyji. Atraktivity jsou propagované, ale ne do takové miry jako
napif. LVA, Brno a vinafské oblasti na Palavé. Marketing sméfovan do téchto oblasti by
pomohl regionu diverzifikovat svou turistickou poptavka a do budoucna zvétsit mnozstvi
turistd, kteti pficestuji do kraje. Branding ,,Jizni Morava“ ve spolupraci kraje s organizaci
CzechTourism napomaha tomuto trendu a podporuje efektivitu téchto propagacnich

aktivit a maximalizuji jejich dosah.

10.1 SWOT analyza

Tab. 10: SWOT analyza Jihomoravského kraje

SILNE STRANKY SLABE STRANKY

Strategicka poloha kraje a dostupnost turistickych | Spatna dopravni dostupnost nékterych okrajovych
atraktivit Casti kraje

Bohata pfirodni a kulturni bohatstvi Sezonnost — cestovni ruch mize byt zavisly na

ro¢nim obdobi a pocasi — vice letnich aktivit

Vinatsky cestovni ruch Rist cen nemovitosti

Dlouhodoba popularita regionu Jizni Moravy Malé inzerce méné navstévovanych atraktivit kraje

Pritomnost CHKO a narodniho parku Dopravni tahy D1 a zelezni¢niho koridoru

Prilezitosti Hrozby

Vicenasobna navstévnost kraje za rok Problematika alkoholismu

Rozvoj pési turistiky a cykloturistiky Starnuti obyvatel / Vylidnéni venkovského
prostoru

ZvySeni atraktivity méné znamych oblasti kraje Zhorseni bezpec¢nostni situace v CR / Globalni
pandemie

ZvySeni prumérné doby pobytu hostli Neptiznivé prirodni katastrofy — hurikan, zaplavy

Rozvoj nékterych forem turismu (pivni, temnd, | Nadmérné ceny sluzeb

filmova a festivalova)

Zdroj: vypracovano autorem dle dotaznikového Setfeni a Strategie rozvoje cestovniho

ruchu Jihomoravského kraje na roky 2021-2027 (2021)
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Z.avér

Tato bakalarskd prace byla zaméfena na potencidl rozvoje cestovniho ruchu
v Jihomoravském kraji. Cilem bylo identifikovat a analyzovat potencial rozvoje
cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji. K naplnéni cile prace byly vymezeny
vyzkumné otazky, které k dosahnuti cile asistovaly a umoznily ziskdni klicovych faktorti
prispivajici k atraktivit¢ regionu, motivaci turistli, stav ubytovacich zafizeni a odhalit
mozné oblasti pro rozvoj. Vyzkumné otazky budou zodpovézeny v nasledujicich
odstavcich.
Na otazku ohledné specifickych faktort, které nejvice prispivaji k atraktivité turistickych
lokalit Jihomoravského kraje bylo zjisténo, ze atraktivni lokality maji charakter bohatého
kulturniho dédictvi spole¢né s pfirodni rozmanitosti a vinnou révou.
Pro urceni hlavnich motivii pro turisty podniknout své cesty do Jihomoravského kraje
slouZzila otazka mifena na tuto problematiku. Vysledky z dotaznikového Setfeni potvrzuji
Navstévnost ubytovacich zatizeni a jejich schopnost dostat potiebam turistii byla z velké
castky zodpovézena v analytické Casti prace zaméfené na vyzkum HUZ a lazek, které
projevuji nadale po pandemii COVID-19 rostouci tendenci, taktéz jako tomu bylo po
hypotecni krizi v roce 2012. Potfebam turisti ubytovaci zatizeni vyhovuji v jisté miie s
nejvyse zastoupenou zndmkou 2 na Skale od 1 do 5, pfi¢emz si ale turisté jako negativni
asociaci vybavili ptedev§im vysoké ceny sluzeb spolecné s nedostatecnou kapacitou v
sezonnich obdobich.
Jako klicové oblasti pro rozvoj potencidlu cestovniho ruchu jsou stile nejvice do
budoucna favorizované oblasti Brno a okoli spolecné s Palavou a LVA, ackoliv na
zékladé¢ provedené analyzy bylo zjiSténo, Zze Jihomoravsky kraj disponuje silnou
zakladnou pro budouci rozvoj v cestovnim ruchu i v dalSich turistickych oblastech
v regionu.
Tato zjisténi utvrdila pozici Jihomoravského kraje jako popularni destinace diky svym
kulturné-historickym pamatkam, zivotnimu prostfedi a tradicim spojenych s vinatstvim.
Specificka forma cestovniho ruchu predstavuje pro kraj zakladni pilif pro nadstavbu
dalsiho rozvoje v podob¢ vétsi propagace a diverzifikace méné navstévovanych regionti
kraje napt. okolni obce turistické oblasti Moravského krasu.
Byla zjisténa urcitd korelace mezi vinarskymi regiony, navstévnosti pamatek a HUZ napf.
u turistické oblasti Palava a LVA. Moznost potencidlniho rozvoje by se mohla
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v dlouhodobém horizontu odvijet v kontextu zminéné diverzifikace cestovniho ruchu
v Jihomoravském kraji, maximalizovat tak celkovy potencial izemi a pfedejit masovému
turismu, ktery by pii ptfekroCeni unosné kapacity v preferovanych a propagovanych
oblastech degradoval zivotni a kulturni prostiedi kraje.

Dalsim zjiSténim této bakalarské prace byla dopravni infrastruktura, kterd je v kraji
rozvinutd z pohledu ubytovacich zatizeni a dopravy. Dotaznikové Setfeni odhalilo, Ze pro
potieby turistim prostory HUZ vyhovuji a hodnoti je kladné, nicméné vysoké ceny a nizsi
kapacity v sezoné pfispivaji k nespokojenosti turisti a k moznému overturismu
v destinaci. Hodnoceni dopravni infrastruktury taktéz pfedstavuje pro kraj zakladni pilif
pro nasledny rozvoj, ktery by se dle vyzkumu mél nadale zlepSovat, obzvlasté v oblastech
spojli MHD a plynulosti D1, které pfisp€ji k lepSi dostupnosti kraje a nasledné
dostupnosti turistickych atraktivit 1 bez nutnosti pouZziti automobilu.

Na zaklad¢ téchto zjisténi byl cil této bakalarské prace naplnén, zaroven je ale velmi
obtizné definovat novy potencidl v jiz velmi rozvinutém regionu v oblasti cestovniho
ruchu, jakym Jihomoravsky kraj bezesporu je.

Ackoliv je vyzkum potencialu cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji, ktery je jiz
dominantni turistickou destinaci s jedinecnym vinai'skym cestovnim ruchem a pamatkami
UNESCO v Cesku, je stale potieba tento trend v kraji rozvijet a pracovat s udrzitelnosti
a snahou zachovat pfirodni krasy, kulturni dédictvi a souziti mistnich komunit. Navrzena
cesta v podob¢ diverzifikace nabidky kraje v podobé vice konkurenceschopnych

turistickych oblasti uvnitf regionu by mohla mit za nasledek prave to.
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Seznam pouzitych zkratek

ZKkratka
CSU

CR

EU

HUZ
CHKO
LVA
MDCR
MZPCR
NIPOS
NP

NPU
NULK
UNWTO
UNESCO
SWOT
WTTC

Vysvétleni

Cesky statisticky tfad

Ceska republika

Evropské unie

Hromadna ubytovaci zatizeni

Chranéna krajinna oblast

Lednicko-valticky areal

Ministerstvo dopravy Ceské republiky
Ministerstvo Zivotniho prostiedi Ceské republiky
Narodni informacni a poradenské stredisko pro kulturu
Narodni park

Narodni pamatkovy tstav

Nérodni tstav lidové kultury

Svétova organizace cestovniho ruchu
Organizace OSN pro vzdélani, védu a kulturu
Silné, slabé stranky, ptilezitosti a hrozby

Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu
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Priloha A: Dotaznik

1. Jakého jste pohlavi?

a) Zena
b) Muz
c) nepfteji si uvést

2. Jaky je Vas vék?

a) mén¢ nez 18 let
b) 18-29 let

c) 30-45let

d) 46-60 let

e) 61 letavice

3.V jakém Kkraji dlouhodobé Zijete?

a) Olomoucky kraj

b) Zlinsky kraj

¢) Kralovehradecky kraj
d) Moravskoslezsky kraj
e) Pardubicky kraj

f) Kraj Vysocina

g) Jihomoravsky kraj
h) Liberecky kraj

1) JihoCesky kraj

j) Karlovarsky kraj

k) Ustecky kraj

1) Strfedocesky kraj

m) Hlavni mésto Praha
n) Plzensky kraj

4. Jak Casto v roli turisty navstévujete Jihomoravsky kraj?

a) Vice nez 5x ro¢né

b) 2-5x ro¢né

c) Ixrocné

d) Mén¢ nez 1x rocn¢

e) Nikdy jsem nenavstivil/a

5. Jaky typ ubytovacich zarizeni volite pri Vasi cesté do Jihomoravského kraje?

a) Hotel
b) Penzion
c) Airbnb
d) Kemp
e) Jiné



6. Kolik typu z vySe uvedenych ubytovacich zafizeni jste jiz v Jihomoravském
kraji vyzkousSeli?

a) 1
b) 2az3
c) 4avice
d) Jiné
7. Jak byste hodnotili kvalitu ubytovacich zaFizeni v Jihomoravském kraji?
(znamkujte jako ve Skole 1-5)
a) 1
b) 2
c) 3
d) 4
e)

8. Jaky je hlavni diivod Vasi cesty do Jihomoravského kraje?

W

a) Odpocinek a rekreace
b) Préce nebo studium
¢) Kulturni udalosti

d) Vinafstvi

e) Jiné

9. Ktery z nasledujicich prvki povaZujete za nejvice motivacni pro Vasi cestu do
Jihomoravského kraje?

a) Pfirodni krasy

b) Vinafstvi a gastronomii

¢) Kulturng-historické pamatky
d) Sportovni a rekreacni aktivity
e) Festivaly a kulturni akce

10. Co by Vas vice motivovalo k naplinovani dovolené v Jihomoravském Kkraji
oproti jinym destinacim? (Ize oznacit vice moZnosti)

a) Kovalitngj$i ubytovaci zatizeni

b) Kulturni a historické pamatky

¢) Kvalitnéj$i dopravni infrastruktura
d) Kvalitni a exkluzivni gastronomie
e) Ptirodni krasy

f) Vino a vinatské oblasti

g) Jiné

11. Jaké faktory si myslite, Ze by mohly prispét k rozvoji cestovniho ruchu

v Jihomoravském kraji?



12. Jak byste hodnotili dopravni dostupnost turistickych atraktivit
v jihomoravském kraji? (znamkujte jako ve Skole 1-5)

a)
b)
c)
d)
e)

1
2
3
4

9]

13. Jakou pozitivni asociaci si s Jihomoravskym krajem jako destinaci spojujete?

(Ize oznacit vice moZnosti)

a) Historické pamatky a kultura

b) Pfiroda a krajinna rozmanitost

¢) Vino a vinaistvi

d) Gastronomie a mistni speciality

e) Sportovni aktivity a turistika

f) Kvalitni ubytovaci a stravovaci sluzby

g) Dostupnost a dobra dopravni infrastruktura
h) Jiné

14. Jakou negativni asociaci si s Jihomoravskym krajem jako destinaci spojujete?

(Ize oznacit vice moZnosti)

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)

Nadmérny pocet turistll v sezonné

Vysoké ceny ubytovani a sluzeb

Nedostatecna dopravni infrastruktura

Znecisténi a environmentalni problémy

Omezené mnozstvi kulturnich a historickych pamatek
Nizka bezpecnost

Nadmérna konzumace alkoholickych népojii

Jiné

15. Jaky je Vas pohled na alkohol v ramci cestovniho ruchu?

a)
b)
c)
d)

e)

Alkohol je dulezitou soucasti a prispiva k atraktivité regionu,

Alkohol hraje svou roli, ale nemé¢l by byt hlavnim lakadlem destinace.

Alkohol v cestovnim ruchu mé4 minimalni nebo Zadny vyznam

Alkohol vtomto spojeni vnimam negativné, jelikoz piispiva k problematice
alkoholismu

Jiné



Abstrakt

Vacovsky, B. (2024). Potencidl rozvoje cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji
[Bakalatska prace, Zapadoceska univerzita v Plzni].

Klicova slova: cestovni ruch, infrastruktura, Jihomoravsky kraj, kulturni dédictvi,
strategie rozvoje, turistické oblasti, udrzitelny rozvoj, vinatstvi

Tato bakalafské prace se vénuje potencialu rozvoje cestovniho ruchu v Jihomoravském
kraji. Kraj je délen celkem do péti turistickych oblasti, a to na Brno a okoli, Palavu a
LVA, Znojemsko a Podyji, Slovacko a Moravsky kras a okoli. V préci jsou vyuZivana
jak primarni, tak sekundarni data. V rdmci sekundérnich dat jsou v praci zkoumané¢ HUZ,
pocty hostll, pfenocovani a nadrodnosti diferenciace nerezidentl v regionu a navstévnosti
pamatek. Priméarni data jsou v praci zahrnuta pomoci dotaznikového Setfeni. V dotazniku
byly stanovené otazky, které si kladou za cil odhalit preference a postoje turistl, kteti
navstivili v minulosti anebo pravidelné€ navstévuji Jihomoravsky kraj. Hlavnim zji$t€énim
prace jsou faktory, které ovlivituji cestovni ruch v regionu, ale také faktory, které se

mohou podilet na jeho budoucim udrzitelném rozvoji.
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This bachelor thesis focuses on the potential of tourism development in the South
Moravian Region. The region is divided into five tourist areas, namely Brno and
surroundings, Palava and LVA, Znojmo and Podyji, Slovacko and Moravian Karst and
surroundings. Both primary and secondary data are used in this paper. Within the
secondary data, the thesis examines HUZ, numbers of guests, overnight stays and
nationality differentials of non-residents in the region and sightseeing. Primary data is
included in the thesis through a questionnaire survey. The questionnaire set questions that
aim to reveal the preferences and attitudes of tourists who have visited in the past and/or
regularly visit the South Moravian Region. The main findings of the thesis are the factors
that influence tourism in the region, but also the factors that may contribute to its future

sustainable development.



