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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky" rok 2012/2013

Jméno studenta: Martin Bartik

Studijni obor/zaméreni: Podnikovi ekonomika a management

Téma bakaldFské prace: Plin maketingu na internetu pro konkrétni firmu
Hodnotitel — oponent: Ing. Lucie ValliSova

Podnik — firma: Fakulta ekonomicks, ZCU v Plzni

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad prace (refer$ni Cast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovéani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Grovesi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikadnim stupném:’ velmi dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng&:?

Tato bakalafska prace je co do obsahové a v&cné stranky zdafile zpracovana a dotyk4 se velmi
aktudlniho tématu. BohuZel formalni a graficka stranka celkovy dojem z prace velmi kazi (nova
kapitola se uvadi na novou strdnku, nestejné odsazeni odstavcd, nestejna velikost pisma u barevnych a
cernobile tiSt&nych stran, tisk proveden nasikmo a nestejné vysoko od horniho okraje a dal${). Praci
navrhuji klasifikovat stupném velmi dobie a doporucuji ji k obhajobg.
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Otazky a p¥ipominky k bliZ§imu vysvétleni pfi obhajobéz3

1. Jaké dal$i formy internetové reklamy kromé reklamnich bannert a PPC reklamy existuji?

2. Z jakych divodt se domnivate, Ze reklama typd word of mouth (WOM) za€ina nabyvat na
vyznamu? Charakterizujte rozdil mezi spontanim a umélym WOMem? Pro které produkty jsou
jednotlivé typy této reklamy vhodné?

3. Miizete bliZe specifikovat, jak byste aplikoval v tomto projektu affiliate program?

h”)

V Plzni, dne 10.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pfi odivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutfm na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupeii.

3 Strugné zdfivodnéte navrhovany klasifikaéni stupefi, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a p¥ipominky k bliz&imu vysvtleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otézky.

Posudek odevzdejte vyti§téni oboustranné na sekretariat KFU, FEK ZCU nejpozdéji do 20. 5. 2013. Posudek musi byt
opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani originélu).



