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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

OO

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Piedlozena prace svym rozsahem prevysuje pozadavky na BP. Studentka se snaZila vhodn& uplanit pii
zpracovani celou fadu metod a analyz, které si osvojila béhem studia. Zavery prace jsou uplatnitelné

v praxi, zaloZené na konkrétnich vystupech analyz. Z prace je ziejmy rozdil ve vyuZivani :
marketingovych nastrojti na B2B a B2C trzich, kde firma Inkasta s.r.o plisobi. Perfektni dojem z prace
kazi gramatické chyby a nejasn& formulovany cil prace v uvodni &asti kapitoly. Studentka respektovala
getné vystupy konzultaci s vedoucim prace, chybéla vétsi mira vlastni invence.
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Otazky a p¥ipeminky k blizSimu vysvétleni pii obhaj obé:*
1. Ktery z obou v praci rozliSenych trhit md pro firmu Inkasta s.r.0. Vet ekonomicky vyznam? Jak se

tato skuteénost promitd do marketingového Fizeni?
2. Prekryva se nékdy dopad a G€innost marketingovych aktivit na obou trzich? Uved'te piiklady.

/
V Plzni, dne 26.8.2013 #WW/M
Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

1 Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portédlu ZCU a odGivodnéte nize pii odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupe.

3 Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a ptipominky k blizSimu vysvétleni pti obhajobé — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad plzefiské €asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v ptipadg chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



