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HODNOCEN{ BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2012/2013
Jméno studenta: Katefina Forejtova
Studijni obor/zamé¥eni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Navrh komunikaé¢niho planu pro cilovou skupinu
rodiny s détmi a aplikace pro Techmania Science Center

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zaveéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

OO

Navrhuji klasifikovat bakalaskou praci klasifika¢nim stupndm: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Studentka se snazila uchopit komplexn& zadané téma a i ptes velkou snahu a ¢etné konzultace pfimo
ve vybrané organizaci se dopustila celé fady odbornych nedostatk a chybnych tivah. SWOT analyza
patii mezi situacni analyzy, nestoji zvlast’ (str. 16). V mtg. planu maji byt i tzv. akéni programy.
Finanéni ukazatele jsou uvedeny pouze do roku 2011. Na str. 35 nedoloZena tvrzeni o vyuZiti internetu
zenami. U SWOT analyzy chybi rozliSené podstrategie. Cela fada navrh (viz SLEVOMAT a vynosy
z ngj, Castka pres pul mil. K¢ do jednorazové propagace v ti§ténych médiich bez vyjadieni zasahu
cilové skupiny,...) je nerealnd, nesrozumitelna a nedomyslena.
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Otazky a p¥ipominky k bliz$imu vysvétleni pti obhajobé:*

1. Techmania Science Center je neziskovou organizaci a ma tedy omezené finanéni monosti
Vv porovnani s jinymi formami podnikéni. Mate pfedstavu, jaky rozpo¢et mam TSC na marketingové
aktivity na rok? Srovnejte s Vagimi navrhy.
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V Plzni, dne 20.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaite vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodn&ni
Klasifikaéniho stupng.

? Kliknut{im na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupei.

? Strugné zditvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé a tri otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzetiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



