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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: Katerina Forejtova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Navrh komunikaéniho plianu pro cilovou skupinu

rodiny s détmi a aplikace pro Techmania Science Center

Hodnotitel — oponent: doc. Ing. Petr Cimler, CSc.
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vet, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:" velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:*

PredloZen4 bakalafskd prace se vyznauje celou fadou nepfesnosti a chyb v odborné terminologii
(situa¢ni analyzy, SWOT, event,...) a zarovefi vagnimi Gvahami v praktické ¢asti. Studentka
nedokézala proniknout do podstaty marketingového fizeni neziskové organizace, jakou je vybrand
organizace a zohlednit specifika s tim spojend. Kladn& hodnotim vybér a charakteristiku cilové
skupiny a realizované dotaznikové Setieni. Zaroveii rozsah pouzité literatury svédéi o zdjmu studentky
o kvalitni zpracovani tématu. S ohledem na pfipominky lze praci hodnotit jako dobrou az velmi
dobrou.




, FAKULTA EKONOMICKA
FAKULTA EKONOMICKA

ZAPADGEESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

URIVERZITY
V PLZNI

M

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:®

Vysvétlete podstatu event marketingu a srovnejte s Vasimi navrhy.

V Plzni, dne 22.5.2013 Podpis hodnatitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Struéné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otéazky a piipominky k bliZ§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ckonomickd ZCU — v pripads plzetiské ¢4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznéani
originalu).



