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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, irovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

I

L]
< I >

LI DAL IO -

XICIXCICICIXXCCCOXKCCT =
OO0OOOOOOOOO0OOOO =

I

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:' nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predklddana prace je zaméfena na problematiku marketingu v oblasti lazefistvi. Autorka v ivodu
vyty€uje cile, ve kterych vSak neni zminéno, Ze dominujici prakticka &ast bude vhodné propojena

s vysledky reSer§e odborné literatury. A priori nejde o zdvaZnou chybu, nicméné ve skute¢nosti pak
opravdu dochazi k tomu, Ze literarni reSer$e a prace s odbornou literaturou je na nedostate¢né irovni.
Text je nepfehledné Elenén a tvrzeni (resp. napt. i diléi kategorizace) velmi asto nejsou podloZena
odpovidajicimi zdroji. V praci se také objevuji tvrzeni, kterd jsou nejasna, popi. zavadéjici — napf.
"opakem distribuce je dostupnost" — str. 25 apod. Z praktického hlediska chybi rozpracovana analyza
externiho prostiedi, na kterou se autorka odvolava pfi prezentaci vysledkd formou SWOT. Jsou
jmenovany produktové segmenty, které lazn& pokryvaji, aviak o cilovych segmentech zdkaznika,
jejich vyznamu apod. neni mnoho fe€eno (pouze se docitdme, Ze zahrani¢nich klientd je vice nez
Ceskych). Propojent teoreticka ¢ast-prakticka &ast je na velmi $patné tirovni, vétsinou se jedna pouze o
obecnd tvrzeni, ktera jsou pfevzata z jedné &i dvou odbornych publikaci (kterych je v seznamu
literatury celkové velmi malo). Za vyzkum jako takovy povaZzuje autorka pouze dotaznikové Setieni.




FAKULTA EKONOMICKA
FAKULTA EKONOMICKA

P zieapoceske Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

UNIVERZITY
V PLZNE

Prezentace jeho vysledki probih4 formou, kdy informace jasn& vyplyvajici z obrazkd jsou pouze
piepsany formou textu. Dotaznikové Setfeni jako takové je pak (jako néstroj pro ziskavani informaci)
charakterizovano takto: "Dotazniky jsou rovnéZ povaZovany za velmi ekonomické, diky jejich
pofizovacim nékladim se omezuji pouze na technickou oblast (napsani, vytisténi a jejich distribuce)."
—_ str. 40. Celkovou troveti pak podtrhuje i absence jakychkoli demografickych charakteristik vzorku.
Kladng hodnotim autor&iny aktivity, které v daném podniku vykonavala i pfed zpracovanim
bakala¥ské prace, nicméné pokud se hovori o tom, e bylo diskutovano s vedenim podniku o
procesech, které se v dané firme realizuji, bylo by vhodné tyto procesy zminit. V préci nezaznélo
mnoho podstatnych informaci, které jsou pro toto téma diilezité. Navrhy, které tvoii zavérecnou cast
prace pak mnohdy jisté maji potenciél zlepsit stavajici stav, nicméné prace je na pomezi mezi
hodnocenim "dobfe" a "nevyhovél". Vysledné hodnoceni bude predmétem dikuse zkuebni komise na
z4klad® obhajoby bakalatské préace.
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Otizky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:3

1. Jaké jsou kli¢ové segmenty zékaznikll dané firmy a jakou roli pro podnik hraji?

2 Jaké zékladni faktory externfho prostredi firmu ovliviiuji a jakym vyvojem v nedéavné minulosti
prosly?

3. Jak konkrétng vypada vyuziti nastrojii marketingoveé komunikace (v&. vyhod a nevyhod), kterd je
v soudasné dobg realizovéana?

V Plzni, dne 9. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupeii.
2 §truéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pipominky k bliz§imu vysvétlenf pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



