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Jméno studenta: Ondfrej Barta

Studijni obor/zaméfeni: MOC

Téma bakalarské prace: Krajské volby 2012 pohledem politického marketingu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny p¥inos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagigtorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podeziela shoda

Posouzen - je plagiat

LI

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupndm:? velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Predklddana bakalarska prace se zabyva volbami do krajského zastupitelstva Plzetiského kraje
pohledem politického marketingu. V uvodni &asti je definovan politicky marketing a jeho nastroje,

v dalsi ¢asti se autor zaméfil a velmi komplexn& zpracoval zakladni pojmy tykajici se volebniho
systému, postaveni kraji a krajskych organti. Ocefiuji pomérné zdafilé nastinéni situace pied volbami a
spolupréci s politickymi stranami, diky niz mohl autor detailn€ porovnat nastroje vyuzivané
jednotlivymi stranami. P¥inos prace vidim v dotaznikovém Setfeni, kterého se zugastnilo 210
respondenti, a ve vyvozen{ zavérl z odpovedi a porovnani s programy stran. V praci chybi misty
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zdroje v textu, text obsahujé téZ pomérné dost pieklept, cile nejsou v ivodu vymezeny jednoznacné.
Préci hodnotim jako "velmi dobrou".
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Otizky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pri obhajobg:*

Specifikujte, v &em piesné byl prelomovy rok 2006 a porovnejte kampang v roce 2006 a 2012
s diirazem na dali vyvoj?

Pokud je to moné (dohledatelné) vypoctéte, kolik K& musely uvedené strany vynalozit na zisk 1
hlasu, a proved’te srovnani.

Na str. 40 uvadite, Ze u skupiny 50+ pijde volit vice nez polovina respondenttl, kolik je to u ostatnich
skupin?
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V Plzni, dne 23S . 2243 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odfivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifika¢niho stupng.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otézky a pripominky k bliz§{imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzetiské asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



