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Jméno studenta: Daniela Vikova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Guerilla marketing a moZznosti aplikace pro

Techmania Science Center

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSer3ni ¢4st)
D) Clen&ni préace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahraniéni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
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P) Celkovy dojem z prace
Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzen - neni plagiat X
Posouzen - podezield shoda []
Posouzen - je plagiat ]
Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Téma prace je jednim z novych trendii v marketingu. V eské odborné literatufe neni guerilla
marketingu vénovan dostateény prostor, proto byla studentka nucena &erpat vice ze zahrani¢nich
zdrojii. Za vyzdvizenihodné lze oznagit pfiklady uspésnych a netsp&$nych realizovanych guerilla
kampani. Teoretickd a praktickd ¢ast se vhodné prolinaji a dopliiuji. Ne pIné jasné je definovani cile
préace. Studentka pracovala samostané a snazila se vychazet ve svém navrhu ze zkuSenosti svétovych
science center.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Byly Vase navrhy konzultovany s vedeném TSC a budou skute¢né realizovany?
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, %ﬂmm;
V Plzni, dne 15.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodnéte niZe pti odéivodn&ni
klasifika¢niho stupng.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupeti.

3 Strugné zdtivodn&nf navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripads plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeft 306 14; v pifpadg chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



