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Jméno studenta: Daniela Vlkova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Guerilla marketing a moZnosti aplikace pro
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Hodnotitel — oponent: doc. Ing. Petr Cimler, CSec.
Podnik — firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zd@ivodnéni navrhovaného klasifikaniho stupng:>

Predlozena bakalafskéa prace se orientuje na aplikaci jednoho z novych a stale vice vyuzivanych trendi
marketingové komunikace. Tomuto fenoménu neni v deské literatufe vénovana zatim dostatecna
pozornost, nejen proto musela studentka vychazet rovn&Z ze zahrani¢nich zdrojd. Science centra
nejsou v CR rovn&Z rozsifena, proto i v tomto ptipad¢ je ziejmy charakter price pfesahujici ramec
geského prostiedi. Cil prace zanika v textu Gvodni kapitoly, neni zfejmy. Studentce se vSak podafilo
navrhnout n&kolik komunika¢nich opatieni pro vybrané science center v souladu s principy
guerillovaného marketingu.
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OtazKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:3

Je mira vyuziti guerilla marketingu odli$nd v riznych statech Evropy? Pokud ano, vysvétlete a uved’te
ptiklady.

V Plzni, dne 22.5.2013 Pod%gﬁ%@
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé az tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripad® chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



