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Jméno studenta: Sabina Simkova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Néikupni chovani zakazniku ¢eského venkova
Hodnotitel — vedouci prace: doc.Ing.P.Cimler,CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zaveéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k FeSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:

Posouzen - neni plagiat X
Posouzen - podeziela shoda ]
Posouzen - je plagiat

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:2 dobfre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:®

Préce pfedstavuje sondu do chovani zékaznikd Nyfan pfi ndkupu zejména potravinaiského zboZi. Je
postavena na vyhodnoceni dotaznikového $etfeni, kterému pfedchdzi v praci struéna charakteristika
nakupnich moZnosti zékaznikl sledované lokality. Celkove je zadani prace naplnéno, cil formulovan
jasné&, presto lze uvést n€kolik vyhrad k postupu prace resp. formulacim: vymezeni provozovateld
malych a velkych hypermarketi (s.10), nepodloZené tvrzeni o orientaci zakaznikd z okolnich obci na
Nytany (s.18) - jde spise o predpoklad, neodliSeni kritéria nejéast&ji navitévovana prodejna a prodejna
s nejvétsimi vydaji za potraviny (s.23), opomenuti prodejny Kufland v Area Bory (s. 28), k metodice -
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celkové nizsi pocet respondenttl, nevyznadeni nizkého poétu respondentti u prodejny Coop Diskont,
formulace hypotézy ¢.5, netestovani hypotéz.
Vyhodnoceni Setfeni ma pouze vyrazné& popisny charakter, chybi analyticky charakter. (Viz otdzky)

AR ¥

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Vyhodnoceni hypotézy 2 - z jakého diivodu je preference prodejen Lidl témé&F dvojndsobnd nez
prodejen Penny?

Vyhodnoceni hypotézy 3 - z jakého diivodu je pro zakazniky s hlavni prodejnou mimo Nyfany hlavni
prodejna Lidl?

Vyhodnoceni hypotézy 4 - z jakého diivodu neni hlavnim déivodem pro volbu hlavniho ndkupniho
mista pro ndkup potravin dostupnost prodejny

V Plzni, dne 22.5.2012 Podpis hoghotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupng.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.

? Struéné zdiivodngni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pripad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznéni
originalu).



