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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranic¢ni literaturou, irovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préce
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:’

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Préce ptedstavuje pomérné rozséhlou a zdafilou charakteristiku postupt a procesii spojenych

s prodejem (shopem) na Eerpaci stanici v kontextu vztahu njemce a centraly. Autorka prokazala
schopnost aplikovat teoretické poznatky i schopnost vymezit v &innosti prodejny hlavni momenty
napliiujici prodejni strategie Cerpaci stanice resp. shopu. Lze konstatovat, Ze obsahem i rozsahem
préce spliluje jednoznaéné pozadavky kladené na tento stupeni kvalifikaéni prace. Autorka spravné
doplnila text bohatym obrazovym materialem, coZ pii stéZejni orientaci na mtg.komunikaci ani nelze
jinak, i v této oblasti pracovala s daty a ekonomickymi tdaji. Cil prace byl naplnén, uctyhodny je i
rozsah pouzitych zdroju.
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Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Popiste kontrolni mechanismy ze strany centraly OMV (napf. dodrZovéni postupii v oblasti nabidky
vérnostnich programt).
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé& — dvé& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



