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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Spinéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfiistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném:?

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:’
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Studentka si jako cil prace vyty¢ila stanoveni miry zndmosti a povédomi o firmé Nelar
celkové image spolecnosti na zaklad€ provedeného pruzkumu Tento cil byl naplnén, °1ejne jako
zé4sady oficidlniho zadani. Provedeny prizkum patif mezi silné stranky prace, v podsta té byly
realizovéany dva priizkumy formou osobniho dotazovani, celkové s dvéma sty respondenty. Rovnéz
teoretickd ¢ast prace je zpracovana kvalitng. Za slabsi 1ze hodnotit jazykové zpracovérnli bakalarske
prace a navrhy formulované pouze v obecné roving, bylo by vhodné napiiklad konkr etizovat
doporudeni tykajici se webovych stranek firmy. Na strang 55 v jedné vété studentka tVlldl Ze firma
nevénuje dostatednou pozornost nékterym prvkim corporate identity, Ze firemn{ kultufa nema jasné&
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stanovenou strukturu atd. a na téZe strance niZe hodnot{ jednotnou firemni identitu za silnou stranku,
coZ je matouci. '

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:* |

1. Na stran¢ 49 navrhujete zvysit znadmost firmy Nelan mezi vefejnosti intenzivngj$im '!ayuZivénim
dvou stavajicich komunikaénich néstrojii. Zamyslete se nad dal§imi, kreativn&j$imi moZnostmi
propagace jeji ¢innosti. |

2. Kriticky se vyjadiujete k otdzce dodrZovan{ corporate identity, zmitiujete 1 nedostatetné zpracované
internetové stranky. Uved'te konkrétni opatieni, ktera by méla firma Nelan v této souvislosti pfijmout.
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V Plzni, dne 23. kvétna 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky: |
! Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odéivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupns. |

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&n{ stupeti.

3 Struéné zdtvodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliZz§imu vysvétlen{ pti obhajobs — dv& aZ tii otazky. '

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick4 ZCU — v piipad? plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pFipad¥ chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originélu).




