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bych uvitala
lo na prvni

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamdieni:

T6ma bakal6isk6 prfce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Def,rnov6ni cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni prdce
C) Teoretick! zhkladpr6ce (reSer$ni d6st)
D) elendniprdce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykovd zpracovdniprdce (skJtadba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovfini pr6ce
G) Piesnost formulaci aprilce s oclbomfm iazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
D Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhrnu v cizimiazyce
J) Celkovy postup ie5eni aprice s informacemi
K\ ZhvEry prhce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) OdbornS? piinos prhce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ieSeni problematiky pr6ce
O) Celkovy dojem zpriice

Navrhuj i klasifi kovat bakaldiskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I

Struin6 zdrivodnini navrhovan6ho klasifi kainiho stupni : 2

Nejprve musim ocenit das a p6di, ktery studentka vdnovala mystery shoppingu. V pr6c
celliov6 srovn5ni cenovych nabidek v5ech hodnocenlfch firem ve formE grafu, tak aby
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pohled patmepoiadi jednotliqich cenoqich nabidek. ZaslabsipovaLuji tak6 stylisti u frovef, pr6ce.
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Othzky a piipominky k bliiSimu vysvdtleni pii obhajobE:s

Jak byste charakterizovala konkurendni prostiedi v oblasti plastovlfch oken?

Podpis

Metodickd pozn6mky:

I Kliknutim na pole vyberte poZadovanf kvalifikadni stupeil.
t strudnd zdrivodndni navrhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vdt.
t Otilzky a piipominky k bliZ5imu vysvdtleni pii obhajobd - dvE al,tii otilzky '

Posudek odevzdejte spolu s bakal6iskou/diplomovou pracl na sekretari6t Katedry marketingu, obc
ekonomick6 Z(U - v piipadd plzeilskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzeil 306 14; v ptipadd chebskd
22 - Cheb 350 I I (viz www.fek.zctt.cz). lPosudek musi bjt opatien vlastnorudnim podpisem
origin6lu).
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