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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba v&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroveii souhmu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a price s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:!
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

PfedloZena prace nema v ivodu konkretizovany cil a jeji obsah je ptilis podrobné ¢lenén dokonce na
Ctyfech stranach!

Teoretickou Cést za¢ind autorka poznamkou z historie marketingu, ale potom se pievazné€ drZi praci
Kotlera zejména z let 2001 a 2007 a misty zékladni vymezeni vhodné porovnava s Jinymi odbornymi
pfistupy. Potom u marketingového planu neni jasné pro¢ nepouZila pojeti z publikace Kotler, Keller,
2007, na kterou se jinak ¢asto odkazuje. Uroveti prace potom sniZuje zbyte¢nymi odkazy na Wikipedii
nas. 36-37 apotom inas. 41. Podkapitola marketingové cile obsahuije i poznamkou, kterou jistd méla
autorka pouZit i pfi stanoveni cild své prace.

Z:akladni popis firmy je v kapitole ¢. 5 od s. 44.

Potom nasleduje popis marketingu firmy, ktery jde v jednotlivych &astech razné do hloubky. Uvedu
jen nékteré poznadmky do diskuse:

Ne zcela rozumim porvnéni grafii na s. 51 a potom 61, prosim o objasn&ni pfi obhajobg.

S. 67: objizdéji firmy ... a ptijimajf objednavky, pfevaZné elektronicky - prosim objasnit text.

Nas. 69 je kapitola s navrhem strategie marketingového mixu firmy, je spiSe osobng pojata a proto se
nejedna o strategii, ale spiSe o komentafe a doporugeni k marketingovému mixu. Kdyz vytadime &4st
produktd, &im je nahradime, kde je n&jaka inovace produkti? Jen inovace obalu asi nestadi.
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Neni jasné, kolik stoji distribuce prostfednictvim PPL. U komunikace z celé prace nevime, jak je
vyuZita komunkace prostiednictvim marketingu na internetu? (viz i PR)

Zv1astni je prvni véta v kapitole 8.5 na s. 73 a nezni pfili§ odborng. Navic pti celkovém poétu
zaméstnancu bude asi téZko vice lidi délat marketing.

V zéveéru prace se mluvi o cili. Zde se mluvi o roz8ifeni na zahraniéni trhy a ¢aste¢né i o vyuziti
internetu, ale celé je to na jedné stran¢ textu a nedotazené.
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Otazky a pFipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Z4dam o odpovédi na pfipominky stanovené v textu posudku.

-

V Plzni, dne 11. 5. 2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeti.
% Strugné zdlivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pi{padé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



