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Akademicky rok 2012/2013

Jméno studenta: Petra Kohlova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Navrh komunikaéni kampané prodejny Juraj Kohl
Hodnotitel — vedouci price: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zklad prace (reerdni &ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Forméln{ zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Giroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny Rfl'nos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZéU?byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:* dobie
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Tato bakalai'ska prace odpovida zékladnim pozadavkim kladenym na tento typ praci. Studentka
pfedklada fadu konkretizovanych navrhi, nicméné ne se viemi se plné ztotoZiiuji. I pres velmi dobré
hodnoceni nékrerych kritérii navrhuji hor$i klasifikadni stupefi a to z nasledujicich dvodd. Je
diskutabilni, zda bude priizkum o 83 respondentech mit pro firmu skutedné& reprezentatiyni vypovidaci
hodnotu. S ohledem na téma prace by mélo byt srovnani komunika&nich mixa jednotlivich konkurentt
mnohem detailngjsi. Osobné bych se také snazila vice neZ na propagaci jednotlivych akei &i produktt,
zaméfit spiSe na podporu znalosti a image firmy jako takové. Od toho se také odviji vybér jednotlivych
komunika¢nich ndstroji a jejich umisténi. Pro lepsi pfehlednost by bylo vhodné grafy ilustrujici
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vysledky dotaznikového Setfeni vloZit p¥imo do textu prace. Hodnotu prace vyznamné snizuji i &etné
gramatické chyby a preklepy.

Otazky a pfiporﬁinky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&*:

1. Z bakala¥ské prace neptimo vyplyva moznost vyuziti vyhod partnerstvi s jinymi subjekty. Pokuste
se navrhnout konkrétni formy spoluprace s konkrétnimi subjekty.

2. Misto plakati bych doporu¢ovala (a podle vysledkt dotaznthového Setfeni maji stejny nazor i
nekteff jeho respondenti) jiné formy out-doorové reklamy. Pokuste se n&jaké navrhnout.

3. Nebylo by vhodné do prodejny umistit i n&jaké nové POS/POP materidly?
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V Plzni, dne «0 /7 Lo/ Podpis hodnotitele

Metodické pozneimky}:

! Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nie pti odiivodnéni
klasifika¢niho stupns.

? Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikadni stuperi.

? Strugné zdivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeft, od@vodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé a¥ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte na sekretariat KMO, FEK ZCU. Posudek musi byt opatfen vlastnoru&nim podpisem modie (pro
rozeznan{ originalu).



