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Studijni obor/zamdieni:

T6ma bakal6ish6 prdce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5io 4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)

E) Jazykovd zpracovilniprhce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni Vpracovhni prdce
G) Piesnost f,ormulaci aprhce s odbornjnn jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
D Pr6ce se zahranidni literaturou, froved souhrnu v cizimjazyce
J) Celkovy postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) ZhvEry prfice a jejich formulace
L) Splndni cllfi pr6ce
M) Odborn;f piinos prhce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkovj' dojem z prhce

Navrhuji klasifikovat bakalfiskou pr6ci klasifikadnim stupndm : I

Struin6 zdrivodildni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:2

PiedloZen6 bakaf6isk6 pr6ce ie5i konkr6tni problematiku mal6ho podniku v obla
K teoretick6 d6sti nem6 vyznamndjSich qizhrad, oceiuji vyuLiti vice tituhi zah
Form6lnd nachhzim urdit6 chyby - napi. neuvedend kapitola o SWOT analyze,

takZe jednotlivd ndvrhy vypadaji nepropojen6. Autorka se mdla podle mdho nhzoru
aktivity podporujici zv;fSeni povddomi o firm6, kter6 je nizk6 (viz vystupy ankety).
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n6sledujici kapitaly 6.2, autorka se tdL, nevyvarovala gramatickfch chyb. P vnd hodnotim
provedeny prim4rni prtzkum, zjehoi. vysledkri se autorka snaLila vychhzet pii
nicmdnd prezentaci vystupri ankety nepovaZuji za zcela St'astnou, autorka se

lch ndvrzich.

vzhjemnfvazby rlrezi odpovdd'mi na riuiznd ot6zky, stejnd takbyvhvhodndj5i nedlenit
dle jednotlivjrch otSzek. Formulovan6 n6vrhy jsou velmi konkr6tni s jasnyrn finan,

fsledkv Setieni

Nicm6nd v nivrzich mi chybi stanoveni jasn6ho r6mce pro komunikadni kampad (vi
rozpodtem.

. 3 v teorii),
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a piiporpinky k bliZsimu lTsvitleni pii obhajob6:3

se strudnd charul<terizovat hlavni cilov6 skupiny (cilovou skupinu) kom
piiiadit jim odpovidajici komunikadni aktivity fiako n6vodnf piiklad uved
vlirudsni Stft).

Metodick6 pozn6mklr:

t Kliknutlm na pole \yberte poZadovan;f kvalifikadni stupei.
' Strudnd zdrivodndni navrhovandho klasifikadniho stupnd zpracujle v rozsahu 5 - 10 vdt.
3 Otilzky a piipominliy k bliZ5imu vysvdtlenf pii obhajobd - dvl aZ tii otdzky.

Posudek odevzdejte ppolu s bakal6iskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchod
ekonomick6 ZdU - y piipadd plzeiskd d6sti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v ptipadd chebskd
22 * Cheb 350 11 (viz www.fek.zca.cz). Posudek musi blirt opatien vlastnorudnim podpisem
origin6lu).
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