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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry pr‘ace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasiﬁkbvat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

|
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?
Piedlozena bakalafskd prace fe§i konkrétni problematiku malého podniku v oblasti komunikace.
K teoretické ¢asti nemd vyznamnéjSich vyhrad, ocefiuji vyuZiti vice titulli zahrani¢ni literatury.
Formaln€é nachdzim ur¢ité chyby - napf. neuvedena kapitola o SWOT analyze, kapitola 6.1 bez
nésledujici kapitbly 6.2, autorka se téZ nevyvarovala gramatickych chyb. Pozilivné hodnotim
provedeny primdrni prizkum, zjehoz vysledki se autorka snaZila vychazet pii $vych ndvrzich,
nicménd prezentaci vystupt ankety nepovazuji za zcela §tastnou, autorka se nesnazi nachdzet
vzajemné vazby Iinezi odpov&d’mi na rizné otazky, stejné tak byva vhodné&jsi neclenit vysledky Setieni
dle jednotlivych jotdzek. Formulované navrhy jsou velmi konkrétni sjasnym finanénim rozpoétem.
Nicméné v navrzich mi chybi stanoveni jasného ramce pro komunikaéni kampaii (viz kap. 3 v teorii),
takZe jednotlivé navrhy vypadaji nepropojené. Autorka se méla podle mého nazoru zaméfit vice na
aktivity podporujici zvySeni povédomi o firm¢, které je nizké (viz vystupy ankety).
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Otazky a pl"iponj;inky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Pokuste se stru¢né charakterizovat hlavni cilové skupiny (cilovou skupinu) komunikatni kampang
firmy a pfifadit jim odpovidajici komunikaéni aktivity (jako névodny piiklad uvedu: kolemjdouci -
vyloha, vyvésni §tit).
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V Plzni, dne 3.1.2013 odpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
2 Struéné zduvodnem navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a prlpommHy k bliz¥imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipads plzetiské Sasti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé chebské &ést fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 ‘(v1z www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



