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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSer3ni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vé&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troved souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Spinéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika&nim stupném:' velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PfedloZena bakalafska prace aplikuje marketing v oblasti neziskového sektoru a v praktické &4sti fedi
zejména marketingovou komunikaci pro specifickou vzdélévaci instituci. Préce je zpracovana
odpovédné a je patrné, Ze ji autor vénoval znaéné sili. Nicméné musim konstatovat, Ze price je
zbytetn€ rozsahlé a zejména n&které &asti teorie nejsou relevantni idelu prace. To se odrazi i

v praktické ¢asti, kde mi chybi logické porovnani s marketingem obdobné organizace stejné trovné

z jiného mésta.

Pres pomerné Siroké zpracovani teorie a jinak odpovédnou préci se zdroji, musim konstatovat, e na s.
31-32 jsou texty v uvozovkéch, ale bez doloZeni zdroju.

V praktické Césti je struéné popsana organizace. Dotaz mam k vizi na s, 36, kde je odkaz na seminérni
praci, ale oCekaval bych odkaz na materialy DDM. Cile jsou skutedng neméfitelné, ale je asi pottebné
diskutovat jejich urovné od strategickych po operativni. Dalsi popis organizace je prehledny a jen neni
zcela ptesné fazeni SWOT do PEST, s. 38, plisobi to zmate&ns.

Velmi ocefiuji vlastni 3etfeni a popis marketingovych komunika&nich aktivit véetns nalezeni rozporu u
rozhlasu, ale i jeho nedoporudeni vzhledem k cené atd.

Ze zhodnoceni je patrné, Ze si vedeni DDM Sova uvédomuje diileZitost komunikace s cilovou
skupinou a stakeholdery, ale zarovei finanéni prostfedky piedevim orientuje na realizaci svého
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poslani. Z prace neni jasné, do jaké miry ma DDM j&5t€ kapacitu na zvySovani aktivit a tedy do jaké
miry potfebuje naptiklad zvysit marketingové usili. Celkové to spiSe vypada na potfebu udrZovani a
zkvalitiiovani sou¢asného stavu?

Ot4zKky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

PredloZete pfi obhajob& stru¢né porovnani s marketingem podobnych subjektii v CR, nagel jste n&jaky
zajimavy piiklad?
Myslite, Zeje moZné se inspirovat i v zahrani¢i?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupel.
2 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otéazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretarist Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pripadé chebské ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



