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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobie

Struéné zd@vodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Piedkladana bakalarska prace se po kvalitnim teoretickém ivodu soustfedi na problematiku
marketingové komunikace v konkrétn{ organizaci — firmé, kterd se specializuje na pr¢dej ndhradnich
dilt na nakladni automobily. V praci se v8ak vyskytuji drobné formalni nedostatky, napt. zaména
objektt (obrazek — tabulkd) diléi preklepy apod. V praktické ¢asti je pak rozebirana komunikace
zkoumané firmy a ¢astecn¢ 1 konkurentdl, nicméné piehlednost dokumentu by na mnoha mistech mohla
byt lepsi. Ctenat se proto mnohdy ztraci. Segmentace by mohla byt provedena detallne]l s tim souvisi

i zacileni navrhované kampang a jeji cile. Plna realizovatelnost navrhované soutéZe v jgji soucasné
podobg je otdzkou do diskuse, nicméné autorce nelze upiit snahu, zaujeti pro véc a vlagtni aktivitu.
Celkové praci hodnotim jesté jako velmi dobrou.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?
1. Je moZné definovat i vice segmentt na zakladg jinych kriterii, neZ je v praci nastinér

2. Definujte cile Vami navrhované kampané s pomoci pravidla SMART.
3. Proved’te zdkladni odhad — finanéni analyzu — Vami navrhované soutéZe.

V Plzni, dne 9. kvétna 2013 Podpi
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupeti.
% Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajobg — dv& aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldtskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchod
ekonomickd ZCU — v ppadg plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v ptipad& chebské ¢4s
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mo
originélu).
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