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Jm6no studenta:

Studijni obor/zam6ieni:

T6ma bakal6isk6 prfce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilfl pr6<>e
B) Metodicky postup vypracov6ni prdce
C) Teoreticky zhkladprhce (re5er5ni d6st)
D) elenEniprdce (do krryitol, podkapitol, odstavcti)
E) Jazykovd zpracovdni prdce (skJadba vEt, gramatika)
F) Form6lni zpracov 6ni prdce
G) Piesnost formulaci trprhce s odbornfm jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovli postup ie5eni aprdce s informacemi
K\ Zhvdry prhce a jejic.h formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odborn;i piinos prSoe (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problernatiky pr6ce
O) Celkoqi dojem zprhce

Navrhuj i klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifi kadnim stupndm : I

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifi kainiho stupnd : 2

Piedkl6dan6 bakal6iskdprilce se po k'valitnim teoretick6m rivodu soustiedi na prob
marketingov6 komunikace v konkr6tnLi organizaci- firmd, kter6 se specializuje na
dilfi na n6kladni automobily. V pr6ci se v5ak vyskytuji drobn6 form6lni nedostatky,
objektri (obr6zek - tabulka), dfldi pieklepy apod. V praktick6 d6sti je pakrozebirdna unikace
zkoumand firmy a d6stednd i konkurerntt, nicmdnd piehlednost dokumentu by na mistech mohla
bjt lepSi. etenhi se proto rnmohdy ztrhci. Segmentace by mohla byt provedena detai I, S tlm souvlsl

izacileni navrhovan6 kampand a jejf oile. Plndrealizovatelnost navrhovan6 soutdZe v
podobd je ottnkol do diskuse, nicm6nd autorce nelzeupiit snahu, zaujeti pro vdc a vl
Celkovd pr5ci hodnotim jedt6 jako velmi dobrou.
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FAKULTA EK NOMICKA
Katedra marketingu, o odu a sluZeb

Othzky a piipominky k bliZsimu vysvdtleni pii obhajob6:3

1. Je moZn6 definovat i vice segmentfr nazhkladdjinfch kriterif, nei, je v pr6ci nast
2. Definujte cile V6mi navrhovand kampand s pomoci pravidla SMART.
3. Proved'te zil<Iadni odhad - finandni analizu- V6mi navrhovan6 soutdZe.

V Plzni. dne 9. kvdtna 2013

Metodick6 poznhnky:

' Kliknutim na pole vyberte poladovany kvalifikadni stupefi.
' Strudnd zdrivodndni navrhovandho klasif,rkadniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vdt.
3 OAzg a piipominky k bliZ5imu vysvdtleni pii obhajobd - dvd aLtYi otililq.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6iskou/diplomovou praclna sekretari6t Katedry marketingu, a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZeU - v pilpadd plzeilskd ddsti fakulty: Husova 1l - Plzefl 306 14; v plipadd chebskd
22 - Cheb 350 l l (viz www.:[ek.zcu.cz). Posudek musi bit opatlen vlastnorudnim podpisem
origindlu).
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