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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cild prace

B) Metodicky postup vypracovani price

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢4st)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovedt souhtnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky préace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaldiskou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PfedloZena bakalafska price napliluje vSechny zékladni poZadavky kladené na bakalaiské prace. Jeji
silnou strankou je jednoznaéné kvalitn€ zpracovand teoretickd &ast, je tieba ocenit rovnéz provedeni
nékolika typl prizkumu. Z price je zfejmé, Ze autorka problematice rozumi, dokaZe dobfe propojit
teoretické poznatky s vlastnimi praktickymi zkuSenostmi. Nicméné zminila bych t¥i dil¢i nedostatky &i
nesrovnalosti. Névrhy by mohly byt mnohem detailngj$i - napiiklad konkretizace sortimentu
upominkovych pfedmétl. Motivacni systém by byl jist¢ také pro firmu pfinosnym, neni vSak z prace
zfejmé, zda by byl zam&Feny na pracovniky, ktefi ptichazi do pravidelného styku s klienty (servirky,
lékati, recepni, pokojské apod.) nebo na pracovniky obchodniho oddéleni. Zavér by mél obsahovat
hlavni zji$téni a ndvrhy, nikoliv popisovat obsah jednotlivych kapitol.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:>
1. BliZe specifikujte navrhovany sortiment upominkovych pfedméti (viz vyse).

2. Vysvétlete, pro¢ vyhodnocujete dotazniky zvl43t pro leden a tinor. Jsou rozdily v obou mésicich tak
zasadni? Jsou zplsobeny n&jakymi konkrétnimi faktory?

V Plzni, dne 20 .77 2043 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Strutné zdivodnéninavrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otézky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobs — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaléaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pFipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mode (pro rozeznani
originalu).



