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Jm6no studenta:

Studijnf obor/zamiieni:

T6ma bakal6isk6 prdce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik- firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cihi prdce
B) Metodicklr postup vypracov6ni prdce
C) Teoreticky zSkladprdce (reSerSni d6st)
D) ilendniprdce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov 6 zpr acov 6ni prdce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovfini pr6ce
G) Piesnost formulaci aprhce s odbomym jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prirce se zahranidni literaturou, frovef, souhrnu v cizimjazyce
J) Celkovy postup ie5eni aprdce s informacemi
K) Z6vd:ry prdce a jejich formulace
L) Splndni ciltr pr6ce
M) Odbornf pifnos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Pifstup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkovj dojem zprhce

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I

Struin6 zdrivodndni navrhovan6ho klasifikainfho stupn6:2

Wbo

PiedloZen6 bakalaisk6 prdce naplduje vSechny zhkladni poZadavky kladen6 na pr6ce. Jeji
provedenisilnou str6nkou je jednoznadnd kvalitnd zpracovan6 teoretick6 d6st, je tieba ocenit

ndkolika typri prrizkumu. Zprdce je ziejme, Ze autorka problematice rozumi, dobie propojit
teoretick6 poznatky s vlastnimi praktickfmi zku5enostmi. Nicm6nd zminilabych tii di nedostatky di
nesrovnalosti. N6vrhy by mohly bfi mnohem detailndj3i - napiiklad konkreti sortimentu
upominkoqich piedmdtt. Motivadni syst6m by byl jistd takd pro firmu piinosnym,
zlejm6, zda by byI zamdieny na pracovniky, kteii piichini do pravideln6ho styku s

i v5ak zprirce

16kaii, recepdni, pokojsk6 apod.) nebo na pracovniky obchodniho oddElenf . Zdvdr b
hlavni zjiltEni andvrhy, nikoliv popisovat obsah jednotlivyeh kapitol.

enty (servirky,
m6l obsahovat

3 4 N
T t r T
I T T
T t r t r
r T I
T T T
t r T T
I T t r
T T T
t r I u
T T !
X T T
T T T
T T T
T t ] T
T T I

1
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
T
X
I
X
X



_ T&Ef,lJLTk#.W.eq#?,&?frMft^

,J3,49W,{W,ZETT
v pLz? t

Posudek odevzdejte gpolu s bakal6iskou/diplomovou
ekonomickS ZCU - v plipadd plzef,sk6 d6sti fakulty:
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek
origin6lu).
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pracl na sekretari6t Katedry marketingu, a sluZeb, Fakulta
fakulty: IlradebniHusova 11 - Plzef, 306 141, vpllpadd chebskd

must bjt opatien vlastnorudnim podpisem

Othzl<y a piipornfnlry k btit5imu vysvifleni pii obhajob6:3

1. BlfZe specifikujte navrhovany sortiment upominkovych piedmEti (vizvfse).
2' Vysvdtlete, prod vyhodnocuj ete dotazniky zvl63f pro leden a fnor. Jsou rozdily v
zdsadni? Jsou zprisobeny ndjak;fmi konkrdtnfmi faktory?

Vplzni, dne ,{o".ft loln

Metodick6 pozn6mky:

t Kliknut{m na pole vyberte poLadovan! kvalifikadni stupef,.
' Strudnd zdrivodndni navrhovandho klasifikadnlho stupnd zpracujle v rozsahu 5 - 10 vdt.
t Ottzlq a plipominky k bliZ5imu vysvdtleni pfi obhajobd - dve aZtli ot6zJ<y.
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