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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykoveé zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, tiroveit souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odbomny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzen - neni plagiat <
Posouzen - podeziela shoda ]
Posouzen - je plagiat []
Navrhuji klasifikovat bakaléafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Stru¢né zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Préce orientované na event marketing obsahuje v praktické &4sti ptipadové zpracovanou médni
piehlidku, jeZ je soucésti marketingu firmy v oblasti médniho obleden.

Teoreticky vstup prace je zpracovan odpovédng, ale misty je k téelu prace aZ zbyte¢né rozséhly.
Prakticka Cast prace je od s. 35, kde najdeme strugny popis firmy i jejiho marketingu. Zde autorka
pouZila v marketingovém mixu pojem propagace a ne marketingova komunikace, a to by mohla pfi
obhajob¢ objasnit. Od s. 41 je vlastni strukturovany popis eventu s rozpoCtem akce na s. 53. Dilezité
je vyhodnocent eventu v kapitole 6.8 i s uvedeni reakce manazerky. Praci dopliiuji vhodné pfilohy, jez
dokladuji marketing firmy.
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Otazky a piipominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé:*

MiiZete blize objasnit vyuziti darkovych poukézek? Kam je do marketingu odborné zafadime
z pohledu této akce a jejich nasledného vyuZiti?

e
V Plzni, dne 6.5.2013 MM

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifikagniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupeii.

3 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé€ aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipads plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pfipad€ chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorucnim podpisem modre (pro rozeznini
originalu).



