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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce sc zahraniéni literaturou, uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalédiskou praci klasifika¢nim stupném:’ nevyhovél

Struéné zdévodnini navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

P¥i hodnoceni predlozené piepracované bakaldrské price nebylo lehké se rozhodnout mezi
klasifikaénim stupndm "dobie" a nevyhovéla". Na str. 12 je vysvétlen princip analyzy konkurence, ale
nasledné toto neodpovida praktickému zpracovani. V kapitole 1.6 Priibeh hospodaiské krize se
objevuje néstin zpracovani SWOT analyzy, aviak netiplny a bez vystupt do prodejni strategie. Na str.
17 jsou zamé&iiovany, nedostatené definovany pojmy mtg. cile kampang a komunikaéni cile kampané.
Cela price ptisobi chaotickym dojmem. Na str. 23 je graf uveden v nadpisu za obdobi 2009-10, udaje
viak sahaji i do roku 2011. Na str. 28 se hovoti o kone¢nych zékaznicich firmy Tondach a jsou tim
mysleni ve valn¢ mife smluvni prodejei?! Na str. 36 ¢len¢ni ndstrojii propagace neuplné! V cili prace i
v Zavéru jsou zmifovany analyzy prodeji, které viak nebyly zpracovany. V navrzich na zlepSeni chybi
rozpocet.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&:*

Struéné predstavte prodejni strategii firmy Tondach.
Vysvétlete rozdéleni zékaznikd firmy Tondach.

V Plzni, dne 30.8.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky: %

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadg plzetiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznéni
origindlu).



