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Jméno studenta: Jana Slamova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Nakupni chovani zdkaznikd na ¢eském venkové
Hodnotitel — vedouci prace: doc.Ing.P.Cimler,CSe.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiﬁtorstvil:
Posouzen - neni plagiat

Posouzen - podezield shoda

Posouzen - je plagiat

(D

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:’

U préce zGstava cilem vykreslit ndkupni podminky a chovani zdkaznikd venkovské lokality s vyuzitim
pozorovani i dotazovani (vlastniho dotaznikového Setfeni). Struktura prace je vyhovujici, slabinou .
z0stava popisny charakter praktické ¢asti, kdy snaha o hlubsi analyzu je znehodnocena hor3f orientaci
v textu, nemluvé o nazvech grafli . Z textu préce je zfejmé, Ze autorka namisto opravy kritizovanych
pasazi (obsahoveé, jazykove€) a vyporadani se s ptfipominkami zvolila odstranéni téchto pasazi a
nahrazen{ jinymi. Nelze to hodnotit jako pfinos praci ani jako korektni zplisob vyporadani se

s piipominkami. Usp&iné zavreni predpoklada fadnou obhajobu - uspokojivou odpovéd na nize
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poloZené otdzky. Samotnd prace bez fadného vysvétletni je nevyhovujici. Prace v pribshu
pfepracovani nebyla s vedoucim prace priibézné konzultovana.

Vyhrady lze mit napf. k tab.6 - pro¢ tato forma? Co je mysleno na s. 33 "...provedena obchodni
vybavenost..." ? Jak souvisi se zam&fenim préce tab. 7? V &4sti 2.4.2.1 jde spise o identifikaci
respondenta a jeho domacnosti. Parametry z tab. 8 nebyly vyuZity v analyze - kifZovych dotazech. A
kde tyto charakteristiky vibec v analyze vyuZity? Pro¢ nebyly podrobeny hlubsi analyze vysledky
otazky 13?7 Kde byl stanoven zmifiovany predpoklad, 7e o moznosti placeni kartou vétsina respondentii
nevi (s.48)? A dalsi, viz nize.

My

Otézky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

Vysvétlete rozdil mezi pojmy "spotiebitelska hodnota", "hodnota pro spottebitele", "hodnota pro
zékaznika" a "hodnota zakaznika" - v ndvaznosti na text 1.1.3 s. 10.

S.12 - co je mySleno avizovanou druhou kapitolou?

S.12 - co je mysleno poslednim ¢lenénim? Pro¢ posledni?

Zdavodnéte ¢lenéni kap. 1.2 do 5 Grovni.

Zdtivodnéte zafazeni diskontnich prodejen (4) ve schématu na s. 18. Jak byste méfila §f¥i a hloubku
sortimentu a zpfesnila osy X a Y?

Vysvétlete podrobné k problematice vlastnich znagek obchodu (private labels) na s. 19 uvedenou vétu:

"Tato znacka vznik4 tak, Ze obchodnici nakoupi od vyrobct uréité zboZi za niZ8i ceny a pak operativné
vyhledavaji a méni vyrobce".

Vysvétlete, jak vznika cena v maloobchodg.

Pro¢ fadite pod COOP konzum firmy COOP Centrum druZstvo a COOP Morava, ZKD Plzeii a ZKD
Susice. Co pfedstavuje znatka COOP Konzum?

Obr. 13 s. 39 - co pfedstavuje vyraz "velmi prevazng"?

Pro¢ Klatovy o obsaZeny otézce "jinde" ? - s ohledem na vysledek na obr. 13.

Otazka ¢. 16 neni o zmitiovaném "vniméni marketingu maloobchodu".

"Pouze" 12 respondentt vlastni znacky nenakupuje. Je to tedy dle autorky mélo, kdyZ je pravidelng
nakupuje 9 respondentti? Jak je "popiran" vysledek z prvni &asti otdzky?- s. 49

S.51 - kde jsou dal$i doporuéeni ze s. 47.

Jaka je zkuSenost ostatni spotfebnich/konzumnich druzstev s navrhovanou nedélni oteviraci dobou? A
se zavedenim zvukovych spoti v této kategorii prodejen? - s. 53.

Co si predstavit pod pojmem "zaveden{ merchandising"? - s. 53

Y
Cleel )
V Plzni, dne 29.8.2013 Podpis hodn9t1te1e

Metodické poznadmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodngni
klasifika¢niho stupné.

% Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupei.

? Strugné zditvodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k blizsimu vysvétlent pii obhajob& — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipad¢ plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznéni
originalu).



