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1. Cil prace

Cil préce zaméreny na analyzu zobrazovani a viivu nahoty a erotickych motivi
v televizni reklamé, vdetné vypracovani vlastniho modelu kategorizace téchto scén
byl beze zbytku piehledné a velmi pékné odpovidajicim zpisobem napinén.

2. Obsahové zpracovani

Originalita prace spociva predevs$im ve vlastnim teoretickém zpracovani
modelu kategorizace nahoty a erotickych motivi v oblasti televizni reklamy, pficemz
velmi dobffe navazuje na pfistup L. Nejezchlebové (v kontextu publikace Sex
v reklamé o typech sexuélnich informaci v soudobé ceské tisténé reklame). Neméné
dulezitou soudasti je shruti nékterych pristupt a vyzkumd, které resi prokazany viiv
nahoty a erotiky v audiovizualnich médiich na déti a mladezZ.



3. Charakteristika a hodnoceni formy, technické i femesiné slozky prace

Provedeni této teoretické prace, véetné kvality obrazovych piiloh prace je bez
pripominek.

4. Formalni nalezitosti

Jazykovy projev a grafické dprava prace je ve svém celku bez zésadnich
piipominek - text je psany zajimave a prehledné. Lze nalézt jen drobné chyby v textu
napf’. na str. 70 (4. radek) je nespravné vytisténo slovo ,soucasnosti’, na str. 71 (F.
13) by mélo byt slovo ,doplnila*.

5. Struény komentar hodnotitele

Tato bakalafska prace fesi zejména problematiku pouZiti erotickych motivil
v Seské televizni reklamé. Prehledné vysvétluje zakladni pojmy rozdily mezi erotikou
a pornografii a fesi pfedevsim otazku sexuélnich referentil ve spojeni s reklamou a
erotickymi motivy. Prace celkové velmi pékné analyzuje vybrané scény reklam
vysilanych v Ceské republice a své zavéry upresriuje konkrétnimi zabéry, které jsou
vyobrazeny v obrazovych piilohach prace. S vyuZitim multimodalni sémiotické
analyzy koncipuje vlastni model kategorizace zobrazované nahoty a erotickych
motivil v televizni reklamé, co? je z mediéiné vychovného hlediska velmi vyznamny
proces. Vcelku piehledné a v ramci svych moznosti autorka shrmuje zavery nékterych
vyzkumd, které resi a prokazuji vliv nahoty a erotiky v audiovizuélnich médiich na
déti a mladez. PovaZuji celkovy piinos této pomémeé obséhlé prace za velmi
vyznamny, véetné vhodné vyuZitych obrazovych priloh.

6. Otazky a pfipominky na autora prace k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé

7. Navrhovana znamka

Vyborné.
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