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1. Cil pr6ce

Cit pr6ce zamdieny na anal,izu zobrazovdni a vlivu nahoty a erotick'fch motivit
v televiznl reklam6, vdetnd vypracovdni vlastniho modelu kategorizace tdchto sc6n
byt beze zbytku piehledn,d a velmi pdknd odpovfdailcim zpitsobem naplndn.

2. Obsahov6 zpracov6ni

Originalita prdce spoiivd piedevSim ve vlastnim teoretickAm zpracovdni
modelu kategorizace nahoty a erotick!,ch motivit v oblasti televizni reklamy, piiiemi
vetmi dobie navazuje na pfistup L. Nejezchlebov| (v kontextu publikace Sex
v reklamd o typech sexudlnich informaci v soudobf 6esk6 tiStdn6 reklamd). Nem6nd
d\leZitou soui1sti je shrnuti ndkterlch piistuptt a v,izkumfi, kter6 ieSi prok1zany vliv
nahoty a erotiky v audiovizudlnich mediich na ddti a ml6de2.



3. Gharakteristika a hodnoceni formy, technick6 i iemesln6 slozky pr6ce

provedeni t6to teoretick6 prdce, vietnd l<tratity obrazovych piiloh prdce ie bez

piipominek.

4. Formilni nileZitosti

Jazykovy proiev a grafick1t 1prava pre99.ie ve sv6m celku bez z^sadnich
piipominek - t6xi p psanf iaiimavd a piehledng. Lze. natqzt ien drobn6- chyby v texty
'ripi. 

nastr. rc k.'fedefu je nesprdindvytihtdno slovo,,souiasnosti", na str.71 (i.

13) by mdlo b'it slovo ,doPlnila".

5. Strudnf koment6i hodnotitele

Tato bakat1iskd prdce ieili zejm1na probtematiku pouZitf erytick'fch motlvtt

v iesk6 televiznl reklam6. Pfehtednd vysvdttuje zdkladni pojmy rozdily mezi erotikou

a pomografii a ie1i piedev1im ot6_zku sexudlnich referentt ve spoieni s reklamou a

eioticki,hi motivy. 
'prece 

celkovd vetmi pdknd anatyzuje vybran$ scdny reklam

iiiit"iyin i Arix" repubtice a svl zdv*ry upfegrtuie konkr6tnimi 26b6ry, kterl isou
iyiOi"L"ny v obrazov!,ch pi1ohdch prdce. S vyuZitim multimoddlni s6miotickd

inatyzy ioncipuje vtastni model kategorizage zobrazovane nahoty a erotick!'ch

motiv7 v teteiizii reklam6, coi je z medietne vychovnAho hlediska velmi v!'znamn!'
pioo",r. Vcetku piehtednd a v rdmci sv!,ch mo^nosti.autorka shmuie zdv6ry ndkter!'ch
'i,yzkum7, 

kter6 feili a prokazuji vtiv nahoty a erotiky v audiovi,Tyglnich m6diich na

d6ti a ml6dei. Povaiuji cetiov!, pfinos t6to pomdmd obsdhl6 prdce za velmi

vyznamny, vdetnd vhodnd vyuZit!'ch obrazovych piiloh'

6. OtAzky a piipominky na autora pr6ce k blii5imu vysv6tleni pii obhaiob6

7. Navrhovani znimka

Vybomd.
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