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N6zev prace: Zobrazovini nahoty a erotickfch motiv0 v televizni
reklam6

Pr6ci piedloiil(a) student(ka): Lucie Skipalov6

Studijni obor: Vizu6lni kultura se zam6ienim na vzd6l6v6ni

Posudek oponenta pr5ce :

Pr6ci hodnotil: PaedDr. Rudolf Podlipsky, PhD.

1. Cil prSce

Cil prdce, kter! spodival v provedeni anal'izy a navazuji klasifikace
uplatfiovdni erotickych motivfi v televizni reklam6, byl zcela naplndn.

2. Obsahov6 zpracovini

Autorka prdce celkem vyderpavajicim zpitsobem podchytita a utiidita inventdi
prostiedkft, kter6 jsou utity k zajiStdni erotick6ho 06inu reklamnlho sddleni, a kter6
uiivaji tvhrci televizni reklamy k pozitivnimu ovlivfiovdni konzumentft. Jednd se o
reklamu, kterd se obraci na skupinu u1ivateffi, kteii maji ndjakou - piimou'ii
zprostiedkovanou - sexudlni zkuSenost. Je koncipovdna tak, aby sexuitlni vyznamy
byly na prvni pohled ,,6iteln6".



3. Charakteristika a hodnoceni formy, technick6 i iemesln6 sloZky price

Vzhledem k tomu, 2e se jednd o teoretickou prdci, neni tato strdnka
hodnocena.

4. FormSlni nileZitosti

V pruni 66sti textu se vyskytuji drobn1 chybihky. Autorka nejspif nestaiila
prov1st koneinou jazykovou korekturu. Jinak je prdce po formdlni strdnce v poi6dku.
Autorka dod riuje pii sl u Snou b ib liograficko u no rm u.

5. Strudnf koment6i hodnotitele

V textu je obsaind zmapovdn okruh prostiedktt, kter6 jsou uZIv€tny v reklamd

6. Otizky a piipominky na autora pr6ce k bliZ5imu vysvEtleni pii obhaiob6

MitZe blt reklama mnohouiznamovd? (viz denotace a konotace)

7. Navrhovani znimka
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