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1. 0voD
1.1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

K aktudlnimu postoji, ktery mém ke grafickému designu, jsem se dostala skrze
studia na Stfedni uméleckoprimyslové skole v Jablonci nad Nisou v oboru
propagaéni grafika a na Ustavu uméni a designu v Plzni. Od prvotniho
seznamovdni se se zdsadami tvorby designu a zejména pouZivani typografie, mne
okouzlila prévé prace s pismem. Rada, pokud je to vhodné, s typografii
experimentuji, pracuji formou hry. Napfiklad v semestrélni préci na téma
,Llaty fez” jsem samotné slovo fezala na objekty a déle posouvala (viz pfiloha 1),
pfi navrhovani grafické znacky studentského réddia Bomba jsem pismo tocila do
spirély (viz pfiloha 2). Pismem se d& ztvarnit pojem. PFi atypickém Fedeni
kompozice funguje pismo jako neilustrativni motiv. Mnohdy se v mé tvorbé
projevuje asociace a syntéza s hudbou - filmovy plakdét Pouta (viz pfiloha 3),
projekt na téma ,Nic nedélani” (viz pfiloha 4). Vieobecné jsem se nejvice
vénovala kulturnim plakétim (filmové, divadelni, vystavni), logotypim?,
piktogramim?, zna&ce?, titulku* a akcidenénim tiskovindm?® (pozvénky, ozndmeni,
letdky). A& jsem se k tomuto oboru dostala pro moji velkou zdlibu ke kresbé,
které stéle pFetrvavd, postupem let se stéle formuji v grafickém designu, dostava se
mi novych znalosti a novych inspiraénich zdrojd. Proto si mohu neustéle davat za
cil, jakym smérem se chci ubirat. Inspiraci mi je tvorba jednotlivcd, ktefi pracuji na
poli grafického designu, grafickd studia; jak u nds, tak ve svété, ale také prace
ostatnich studentl. Tak jako se zménil zpisob mé kresby (od popisné k uvolnénéisi
lince), vidim i zménu v mé tvorbé grafického designu. Usiluji o formu, usporadani,
vzhled, ktery bude pUsobit v designu vyvdzené. Ve svych pracich nechci vyuZivat

plochu v celém formétu, protoze prézdné misto, které obklopuje pouzity prvek,

pismové znacka

stylizovany obraz

spojeni logotypu se symbolem (firemni znacka)
ndpis

> prilezitostné tiskoviny s malym ndkladem
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napomdhd ke kompozici tak, aby byla informace lépe uchopitelnd a méla prostor

k dychani.



1.2. Téma

Jako hlavni téma své bakaldfské prdce jsem si zvolila ,Vizudlni Feseni kulturni
akce”. Hned na Gvod bych se réda vénovala obecné definici zadani, abych se
vyhnula pfipadnym nejasnostem a utvrdila se ve sprévnosti volby.

Pod pojmem ,kultura” miZeme zpravidla znaéit poéin Elovéka s uméleckym
zaméfenim. Uméni, hudba, literatura, divadlo, popfipadé véda i filozofie, si
vyZaduje patfi¢né vzdélani a pédi; a tudiz se Fadi do tzv. ,vysoké kultury”. Naproti
tomu stoji lidova kultura. A proto se mohou kulturu tvofici lidé délit pomysIné na
méné Ci vice kultivované.

Kulturni akce je udélost, kde dochdzi k prezentaci vysledného uméleckého
dila a je pfistupnd Siroké vefejnosti. Névstévnici jsou bud' tichou &i pfimo
konfrontujici soucésti akce. Podle mého nézoru Zivé ukdzka praci pfi prezentaci
uméleckého dila, umozni divdku dilu épe porozumét, pisobi intenzivné jeho na
smysly a presvéddi jej, Ze se divak stdvé pfimou souldsti, &imz se z&Zitek z uméni
vyrazné povysi.

Kulturni akce se konaiji na formdlnich mistech, kterd jsou ve spoijitosti s danym
odvétvim. Divdk si odndsi rizné dojmy, zaZitky, pozndni. Zrakovy viem podpofi
propagace projektu pfed a b&hem uddlosti.

Velky vyznam ma styl propagace a vizudlni fedeni. Ne méné dilezZity je
zpUsob jak prezentovat svému okoli uddlost s charakteristickymi vlastnostmi dané
kultury a konkrétnéjsiho dila. | kdyZ se zpravidla osoba zaméfend na urdité uméni,
pohybuje v uZsi spoleénosti lidi se stejnym zdjmem a vyhledévd podobnou kultury,
je zapottebi grafického designu, ktery spolenost pfildkd na sprévné misto.
Grafickd prdce, jenz doprovazi kulturni akci, musi byt prociténd, aby byla ve
smysluplném kontextu a vyvolala zdjem ndavstévnika. Prvni vizudlni dojem je stéZejni
a rozhoduje jaké emoce vyvold. Zaklad vidim v barvé. Barvu vniméme vz od

narozeni, az pak pfichdzi dileZitost slova. Barva pisobi psychologicky, mé svou

symboliku v zdvislosti na ndrodnostni kultufe, ve které Zijeme.



Do této obsdhlé kategorie se hodi mnou zvolené téma ,Médni prehlidka
s doprovodnym programem”. Uskupeni nékolika studentek odévniho névrhéfstvi
Technické univerzity v Liberci, dalo vzniknout nédzvu ,STEH TECH”. Vznikajici
projekt mladych divek s vysokymi ambicemi v oboru, ktery jesté nebyl uskuteénén,
gekd na svoj debut®. Jeho pfipadné pokragovani bude pravdépodobné zavisle na
prvotnim Uspéchu. Souldsti prehlidky je pldnovdan doprovodny program
(workshopy, Zivd hudba). Na mé po dobu ndsledujicich mésicd bude, abych
vytvofila vizudlni fedeni médni uddlosti. Vypracovat logo nezdvislé médni
spoleénosti. Zrealizovat tiskové materidly akce, coZ zahrnuje plakdt, letak
a broZuru. Pro ndvrhéiky vytvofim vizitky, které budou v jednotném vizudlnim stylu
projektu. Navrhnu vlastni potisk textilu, ktery bude charakteristicky propagovat
uddlost. Textil a k nému vytvofené visaéky spoleéné s plackami, si ndvitévnik bude
moci zakoupit. Celd akce se uskutecni v exteriéru v centru mésta a bude volné

pfistupnd pro Sirokou vefejnost.

6 £oxier P
prvni vé&t§i vystoupeni umélce



1.3. Divod volby

Divodu, proé jsem si zvolila toto téma je nékolik. A¢ médni tvorba je
z hlediska mnou studovaného oboru mimo mne, v mé rodiné k ni pfichdzim
neustdle pfimo do styku. KdyZ se zamyslim, uZ babiéka vyuéend tkadlena, musela
svym zpUsobem ovlivnit moji maminku, aby méla zdjem o textil, $la ho studovat
a o nékolik let pozdéji na stejnou $kolu nastoupila i moje sestra. Diky prostiedi,

v némz se pohybuiji, pfirozené zndm proces tvorby odévu, vim co si vyZaduje
a dokdzi byt ndpomocnd.

Pochézim z Jablonce nad Nisou, z mésta proslulého bizuternim promyslem,
leZiciho nedaleko Liberce, jehoz tradiénim promyslem byl textilni promysl, ktery je
v soulasnosti na Ustupu. Obé distribuéni odvétvi jsou zdvislé na zajmu lidi o kvalitu
nejlépe tuzemské vyroby a o krdsno na Ukor vy33i ceny. V Liberci zistala Stfedni
promyslova $kola textilni, kterou mimo mé blizké a pratelé vystudoval i ndvrhéf
svétové Grovné Josef Klir. Skola pfipravuje pro obor odévnictvi absolventy jiz od
roku 1852, kdy byla jedind svého druhu ve stfedni Evropé. Studenti ve stejném
mésté mohou navézat na vysokoskolské vzdélani na Fakulté textilni. A pravé od
studentd, jak jsem se jiZ zminila vy3e, jsem dostala nabidku propagovat jejich
tvorbu, jakozto i celou kulturni akei.

Kdyz jsem se rozhodovala, zda mém vyzvu pfijmout a vyuZit ji, jako téma
své bakaldiské préce jsem se zprvu zdrdhala. Ano, chtéla jsem pracovat na nééem,
co bude efektivni a prakticky vyuzitelné. Jako dalsi klad povazuji propagaci
oboru, kde jednotlivec nemd snadnou cestu uplatnit se v nadi zemi kvalifikované
v oboru tak, jak by si prdl. Vidim i symboliku v Ustupu promyslu, ktery postupné
upadal diky ekonomice a po zbourdni budovy Textilany v Liberci v roce 2004,
zUstalo pouze prdzdné misto. Myslim, Ze je dileZité vyvolat v lidech zéjem o
originélni a krésné produkty, &i aspofi povédomi o jeho existenci. Moje obava
spocivala zejména v tom, zda je dobré svou zavéreénou préci podFidit

pozadavkim zadavatele, ba dokonce v mém pfipadé skupiné studentek. Budu



z4visld na informacich napf. textovych, obrazovych a na mnohém dal3im o &em se
jesté zminim v procesu pfipravy.

Dalsi aspekt, ktery mne ovlivnil v kladném rozhodnuti je, Ze mam rada jako
vétsina Zen médu a kulturni akce s médnim zaméfenim mi nejsou cizi. Vybavim si
médni prehlidku Jany Berg ,, 14 klenotd v srdci Evropy” v roce 2010, kterd se snazi
navrdtit Gctu k femeslu pfedev§im mezi mladeZi a vyuziva jejich pomoci ve svych
projektech. Zminénd prehlidka méla za cil prezentovat étrndct modeld, kdy kazdy
odév charakteristicky reprezentuje svij kraj; a tak klade diraz na pokoru, zéjem
a znalost o zemi, kterou obyvéme. Vidéla jsem také pfehlidku ,Made in Jablonec
2013", na niz byly modely navrhéid doplnéné regiondlni bizutérii. Doprovézela
jsem sestru na soutéZ pod ndzvem ,Doteky médy” v Prostéjové, které se zi&astiuji
odévni ndvrhdfi. Obecné rdda navitévuji vernisdZe semestrélnich praci studentd
zaméfenych na médni tvorbu. Projekty CODE:MODE a Designblock, nebof to jsou
dal3i mista, kde se snoubi kultura s kreativni tvorbou.

Méla jsem vzdy touhu trochu zasdhnout a pomoci mladym zacinajicim
ndvrhéidim s jejich propagaci a propojit graficky design s odévnim designem.

To jsou rozhoduijici divody, proé povazuji zadéni své bakaldfské prace za vhodné.
Kvalitni kulturni akce si zaslouZi vizudlni styl. BohuZel z oblasti médy neni moc akdi,
kdy se mi vybavi dobré propagace. Presvédéila mne moznost spolupracovat na

vznikajicim projektu, vyfesit logotyp a cely koncept.



1.4. Cil préce

Hlavnim cilem mé bakaldfské prace je navrhnout jednotny vizudlni styl.

Do procesu tvorby je dobré jit s pevnymi ndzory na to, co se ndm libi, co podpofit,
Eeho se naopak vyvarovat, abychom pfi tvorbé nevédomé nesklouzli nékam, kam
jsme nechtéli. Z&sadni pro moji préci je vyty&eni dileZitosti. Chtéla bych pracovat
iinak, ukézat dalsi moznost propagace médniho odvétvi, jako kontrast k obvyklym
zpUsobdm. Vyhnout se prvopldnovosti a klidé. Fotografii pouZivat stfidmé. Vyuzit
znalosti, se kterymi jsem se dostala v minulosti do styku a pfitom se uéit nééemu
novému. Naijit zpUsob, &im vSechny propagaéni materidly spoijit v jedno. Mit kvalitni
ndpad a pracovat &isté.

Zéasadni pro mou tvorbu je vytvoreni loga, které identifikuje uddlost. Jelikoz
se md prdce tykd uskupeni mladych zaéinajicich névrharek, v logu by se méla
odrazit charakteristickd hravost, vtip, originalita a zapamatovatelnost. Samoziejmé
zna&ka musi byt funkéni v nejroznéjsich velikostech, &itelnd i v éernobilém
provedeni tak, aby neztratila smysl. Méla by byt snadnd aplikace na nejriznéjsich
materidlech a v mém pfipadé zejména na textilu. Znacky médnich organizaci velmi
Casto obsahuji piktogram - symbol Zenské postavy, éehoz se hodldm z principu
vyvarovat.

Podle mne vétsina plakdtd je vytvofena za pouziti fotografie modelky,
na které se umisti text. Je logické, Ze nejvétsi reklamou pro ndvrhéfe je jeho findlni
tvorba. Médnim fotografiim neni z pravidla co odepfit a jsou prakticky dotaZené
do dokonalosti. Domnivam se, Ze pravou rukou ndvrhére je dobry fotograf. Cilem
mé prdce je upoutat Sirokou vefejnost a neldkat &isté jen Zeny. Jednd se o kulturni
akci s doprovodnym programem a proto povazuji médni fotografii za nezcela
vhodnou. Uddlost se bude konat prvné a tak je ke zvdzZeni, jakym zpisobem se
bude nakladat s logem v plose, které se musi prosadit tak, aby se dostalo do
podvédomi lidi. Plakat bude obsahovat struéné informace, kde a kdy se uddlost

kond.



Letééek bude informovat ndvitévniky a identifikovat akci . Zde se zamé&Fim
na prdci s textem - layout” (stejné tak u brozury).

Programovad broZura bude obsahovat ¢asovy harmonogram, podrobné
informace o kulturni akei (vznik, divod uskupeni studentek, jejich Zivotopisy
a tvorbu). Mohla by mit funkci jako vystavni broZzura na kulturni akei.

Dalsi propagaéni materidly budou hrdt roli v celkovém konceptu. Chtéla
bych vymyslet celoplodny potisk na triko, coZ nebyvé Eastou néplni pro grafika.

Jsou rdzné technologie tisku na textil vice & méné vyuZivané.

7 umisténi textu a obrdazk( na strance



2. POSTUP PRACE
2.1. Proces pfipravy

Pro sprdvné pochopeni mého tématu a jeho ndsledné predstaveni, je
zapotiebi nevidét pouze velké celky, ale probddat i konkrétnéjsi soucdsti. Musim se
zajimat o dané téma do hloubky a shromdézdit si textové i obrazové poznatky.
ProtoZe na zdkladé souvislosti, které vnimdame z vnéjsku, ziskdvéme klic¢ovou

inspiraci a ndpady.

2.1.1. Méda

Méda® udava smér, jakym zpdsobem je s nékterymi vécmi nakladdano, jak se
délaji & pouZivaiji. Je prokazatelné snad ve viech oborech, af v grafickém designu,
tak pFedeviim v oblékani. ,Ve viech vyvojovych obdobich bylo povazovano
odivani jako zdkladni projev kultury ndroda. Odév plnil ochranné funkce a stal se
také symbolem postaveni jednotlivce. Postupné rozriznéni spoleénosti
v jednotlivych obdobich pfinési nové formy a typy odévt, ale i nové materidly.
Hlavni hybnou silou neustélé potieby ménit 3atnik je méda. O médé se mluvi jako
o ¢asové omezeném, vétiinou spolecnosti pfijatém a uzndvaném ndzoru na vnéjsi
kulturni projevy. Méda se nezabyvd jen odivanim, ale je to i styl Zivota, uméni,
technika, slovni zdsoba, projevy pohybu téla a pfisludnost ke spoleenskym
skupindm. Méda je prostiedkem pro uplatnéni lidské touhy a potieby vidét krasno
a mit z toho pozitek. Cim kulturngjii bude spolecnost, tim ndroénéjsi budou i
pozadavky na kvalitni, elegantni a médni vyrobek.”® Tvorba s protikladnymi pély,
kdy na jedné strané stoji touha tvofit a na druhé, potfeba vyrdbét. Médni ndvrhaF

se prosazuje jako umélec, pokud se jeho dilo nelibi, pfestdvé existovat.

8 2 latinského slova modus - mira, vzhled, pravidlo, predpis

% Historie odivéni a definice médy[online].[cit. 2013-03-10]. Dostupné z WWW: https://
docs.google.com/viewer2a=v&q=cache:O__ewhOFWeMJ:www kht.tul.cz/items/TES/01.Historie%25200d%25C3
%25ADV%25C3%25A1n%25C3%25AD,%2520definice%2520m%25C3%25B3dy.doc+HISTORIE+OD%C3%8D
V%C3%8 1N%C3%8D+A+DEFINICE+M%C3%93DY&hl=cs&gl=cz&pid=bl&srcid=ADGEEShiGwJ)7oUQfL82pflbec
Zv9gsVQUZg5TKjxOVv68g3rmGz4K_m_Nu8ArGoiV7eaZCk1apct4U5BITgjiZ7dGxblt1 OMgWIE_13tEc)R_Eoipa
ve5VHQYw_EDajbubCONGtaOC15&sig=AHIEtbRm 12EXF2CoQe4U4nSzMz7fufGSg



Od promyslové civilizace proti sobé stoji ¢lovék a stroj. Pafiz na zadatku
dvacdtého stoleti oddélila dvé kategorie. Sériova vyroba, konfekce a naproti tomu
odé&v na miru, krejéovina, haute couture'®. Po pfichodu lodni a Zelezniéni dopravy
a svétovych vystav (prvni v roce 1851 v Londyné), zaZival obchod velky rozmach.
Zrod moderniho odivéni propukl v 60. letech 20. stoleti. Do té doby bylo témé&F
rozpoznatelné s kym mdme co do &inéni podle odévu. Lidé u dvora se oblékali
iinak nez mésfanstvo a rozdil byl také podle ndrodnosti. Nastupujici mladez si
pféla vyuZivat vymozZenosti konzumni spoleénosti. Médni Easopisy se mohly dostat
do viech koutd zemé. Francouzi vynalezli obchodni domy, kde lidé mohli
nakupovat za rozumné ceny. Sériovd vyroba umoznila, aby styl sestoupil do ulic.
V obleéeni se projevovala nevézanost. Luxusni zna&ky si viak udrzuji stdle svou
tradici. Ostatni znacky, které hlidaji prizkum trhu, vytvafi koncepci kolekci
s odhadem na prani klienta s velkym predstihem. V dnesni dobé je jisté,
ze budoucnost médy je na mladych ndavrhdfich, ktefi maiji kladny vztah k promyslu.
Méda se stala stylem, zavislym na vkusu spottebitele, nikoli na uZitné hodnoté.

Anglicky krej¢i Charles Frederick Worth, za&al ,signovat” tvorbu svym
iménem, jako to délavali napfiklad malifi a to byla chvile, kdy se zrodila odévni
znacka. Postupem doby zna¢ka zdobila nejen $aty, ale také designérské produkty.
Tvorba uz nemusela byt pod zdstitou jednoho umélce, ale stadila jen jeho
signatura.

Historie médnich prehlidek neni moc zfejmd. V pravém slova smyslu moZeme
mluvit o médni piehlidce pravé v kontextu s Ch. F. Worthem. ,V roce 1857
si v PafiZi oteviel krej€ovstvi a zaved| praxi médnich prehlidek, v nichz kazdou
sezonu predstavil novou kolekei vlastnich modelt. Tim, Ze do odévi oblékl Zivé

manekyny, viem ukdzal, jak je tfeba vystavovat na odiv $aty.”'" Do Ameriky se

10 TR e Sy . . . e
Vysokd krej€ovina, kterd je vidét zejména na prehlidkovych molech a reprezentuje image znacky. Ndaro&né ruéni

$iti na miru, kterou se zabyvé napfiklad obchodni dim Dior. Pocitd pouze s elitou spoleénosti. Odviji nejnovéisi

trendy.

1 FUKAL, Akiko. Méda. Z d&jin odivéni 18., 19. a 20. stoleti. Praha: Slovért, 2003, 735 s. ISBN 3-8228-2624-3,

s. 155.



pojem ,fashion show” dostal na zacatku 19. stoleti. Od roku 1903 se v New Yorku
konaii prvni pfehlidky v obchodnich domech (Ehrich Brother). Tehdy se
prezentovaly réby z PafiZze s 6&elem, prokdzat dobry vkus a naldkat k pozornosti
nakupuijici. Do poloviny 20. stoleti mély prehlidky dokonce divadelni raz.

V poslednich letech se prehlidky daiji sledovat na televiznich kandlech. Jak jsem se
iiz zminila, médni pfehlidka je uddlosti, kde umélec (zna&ka) prezentuje svou
kolekci. Nejzndmési médni prehlidky, které se konaiji po p0l roce jsou Paris Fashion
Week a New York Fashion Week atp., kde jsou pfedvedeny kolekce, které uréuji
budouci trend. Soucastni ndvrhéii domysleji své prezentace do detaild a bézné se
vyuZivé hudby a scénického svétla.

Médni prehlidka se povazuje za event marketingovou strategii. Nejvystiznégji
se tento pojem dd chdpat, jako pofddéni uddlosti za G&elem vytvorit jedineény
zazitek, ale neexistuje uréitd definice. Jde o posileni image znaéky a boj se stéle
silici konkurenci. Velkym kladem je pfimy kontakt s lidmi a z toho organizatofi
vychdzeji, protoze si ¢lovék nejlépe zapamatuje to, co sdm prozZije. Dobry event
marketing mé promysleny pfistup k navstévnikovi, zakaznikovi a to by mélo byt
st&Zejni formou Uspé&chu. Event marketingovd akce mdé nékolik organizaénich fézi
od definice a osloveni cilové skupiny aZ po vyhodnoceni a zpé&tnou vazbu.

V nékterych fdzich je zapottebi grafického designéra, ktery se postard o propagaci
akce. Reklama, kterou grafik vytvofi, pisobi na vefejnost v masovych mediich, jako

je napf. venkovni reklama, internet, tisk, televize, rozhlas.

2.1.2. Méda v kontextu specializace
Duch doby neboli Zeitgeist'?, vyjadieni pro aktuélni trend daného ¢asového
obdobi. Zména vkusu. Zeitgeist se projevuje v Gpravé layoutu, kdy se vyuzivd

zpUsoby, které do té doby nebyly vidény. Typicky odraz je rozpoznatelny

12 biivod z némeckého slova zeit - &as a geist - duch



v pouzité barvé, typografii a samotném zpisobem zpracovani. A tak jsme schopni
uréit obdobi, kdy byla grafické prace vytvorena. Od 50. let 20. stoleti, doby

(tzv. ,kosmické”) technologického pokroku a potfeby komentovat svét kolem nés,
se soucasnd prdce grafického designéra dostala aZ k pocitalové tvorbé. Pres vyvoj
jednobarevny, ¢tyfbarevny aZ k Sestibarevnému tisku, dalo za cil, Ze barvy vidime
viude. Kdysi nepfistojnd nahota, se na obdlkdch médnich éasopist objevuje zcela
bézZné. Je tfeba zminit existenci médnich vin, kdy se designér vraci k tvorbé

z dfivéjsich dekdd, jenz se opakuje v cyklech. | tfeba typografové se opiraiji

o pisma ze starovékych knih.

2.1.3. Historie plakdtu

Plakét je jedna z vyraznych disciplin grafického designu. Pivod nachdzime
iz ve starém Egypté, Rim&, Recku. Pfedchtidcem jsou ndpisy psané na zdech,
kamennych &i hlinénych deskdch, které se vystavovaly na vefejnych prostranstvich.
Vyndlez knihtisku'? byl zanedlouho vyuzivat ke sd&lovani krétkych informaci.
Koncem 15. stoleti se zadinaji v Anglii objevovat prvni tisténé plakaty. V 17. stoleti
jsou uz bézné textové plakaty, které spiSe pfipominaiji informaéni tabule a vyvésky,
které s uménim mély mdlo spole¢ného. Nejvétii rozmach nastal roku 1798, kdy
vynalezl Alois Senefelder reprodukéni techniku zvanou litografie, kterd umoznila
snadné rozmnozovdni. Zvysil se ndklad tiskovin. V 19. stoleti je plakat
samoziejmou souldsti méstskych exteriérd. Jules Chéret, secesni umélec, ktery je
povazovdn za otce reklamnich poutadt, vytvoril stovky reklam pro vystavy
a divadla. Umélci pracovali na tvorbé plakétd se stejnym citem, jako i u tvorby
iejich vlastni (Henri de Toulouse-Lautrec, Aubrey Beardsley, Alfons Mucha), byl to
iejich dal3i zdroj obZivy. Plakatova tvorba byla vyraznéle ovlivnéna

technologickym pokrokem. S dfevofezem a linorytem pracovali umélci, ktefi chtéli

3 yyndlez Johanna Gutenberga z roku 1447



tvorbu vyjédFit expresivné nebo se snazili o grafickou stylizaci. ,Plakét je
svébytnym historickym a kulturnim fenoménem. Reflektuje spolecenské déni

a kulturni prostfedi své doby, je poznamendn autorovym rukopisem, reaguje na
kulturni tradice i regiondlni zvld3tnosti. M4 funkci komunikaéni i uméleckou. Protoze
informace zobrazuje, ma také moznost pdsobit emotivné a reagovat na estetické
promény doby. Dnes se stdvé souédsti novych systémi vizudlnich komunikaci,
sofistikovanym produktem v radmci Cl. Ziskal novy formdt, novou velikost, novou
identitu (Citylight, banner, megagrafika, billboard). Mize se stat ,zajimavym

obrazem” na ulici, nebo neatraktivné pojatou tiskovou informaci.” '

2.1.4. Historie Corporate Designu od zd&kladu k Sutnarovi

Jednotny vizudlni styl neboli Corporate Design je pomérné mladou
disciplinou. Existence se datuje od 50. let 20. stoleti, kdy ve Spojenych statech
americkych byla silné ekonomika (nebyla zasaZena vdlkou). Spojené staty se
snazili pomoci evropskému hospoddfstvi, proto potfebovali formulovat zdklady
metodiky, kterd by byla sou&ésti vizudlIni kultury. Slo o reklamni strategii firem
a jinych organizaci. Symbol a znagka nds provézeiji od pradévna. Pres formu
symbolickych znaky, hieroglyty a ideogramy jsme se dostali aZ k pismu. Znaéka
vznikla z touhy se identifikovat, charakteristicky vyjadfit strédnku ve svém Zivoté.
Magie, mytologie a ndboZenstvi ma své symboly, které jsou vyjadienim Ustfednich
konceptd a uchovévaiji si svij vyznam do dnednich dob. Ve stfedovéku se zadalo
uZivat znaéek Femeslnych cechd. Kupfikladu papirna ve velkych Losinéch stdle
pouzivé znak zakladateld, erb pand ze Zerotina. Dolezitym znakem korporétni
identity je image a kvalita. Z&klad heraldické tradice v americké kontinuité je
v dobdch expanze na nové Gzemi v 16. stoleti, kdy si panélsti a portugalsti
dobyvatelé znadili svdj dobytek. Dle historickych pramend, heraldické znaky

a monogramy souvisi s kfizovou vypravou rytifd do Palestiny. Zdobeni zbroje

Yjirieliska[online].[cit. 2013-04-6]. Dostupné z WWW:
http://www jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf
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a odévu pro vzdjemné odlideni pfi boji. S rytitskym kultem se rozsifila heraldika'®,
jenz oznadovala pfisludnost (Slechtické erby, znaky korporaci, mést, stétd

a merky'®). U nés je prvnim dolozenym erbem, erb mésta Brna. Dnesni Corporate
Design znaky zjednodusuje. Graficky design je aZ do roku 1850 limitovdan
zejména knizni produkci. Prvni reklamni plakéty, jak jsem se jiz zminila, vznikaiji

v dobé secese, jejichZ forma méla uz snahu vizudlni identity. ZaméFim se na vyvoj
v nasi zemi nebo na &eské autory. Alfons Mucha v roce 1903 odjel do Spojenych
statd, kde se vénoval propagadni grafice. Dalsim pfikladem znagky, je firemni
ochrannd znédmka'” (napf. Koh-i-noor Hardtmuth). William Addison Dwiggin se
jako prvni snazil ve své prdci z roku 1922, popsat préci reklamniho grafika.
Ceskoslovensko v mezivdle&né dobé, bylo velmi produktivni v grafickém designu.
Byla to doba, kdy nabyl vyznam masové kultury, kterd chtéla uméni

v kazdodennosti. Roku 1922 vznikla kulturni instituce DruZstevni prdce a jeji
poboékou se stala Krdsnd jizba, kterd produkovala tiskoviny, kde prezentovala
pfedméty denni potieby. Ladislav Sutnar propagoval vyrobky i ideje druZstevni
préce. 30. léta byla sice dobou krize, ale Corporate Design a reklama nestradala,
potfebovala v dobé krize bojovat. Graficky design chce komplexné fesit prostiedi.
Firmy chtély upoutat své zdkazniky, aby co nejlépe uspély na trhu a v zemi, kterd
byla v krizovém obdobi (Zdenek Rykr - fada obald spotifebniho zbozi). V této
dobé vznikaly nejznaméijii loga jako Skoda a Bafa. Opravdovy vzriist Corporate
designu zapodal po Il. svétové vdlce. Ladislav Sutnar roku 1939 emigroval do
Ameriky a vytvofil novy vizudlni jazyk. Od roku 1941 - 1960 Sutnar pracoval
jako vedouci designér ve firmé Sweet’s Catalog service, kde vymyslel firemni
identitu s katalogem, ktery urychlil a zpfehlednil préci a chod celé firmy.
Vypracoval mnoho styénych bodu pro Corporate Design (publikace Catalog
Design a Visual Design).

15 7 latinského slova heraldus, pomocnd véda historické (znaky, erby)

18 domovni a obchodni znagky (18. a 19. stoleti byly estetizovény - tzv. ochranné znamky)

17 ozna&eni, diky kterému se firmy a produkty identifikuji



2.1.4.1. Z&kladni prvky a postupy tvorby
Velkd vétiina nasich viemU je zprostiedkovdna zrakem - vizudlng, je to

uréujici faktor identity, jak néco/nékdo pdsobici na druhé. Vystihujici jsou vyroky
F. M. Barwassera: ,Image je to, co &lovék potiebuije, aby si druzi mysleli, Ze je tim,
&im by rad byl.” a L. Sutnara: ,Firma bez svébytného vizuélniho stylu je jako
jedinec bez osobnosti.”. Cilem kazdé firmy, spolednosti, organizace je se odlidit od
konkurence. Vizudlni identita je koncept prvkd vizuélni prezentace ve funkénim
celku, ktery by mél byt kvalitné vypracovén (népad, charakteristiénost,
srozumitelnost, &itelnost, estetickd kvalita). Identita by méla poéitat a fungovat s vizi
budoucna. Logo korporétni neboli firemni identity lidé pfijimaiji jako nejviditelngisi
symbol, ktery uz z psychologického hlediska pfibliZzuje a charakterizuje firmu.
P&t fGzi Corporate Designu:

- analytickd a pfipravnd (dtkladnd analyza tématu, formulace zadéni)

- koncepéni a kreativni (proces tvorby, ndvrhy, varianty)

- kodifikaéni (zaméfeni se na jeden smér, vizudlni princip)

- komunikace (strategie predstaveni a vysvétleni projektu)

- implementace (realizace a nésledné zavedeni projektu v praxi)

2.1.5. Reserse

Za obecnou problematiku grafického designu, se d& povaZovat fakt,
ze vysledné dilo zanikd ve chvili, kdy spini svij propagaéni el a snad pravé
proto se mu nedostdvd takové odborné pozornosti, jakou mé kupfikladu o néco
méné pomijivé médni tvorba. Vefejnost se s propagaci médni tvorby nejéastéji
setkd na obdlkdach tématicky zamé&renych ¢asopist napf. magazin'® i-D (viz
priloha 5) . Na spojeni grafického designu ke kulturni akci s médni tématikou
pohlizime dvémi sméry. Graficky design mize byt pfimo vizudlni souéésti prostfedi

nebo uddlost propagovat. Kdyz jsem vyhleddvala tvorbu, které byla zpracovéna

18 \Viychazi periodicky a pokud je zam&Feny na lifestyl, tiskne se na papir s vy$ii gramazi s vysokou kvalitou pi tisku,
zfeteln& se odliduje svym grafickym schématem, proddva se a nabizi produkty diky svému stylu.
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na totozné téma, zaméfila jsem se z té velké $kdly propagaénich aplikaci, zejména
na loga

a plakéty. Zdrojem mych informaci se stavaly knihy, jok s grafickou, tak i s médni
tématikou, vlastni fotografie z ndvstév Biendle grafického designu v Brné a hlavné
internet. BohuZel médni prehlidky, které jsem navstivila, vizuélni styl bud nemély
nebo mne moc nezaujal. Nasla jsem si seznam médnich piehlidek, které se konaii
pravidelné po celém svété a jsou populdrni. Méla jsem dojem, Ze naleznu
propracovany vizudlni styl, od kterého bych se mohla inspirovat. Mohla jsem si
udélat obrazek, jok grafik nakladd s typografii u logotypu a jakym zpUsobem
pracuje s layoutem. Cilené jsem nalezené prdce kriticky hodnotila, co na mne
pUsobi zajimavé a harmonicky, co naopak fadné, nudné a rozpacdité. Také mne
zajimalo, kolik praci objevim, kde na mne dychne médni symbolika bez toho,
abych se zaméfila bliZze na text. Mnohdy na mne pisobilo vizudlIni zpracovéni
nékterych materidly, jako propagace odévni tvorby a pfitom opak byl pravdou.

V tom vidim vyhodu jazykové bariéry, kdy na mne pdsobi maximdlné vizudlni viem,

protoZe nevim, co text definuje.

2.1.5.1. Loga

Komplexné jsem se zaméfila na loga kulturnich akei, médnich prehlidek,
médnich ndvrhéid a jejich organizaci. Casto jsem se setkala s tvorbou, kde bylo
n&jakym zpUsobem pracovdno s motivem figury Zeny, raminkem, jehlou, niti
a kaligrafickym pismem. | kdyZ mne to trochu zaskoéilo, zvoleny pfistup chépu,
protoZe zminéné motivy jsou pro dané odvétvi charakteristické. DileZité je
origindlni pojeti spojené se zdsadami loga.

Pokud se zamé&fim na tuzemskou tvorbu logotypd, nezaujal mne souéasny
vizudlni styl veletrhu STYL & KABO (viz pfiloha 6), vytvoreny brnénskou reklamni
agenturou Marco, kde se prezentuje méda s obuvi a koZené zbozi. CODE:MODE

(v roce 2012 ukonéen), festival nezdvislé ndvrhéiské a jiné tvorby, jehoz logo



pusobi hravé, tak jako prodejci a lidé, ktefi ho navstévovali (viz pfiloha 7).
Hole3ovicky Fashion Market, kulturni akce s alternativni médou, jenz se koné
ponékolikaté v fadé v holesovické Prazské trznici (viz pfiloha 8). Znacky, médnich
ndvrhéit Josefa Klira a Jany Berg, o kterych jsem se jiz zminila v Gvodu, jsou
totozné s jejich podpisy. Z postoje grafického designu pro mne znacka co by
podpis, neni inspirativni a nemdm co hodnotit. Ze studia Side2 vzeslo logo pro
névrhéie Jakuba Polanku (viz pfiloha 9). Také jsem si vS§imla ndvrhd studentd
Vysoké $koly uméleckoprimyslové v Praze na redesign'® loga névrhére Pietra
Filipi, ktery uZivd &isté typograficky logotyp. Uréité je na misté zminit jiz neexistujici
firmu OP Prost&jov?°, jeijiz vizudlni styl vytvofil Vladislav Horecky v roce 1993 (viz
pfiloha 10).

Kdyz se podivam na svétové médni tydny, médni prehlidky, znaéky, zatodi
se mi hlava, protozZe jich je jak jinak nez nespodet. Nicméné jsem dosla k nézory,
Ze zndmdé svétovd kulturni akce, neni hned znamenim pro nalezeni dobrého
logotypu. D4 se fici, ze velkd vétsina prehlidek s pfiponou Fashion Week, mne
svym logem neoslnila (viz pfiloha 11). Médni tydny se v souéasnosti konaiji na
kaZzdém kontinentu, v mnoha stdtech a méstech. Snazila jsem se pochopit, pro¢ se
s typografii pracuje zvl&3té z hlediska zmény fontu, jako by byl jakykoliv dal3i smér
zakdzany, ale nasla jsem i pdr pfikladd, kde zasahoval symbol (viz pfiloha 12).
Obijevila jsem a zalibil se mi projekt Fashion in Film?', na kterém se promitaii filmy
se zamé&fenim na filmovy kostym a jeho sou&dsti je napf. Berlin Fashion Film Festival
(viz pfiloha 13), If Looks Could Kill v Londyné (viz pFiloha 14). Fashion in Film byl

také v roce 2006 v projekei kina Svétozor.

9 zména vizudlniho stylu

2 Tradi&ni vyroba odévd. Za Ceskoslovenska byla firma nejvétii svého druhu v Evropé. Vizudlni styl firmy dostal

v roce 1993 Ndrodni cenu za design. V jednotném vizudInim stylu byly i prodejny. Image si vystavila na kvalitnich
materidlech, eleganci, obchodnich Gsp&3ich a svébytném stylu. Bohuzel se firma v roce 2010 dostala do konkurzu.
2! zalozen v Londyné roku 2005 v Central Saint Martins College of Art and Design,
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2.1.5.2. Plakéty

Plakaty doprovdzi logotyp, ktery zaujimé jeho vét3i & mensi plochu formatu.
Logo je jeho souddsti, proto se zminim o plakétech akei, o kterych jsem jiz psala
vyse. Je pfimd vazba mezi kvalitné zpracovanym logem akce a kvalitou
propagaéniho plakdtu u kulturnich akei tohoto druhu. Fashion Week a jiné médni
organizace vyrazné pouzivaji médni a reklamni fotografii??. Také jsem si vsimla,
jak je asté, Ze se vizudlni styl té dané akce méni, nemd jednotnou identitu pro
kazdy roénik. Libi se mi préce grafického designéra Stépéna Malovce, drzitele
ceny Czech Grand Design, ktery tvofi pro Uméleckoprimyslové muzeum v Praze a
rozné médni ndvrhéie (Hana Zarubovd). Jako podobné téma

S. Malovce mohu oznaéit plakdt a dalsi propagaéni materidly k vystavé

Glamour -Démské méda (viz pfiloha 15).

22 . o . . . - i Temxs . . o
Spolupréce designéra, vytvarnika, stylisty, modelky, tiskafe a retu$éra. Usp&nost snimku zdvisi na sehranosti tymu.
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2.2. Proces tvorby a popis dila

Analyze resersi jsem vénovala hodné Casu, a tak jsem v jedné chvili byla
doslova zahrnuta informacemi, podklady a ndhledy tvorby. Poté co jsem si utfibila
postoj, co se mi opravdu libi, a Ze toho nebylo mdlo, bylo zapotiebi si vyty&it smér,
kterym se vydat. Musim se rozhodnout, jakou formou podat informace vizualizadi,
jak k projektu pfistoupit, co ma projekt pfinést a na jakou skupinu je smé&fovén. Mé
téma md charakter zakézky a je zaddn klientem. Proces tvorby je zdvisly na
komunikaci (poZadavek zdkaznika, zdméry, ndvrhy, rozpodet, predtiskové
pfiprava, korektury, tisk atd.), ziskéni podkladd a musi mi byt zodpovézeno to,
co je cilem projektu. Jde o uskupeni mladych névrhérek, které se rozhodly pro
spoleény projekt STEH TECH, kde bude prezentovdna jejich tvorba. Zékladni
identifikace je ndsleduijici: mladost, hravost, dravost, kreativita, originalita, uvedeni
do povédomi vefejnosti, touha zapUsobit na pfipadného zdkaznika (vstup na trh)
a to vie se zdmérem vytvofit tzv. show. JelikoZ tato akce a vizudlni styl bude
pfedstaven poprvé, musi projekt obsahovat zdkladni vizudlni konstanty. Vefejnost
upfednostiiuje a md divéru v iz zndmém, proto bych chtéla dobfe

uvést STEH TECH.

2.2.1. logo

Je to zékladni identifika&ni prvek pro vefejnost. Znacka by méla vzniknout
béhem dlouhého procesu navrhovani. Cilem je dojit skrze kreativni my3leni
k unikétnimu stylu zna&ky. Dilezité je Citelnost, reprodukovatelnost v nejriznéjsich
velikostech, zapamatovatelnost, nadéasovost, odraz charakteru spoleénosti,
funkénost i v Eernobilé verzi, adekvatni font. Nicméné obecné Ize znacky délit do
skupin podle vizuélniho ztvarnéni (obrazové, textové, kombinované). Také miZeme
zna&ky délit na dlouhodobé a kratkodobé. Pro celkové vniméani loga je podstatnéjsi
tvar neZ barevnost. Spojeni loga se subjektem, pfi¢emz se dozviddme vice o jeho

puvodu.



Ke znacce musim pfistupovat z pohledu vyuZiti pro kulturni akei, kterd
funguje kratkodobé, ndrazové a kde jsou prezentovdny i vyrobky névrhdafek jen
z posledni doby. Znacka tohoto charakteru nemusi byt nadéasovd. Mohu pouzit
vétsi kreativitu nez kdybych pracovala na znaéce firmy. Ke znaéce pfistupuiji s vizi,
Ze se mi jejim zpracovdnim otevie postoj k vizudlni identité dalsich propagaénich
materidly.

Pro znacku je zdsadni pojmenovdni. Navrhéiky se pfi vymysleni ndzvu
radily se studentem filologie s cilem, aby pojmenovéni nabylo co nejvétsi
charakteristické vyznamovosti a bylo lehce srozumitelné i v bézné mluvé. Sjednotili
se na oznadeni STEH TECH. ,Steh” jako prvek procesu tvorby odévu névrhafek
Fakulty textilni. ,Tech” jako technické zaméfeni celé Technické univerzity v Liberci,
zkratka slova, které je &itelné v roznych jazycich. Nazev neobsahuje diakritické
znaménka. Cteme dvé podobné znéjici slova, kdy jsou ti pismena obsazend
dvakrdt. Jak jsem se zminila, pro médni odvétvi se typicky uZiva piktogramu ve
formé& Zenské postavy. | kdyz Zenska figura snadno definuje médni zaméreni,
rozhodla jsem se pro jiny pfistup. Vzala jsem do ruky tuzku a zaéala skicovat. Jako
prvni myslenka, uZ jen opakovdnim nézvu samotného, mne napadlo pokusit se o
propojeni slov prolindnim & prohlednosti, ale nepodafilo se mi névrh dovést do
funkéniho konce ( tak aby byl ¢itelny). Déle jsem si skicovala rizné kompozice
z pisem, kdy jsem se jejich skladbou, snaZila vyjadFit pojem. Pokusila jsem se ndzev
deformovat rozstfihdnim. Dé se Fici, Ze mne ani nenapadlo tvofit piktogram. Libi se
mi napfiklad, jok pracuje s fontem grafické studio Frost Design, jehoz vysledky
pusobi ¢isté, hravé a pismové znaky jsou vysdzeny velice sebejisté. KdyZ jsem
v névrzich trochu tépala, vyplynul mi pojem ,postup tvorby”, mohla bych vyjadrit
pravé jej. Navrhaiky studuiji na fakults, kterd jako jeding v Ceské republice, nabizi
pozndni textilu v celé §ifi. TakFikajic od vldkna, textilniho materiélu, konstrukce
stfihu, aZ k sediti a nodeni. Zadaly vznikat skici, kde jsem na slové ,steh”, konkrétnéii

na kazdém znaku, vyjadiovala uréity postup v prdci ndvrhdarky. Hledala jsem
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linedrni bezserifové pismo (grotesk) s vé&t3i silou duktu?*. Pouzila jsem rodinu pisem
Bebas Neue Regular, ktery vznikl v dilné Dharma Type v roce 2005 a je volné ke
staZeni. ,S” mé symbolizovat Zensky prs, nékdo si predstavi $perk, nahotu, polétek.
,1" charakterizuje technologii, stfih latky apod. ,E” jako stehovéni, sesiti a ,H”
evokuje nohy, predvedeni, vyslednou fashion show. Jednotlivé znaky jsem sice
deformovala, ale chtéla jsem, aby si zachovaly typické atributy. Technicky
zachované slovo TECH jsem dala do spojeni s pfetvofenym pismem.

Zna&ka md obdélnikovy formdt na vysku, kdy se verzélkovy text &te zubaté
svisle dold, a tak se do blizkého styku dostéva stejny znak (vytvofené H s H, které
md nezmé&nénou formu). Dominantnéjsi jsou pfetvofené znaky, tim je podpofen
spravny smér &teni. Obé slova jsem odliSila také barevné a zkousela jsem Citelnost

v negativu, pozitivu a zmendovdnim znacky.

2.2.2. Plakét

Plakdt se lisi podle vytvarného ztvérméni (fotograficky, typograficky,
kaligraficky, s obrazovym materidlem, s grafickymi prvky) nebo podle obsahu
(kulturni, reklamni, politicky, atd.). Jeho funkci je upoutdni, sdéleni, ziskani. Mé&l by
byt ndpadity a srozumitelny. Prioritou je hlavni motiv, téma. Tiskne se od formatu
A3 a vyse.

Zpocétku jsem ndvrhy na plakét tvofila paralelné s navrhovdnim loga. Méla
jsem $patny pfistup, protoze ndvrhim chybéla jednota. Jakmile jsem v logu
vyjadfila ,proces tvorby”, dostalo se mi potfebného nasmérovani, jak se ddl ubirat.
Postup byl stejny, snazila jsem se vyjadfit grafickym zpUsobem jednotlivé féze
tvorby ndvrhdrek. D4 se fici, Ze hned jsem méla v hlavé geometrické symboly.
Tvofila jsem podklady, kde bych co nejlépe vyjadFila jizZ zminéné u loga. Rozhodla
jsem se pracovat se strukturou. U pokozky - Zenského prsu jsem chvili tépala,

protoZe pouziti fotografie bylo nevhodné. PouzZila jsem ofisk prsou, kde je dobfe

2 duktus - pomér toustky tahu k vysce pisma
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vidét struktura pokozky. Tisk jsem si prenesla do Photoshopu, kde jsem obrézek
prevedla do bitmapy?*, tak jsem umocnila graficky ztvérnéni, které se bude hodit
k dalim vrstvém. Déle jsem si hledala takovy vzor tkaniny, kterd by 3el dobfe
graficky ztvarnit. Zalibil se mi vzor tzv. Rybi kostra?°. U stehovdni, sesiti jsem
vychdzela z vytvofeného pismena ,E” u loga - plocha zubatych éar. Z téchto
podkladi jsem tvofila nejriznéj§i kompozice a uvaZovala jsem, kam vysazim text.
Vysledny plakét formatu B1 tvofi &tyfi rdmecky, které jsou umistény na
sttedovou osu a postupné se zmens$uji, jejich sila se viak neméni. V kazdém
radmecku je umistén jeden vytvofeny obrdzek. Zde jsem poprvé uzila pismo
Frutiger?® a rozhodla zékladni barevnost. Snazila jsem se obrazové informace

uspofddat tak, aby byly pro divéka zajimavé.

2.2.3. Programovd brozura

BroZura je neperiodické tiskovina, kterd mé mensi strénkovy rozsah nez
treba Easopis. Je informativniho charakteru a mize tedy obsahovat vice textu nez
obrazkd. Pouzitim layoutu se uspofadaiji informace, vytvofi grafickd koncepce.
Cilem je atraktivni zpracovéni kazdé stranky brozury. ,Casto je Zddouci, aby mél
tisténi materidl uréity rytmus a &tendf v ném tak mohl pohodIné postupovat. Pokud je
publikace pfili§ jednotvdérnd, étendf ji pravdépodobné prestane &ist. Layout mize
do textu pfidat preruieni, které vytvofi pauzy a pomdze udrZet &tendidv zdjem.
Umozni tak &tendfi zastavit se a premyslet o informacich, které ziskal, a predvidat
co bude nésledovat.”?”

RozlozZeni strének jsem odvodila dle plakdtu. Tento zpisob se pfimo vybizel.
Vznikly tak atypické formdty. Pracovala jsem nadéle s cernymi rdmecky.

Programovd broZura mé detailnégji informovat o uddlosti. BohuZel pouzité texty jsou

viceméné smyslené, protoze uddlost nemd jesté pevné stanovené datum.

24
25

rastr, sif bodd

vzor tkaniny s lomenym fddkovanim

26 bezpatkové pismo navrzeni v roce 1968 Adrianem Frutigerem

" Ambrose, Gavin. Harris, Paul. Layout - Velky privodce grafickou tpravou. Brno: Computer Press. 108 s.
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2.2.4. Leték

Neperiodickd, akcidenéni tiskovina, propagujici v mém pfipadé kulturni akci.
Na malém formdtu se musi objevit zékladni informace tak, aby se zachoval
esteticky vzhled.

Plakét na mne pUsobil pfilis technicky a chtéla jsem vyzkouset jinou variantu
zpracovdni, které by si udrZela stejny vizudlIni charakter.

Moje téma se dotykd textilni tvorby, proto jsem zkusila aplikovat pismo pfimo
na textil. Pismo jsem deformovala pohybem latky, kompozici jsem vyfotila a ddle

s ni pracovala v programu lllustrator. Pismo na letdku je orientovéno do rémecku.

FUKAI, Akiko. Méda. Z d&jin odivéni 18., 19. a 20. stoleti. Praha: Slovdrt, 2003, 735 s. ISBN 3-8228-2624-3,
s. 155.

2.2.5. Vizitky

Vizitka mize byt firemni nebo osobni. Vizitky, jak je zndme dnes, vznikly
spojenim navstivenek a klasickych obchodnich vizitek. Na firemni se uvadi logo,
nézev, jméno, zafizeni, kontakini Gdaje. Osobni vizitka obsahuje jméno, kontakini
0daje a tieba i zéliby. Vizitky zpravidla maji stejny rozmér, jako kreditni karta
85,60 x 55 mm, ale u nds se stdle jedté Casto vyskytuje formdt 90 x 50 mm. Vizitka
m0Ze byt orientovdna jak jednostranné tak oboustranné. J& jsem se rozhodla
pracovat s formétem velikosti kreditni karty, ktery se fidi standardizovanou normou
ISO 7810 ID-1 a s celobarevnym potiskem na predni i zadni strané.

Na predni strané je ¢erné logo, umisténé na obdélniku, jenZ je tvofen
strukturou jednotné identity. Na zadni strané je erny rémedek jehoZ obtékd text

(osobni ddaje).

2.2.6. Textil

Textilie je ndzev jak pro textilni vldkno, tak pro vyrobky, které jsou z ného

vyrobeny. Pro koupi odévu miZe byt rozhodujici znagka & charakteristicky vizudlni
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styl, ktery je obsaZen na textilu. V dnes$ni dobé se pod slovem ,znackovy” hledé
odévni firma, kterd si dokdzala vytvorit klientelu diky své image a je na prestizni
grovni. Zpravidla, &m lepsi si vydobyla odévni organizace postaveni, tim draZsi si
m0Ze dovolit prodej a tim vic si miZe ocenit pouZiti své znacky. Nositelé
znackového odévu se stdvaji nenucenou chodici reklamou. D4 se fici,
Ze pracujeme ddle pro firmu, kdyZ svou image vyjadfujeme tvéfi, znackou firmy.
Pro textil jsem vyuzila jiz zminénou strukturu. Pracovala jsem pouze se
skladbou geometrickych motivd, které moji tvorbu provdzi jiz od tisku plakatu
a letdku, vizitek a visacek. Pfi vytvaFeni textilnich dopliikd se projevila funkénost
loga na pouzitych materidlech. Kolekce textilnich doplitkd, uréend k propagaci
kulturni akce, vznikla za pomoci studentky katedry textilni.
Souddsti textilnich vystupl jsou etikety ve $vu a visa&ky s logem médni

organizace.

2.3. Technologickd specifika

Veskerd tvorba probihala za pomoci programd Adobe lllustrator
a Adobe Photoshop. Pracovala jsem s fotografii pfevzorkovanou na rozlideni
vhodné pro tisk. Z ni jsem pomoci néstroji pro vybér vyfezdvala poZadované tvary
a ve vrstvach sklddala tyto Eésti do celkd. Vektory a bitmapu jsem pak dévala
dohromady do formétd jednotlivych materiéld. Hotové obrazy jsou pak
exportovény do formétu .pdf se spravnym nastavenim pro tisk. Jednotnd zelend
barva je v hodnoté CMYK, C: ma 77%, M: 2%, Y: 54%.

Pfi své prdci jsem si chtéla vyzkouset jiny zpdsob tisku nez sitotisk. Proto
potisk textilu probihal na plotru sublimaénim tiskem.
Pfi sublimaénim tisku je zrcadlové obrécené potistén specidlini sublimaéni papir
a tisk je pak tepelné pienesen (plo3né, rolové sublimaéni lisy) na textil, ktery

obsahuje minimélné 50% polyesteru.
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3. ZAVER
3.1. Zhodnoceni vlastniho dila

Nechvdlim svou tvorbu, ale jde o vlastni pocit z ni, ktery nedévém najevo.
Vim, Ze je stdle se Cemu uéit. Za dolezity fakt, v8ak povazuji gesto, se za svou
tvorbu postavit a nestydét. Dokdzat si vlastni pfistup obhdjit. BEhem resersi jsem si
rozifila povédomi af uz o kvalitni tvorbé nékterych studii, ale také o literatufe,
kterd stoji za povsimnuti. Diky vénovdni se zévérecné préci mizu byt k sobé jesté
vice kritickd. Tak obsdhlému zaddni, jako je prévé vizudlni styl, jsem se vénovala
prvné. Moje prdce mi je ponauéenim, jok v kladném, tak i v zdporném slova

smyslu. Jsem réda, Ze jsem si mohla projekt takového rozsahu vyzkouset.

3.1.1. Silné strénky

Za silnou stranku povazuji samotny cil, ktery jsem si vyty&ila hned na
za&dtku. Vyhnout se kligé. S takovym zpdsobem, kterym jsem pracovala na grafické
znadce, jsem se nesetkala v etapé analyzovdni tvorby na podobné téma. Nemyslim
si, Ze bych podlehla néjakému trendu, protoZe nevim o podobné znaéce. Kdyz se
zamyslim, hravosti na mne pUsobi treba logotyp City of Melbourne, které pracuje

s vyraznym M v riznych barevnych variacich.

3.1.2. Slabé stranky

V probéhu tvorby mne stéle drzela myslenka, zda motiv, ktery uzivam na
viech tiskovindch a ktery se stal hlavni jednotou vizudlIniho stylu, neni prehnané
technicky. Ten pocit je snad ovlivnén i tim, Ze jsem se vénovala jesté pfed procesem
tvorby podrobné analyze viech terming, které jsou spojené s mym zaddnim.
A uvédomuji si, Ze jsem pFes nejriznéjsi skici dosla k detailnimu pohledu, tedy spise
ke geometrickému provedeni, ktery charakterizuje postup odévni névrharky.

Otdzkou je, zda jsem dokdzala vytvorit vizudlni styl, ktery evokuje médni zaméfeni.
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Snad jsem zcela podlehla laterdinimu mysleni?®. Velkym Gskalim se mi stala
potieba spolupréce se zadavatelem (nékolik névrhéiek). Potfeba s nimi konzultovat
a ziskat textové podklady. Po&ateéni touha vytvofit praci, kterd bude mit efektivni

vyuZiti, mne zbrzdila v procesu tvorby.

3.1.3. Pfinos préce pro dany obor

Vzhledem k tomu, Ze vim jak funguje propagace veskeré médni tvorby,
jakych motivi vyuzivd, mohla jsem se pokusit o opak a ukézat, Ze neni nutné
potfeba pracovat s fotografii modelky. Bohuzel prévé takové fotografie, kde se
retudi nedetfi, ndm ovlivni pohled na to co je krésné. Diky svému zaddni bakaléiské
prdce jsem se nad bé&Znou formou zpracovani vice zamyslela. A tak bych mohla za
pfinos povazovat fakt, Ze jsem nepouZila typickych prvkd, které jsou
charakteristické pro médni odvétvi. Méla jsem snahu ukdzat dalsi mozZnost

vizudIniho ztvdrnéni a propojeni grafického designu s fashion designem.

% snaha nalézt jing fedeni
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https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:O__ewhOFWeMJ:www.kht.tul.cz/items/TES/01.Historie%2520od%25C3%25ADv%25C3%25A1n%25C3%25AD,%2520definice%2520m%25C3%25B3dy.doc+HISTORIE+OD%C3%8DV%C3%81N%C3%8D+A+DEFINICE+M%C3%93DY&hl=cs&gl=cz&pid=bl&srcid=ADGEEShiGwJ7oUQfL82pfIbecZv9gsVQUZq5TKjxOVv68g3rmGz4K_m_Nu8ArGoiV7eaZCk1apct4U5BJTgjiZ7dGxblt10MgWlE_13tEcJR_Eoipavc5VHQYw_EDajbubC6NGtaOC15&sig=AHIEtbRm12EXF2CoQe4U4nSzMz7-fufGSg
https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:O__ewhOFWeMJ:www.kht.tul.cz/items/TES/01.Historie%2520od%25C3%25ADv%25C3%25A1n%25C3%25AD,%2520definice%2520m%25C3%25B3dy.doc+HISTORIE+OD%C3%8DV%C3%81N%C3%8D+A+DEFINICE+M%C3%93DY&hl=cs&gl=cz&pid=bl&srcid=ADGEEShiGwJ7oUQfL82pfIbecZv9gsVQUZq5TKjxOVv68g3rmGz4K_m_Nu8ArGoiV7eaZCk1apct4U5BJTgjiZ7dGxblt10MgWlE_13tEcJR_Eoipavc5VHQYw_EDajbubC6NGtaOC15&sig=AHIEtbRm12EXF2CoQe4U4nSzMz7-fufGSg
https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:O__ewhOFWeMJ:www.kht.tul.cz/items/TES/01.Historie%2520od%25C3%25ADv%25C3%25A1n%25C3%25AD,%2520definice%2520m%25C3%25B3dy.doc+HISTORIE+OD%C3%8DV%C3%81N%C3%8D+A+DEFINICE+M%C3%93DY&hl=cs&gl=cz&pid=bl&srcid=ADGEEShiGwJ7oUQfL82pfIbecZv9gsVQUZq5TKjxOVv68g3rmGz4K_m_Nu8ArGoiV7eaZCk1apct4U5BJTgjiZ7dGxblt10MgWlE_13tEcJR_Eoipavc5VHQYw_EDajbubC6NGtaOC15&sig=AHIEtbRm12EXF2CoQe4U4nSzMz7-fufGSg
https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:O__ewhOFWeMJ:www.kht.tul.cz/items/TES/01.Historie%2520od%25C3%25ADv%25C3%25A1n%25C3%25AD,%2520definice%2520m%25C3%25B3dy.doc+HISTORIE+OD%C3%8DV%C3%81N%C3%8D+A+DEFINICE+M%C3%93DY&hl=cs&gl=cz&pid=bl&srcid=ADGEEShiGwJ7oUQfL82pfIbecZv9gsVQUZq5TKjxOVv68g3rmGz4K_m_Nu8ArGoiV7eaZCk1apct4U5BJTgjiZ7dGxblt10MgWlE_13tEcJR_Eoipavc5VHQYw_EDajbubC6NGtaOC15&sig=AHIEtbRm12EXF2CoQe4U4nSzMz7-fufGSg
https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:O__ewhOFWeMJ:www.kht.tul.cz/items/TES/01.Historie%2520od%25C3%25ADv%25C3%25A1n%25C3%25AD,%2520definice%2520m%25C3%25B3dy.doc+HISTORIE+OD%C3%8DV%C3%81N%C3%8D+A+DEFINICE+M%C3%93DY&hl=cs&gl=cz&pid=bl&srcid=ADGEEShiGwJ7oUQfL82pfIbecZv9gsVQUZq5TKjxOVv68g3rmGz4K_m_Nu8ArGoiV7eaZCk1apct4U5BJTgjiZ7dGxblt10MgWlE_13tEcJR_Eoipavc5VHQYw_EDajbubC6NGtaOC15&sig=AHIEtbRm12EXF2CoQe4U4nSzMz7-fufGSg
https://docs.google.com/viewer?a=v&q=cache:O__ewhOFWeMJ:www.kht.tul.cz/items/TES/01.Historie%2520od%25C3%25ADv%25C3%25A1n%25C3%25AD,%2520definice%2520m%25C3%25B3dy.doc+HISTORIE+OD%C3%8DV%C3%81N%C3%8D+A+DEFINICE+M%C3%93DY&hl=cs&gl=cz&pid=bl&srcid=ADGEEShiGwJ7oUQfL82pfIbecZv9gsVQUZq5TKjxOVv68g3rmGz4K_m_Nu8ArGoiV7eaZCk1apct4U5BJTgjiZ7dGxblt10MgWlE_13tEcJR_Eoipavc5VHQYw_EDajbubC6NGtaOC15&sig=AHIEtbRm12EXF2CoQe4U4nSzMz7-fufGSg
http://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/#.UUb40Rd0DVo
http://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/#.UUb40Rd0DVo
http://www.mmr.cz/getmedia/58c98a7f-18f5-48b4-9a7d-d82513d70e97/GetFile34.pdf
http://www.mmr.cz/getmedia/58c98a7f-18f5-48b4-9a7d-d82513d70e97/GetFile34.pdf
http://www.mmr.cz/getmedia/58c98a7f-18f5-48b4-9a7d-d82513d70e97/GetFile34.pdf
http://en.wikipedia.org/wiki/Fashion_show

3.3. Resumé (Aj)

As the main topic of my thesis | have chosen "Visual Solutions of cultural
events." Such a cultural event which is a presentation of the final work of art and is
open to the general public. | have always had a desire to link the graphic design
with the clothing design and therefore the aim of my thesis was to design a uniform
visual style for a fashion show with an accompanying programme. It concerns
a group of young designers of the Technical University of Liberec, opting for a joint
project "STITCH TECH", where their work will be presented. Basic identification is
as follows: youth, playfulness and ferocity, creativity, originality, stepping into the
public consciousness, the desire to impress potential customers (market access), all
with the intention to create the show. | was convinced by the opportunity to work on
an emerging project and be part of it. My task was to come up with a logo for an
independent fashion company, implement press event materials, including posters,
leaflets and a programme brochure. For the designers, | have created business
cards. | have also designed custom textile printing, which characteristically
promotes the event. | wanted to show another opportunity to promote the fashion
industry, as a contrast to the usual methods, especially to working with
photographs. Essential for my work was to find a way, how and by what to unify all
the promotional materials, to have a good idea and work cleanly. In the logo |
express the creation process of the designers and this way | have used in other
publications, too. From the female body, textile technology to designing and
creating clothes for the fashion show, all graphically symbolized. | tried to avoid

pretension and | probably did.
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3.4. Seznam pfiloh

3.4.1. Portfolio

Pfiloha 1 Zlaty fez

Pfiloha 2 logo rédia Bomba
Pfiloha 3 filmovy plakét Pouta

Pfiloha 4 projekt ,Nic nedélani”

3.4.2. Reser3e a skici

Pfiloha 5 magazin i-D

Priloha 6 STYL & KABO

P¥iloha 7 CODE:MODE

Pfiloha 8 Holesovicky Fashion Market
Pfiloha 9 Jakub Polanka

Pfiloha 10 OP Prostéjov

Pfiloha 11 loga Fashion Week
Pfiloha 12 Berlin Fashion Film Festival
P¥iloha 13 If Looks Could Kill

Pfiloha 14 plakaty Fashion Week
Pfiloha 15 Glamour -Ddmskd méda

Pfiloha 16 nepouzitd varianta

3.4.3. Vlastni préce

Pfiloha 17 logo

Pfiloha 18 plakat

Pfiloha 19 letdk

Pfiloha 20 zdadni strana vizitky

Ptiloha 21 textil
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4. OBRAZOVA CAST

4.1. Portfolio

[

Ptiloha 1 Zlaty fez
(obrézek vlastni)

Piiloha 2 logo radia Bomba
(obrazek vlastni)

3t



- 9 y -

Pfiloha 3 filmovy plakdt Pouta
(obrazek vlastni)

Pfiloha 4 projekt ,Nic nedé&lani”
(obrézek vlastni)
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Reserse a skici

STYLKABO

Fasl'\ionbev‘r*ies

Pfiloha 5 magazini-D Ptiloha 6 STYL & KABO
(http://www.iconiq.cz/dekada-obalek-sienny-miller/) (http://www.bvv.cz/stylkabo/unor-2013/)

2D

PRAGUE FREE

Pfiloha 7 CODE:MODE Pfiloha 8 HoleSovicky Fashion Market
(http://www.studentpoint.cz/2 18-moda-styl/) (http://www.novetrhy.cz/trhy/holesovicefashion-market/)

Polanl:
(uyep

PROSTEJOV

F A (o] F A I (4} il

Pfiloha 9 Jakub Polanka Pfiloha 10 OP Prost&jov
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http://www.iconiq.cz/dekada-obalek-sienny-miller/
http://www.bvv.cz/styl-kabo/unor-2013/
http://www.studentpoint.cz/218-moda-styl/
http://www.novetrhy.cz/trhy/holesovice-fashion-market/

(http://www.side2.cz/jakub-polanka-1) (http://www.tzu.cz/logobank/image_view.php2lD=181)

BINICH
FASHION
WEEK

DETROIT FASHION WEEK

FASHION |
WEEK o

Pfiloha 11 varianty Fashion Week

b
f—

=

(http://www.google.com/)

Curators — Vogua.it, Sugarhigh,
Eamad, Furcre,

Berlin Fier Management

FBS hion Judges — .Jnh;n Renck, Yann
Film Festiva| Ls Gosc, Dians Parnat,

Till Diestel, Oliver Kolletzki

SHOW & ORDER
Kraftwerk Berlin Mitte
Kdpenicker Strasse 70

Berlin 10179
Jrd July 2012
Tpm — T1pm

- o=
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http://www.side2.cz/jakub-polanka-1
http://www.tzu.cz/logobank/image_view.php?ID=181
http://www.google.com/

Ptfloha 12 Berlin Fashion Film Festival

(http://www.vogue.it/en/talents/vogue-videolab/2012/07 /berlinfashion-film-festival)
-
o
| l

P¥iloha 13 If Looks Could Kill
(http://chloevanparis.blogspot.cz/2008,/05/london-if-looks-could-kill-fashion-in.html)

fashion:

WEEK

P¥iloha 14 plakaty Fashion Week
(http://www.google.cz/)
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http://www.vogue.it/en/talents/vogue-video-lab/2012/07/berlin-fashion-film-festival
http://chloevanparis.blogspot.cz/2008/05/london-if-looks-could-kill-fashion-in.html
http://www.google.cz/

--.—&-.-_-——-—-—-u.

Priloha 15 Glamour -Ddmskd méda
(http://akce.nekultura.cz/photos/view/57 6-glamour-damska-spolecenska-moda-1950-2010-ze-sbirek-upm/667)

< T
)L
T

Pfiloha 16 nepouzita varianta
(vlastni obrazek)

C
' =4 T 1
C iy
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http://akce.nekultura.cz/photos/view/576-glamour-damska-spolecenska-moda-1950-2010-ze-sbirek-upm/667

4.3. Vlastni bakaléiské préce

c—\?

Pfiloha 18 plakat

3F



MODNI UDALOST STEH TECH

ALMIANLS

W LIBERCI PRED DOMEM EKULTURY

|ALSYYHUAY M OHIMNAQD0 A

Priloha 19 letak

Kraskova@seznam.cz

~
>
f
m
0
=
-

RASKOVA

6LL ¥SY TEL 0TV

Ptiloha 20 zd&dni strana vizitky

38



Priloha 21 textil
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